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Katarzyna Smyczyñska

Dziewczyna w wielkim mieœcie. Przestrzeñ

miejska a to¿samoœæ

w powieœciach z nurtu chicklit

Inny œwiat (œwiat czytelnika) wkrada siê do mieszkania
autora. Ta mutacja czyni tekst zamieszkiwalnym, niczym
wynajête mieszkanie. [...] Lokatorzy wprowadzaj¹ zmia-
ny do mieszkania, które mebluj¹ swymi zachowaniami
i wspomnieniami, [...] podobnie jak przechodnie na uli-
cach, które wype³niaj¹ lasami swoich pragnieñ i celów.

Michel de Certeau,
The Practice of Everyday Life

„Sprawiasz wra¿enie, jakbyœ mia³a dziwn¹ obsesjê
na punkcie przestrzeni.” „S³ucham?” „Przestrzeni. Chcesz
j¹ mieæ. Potrzebujesz jej. Pragniesz jej. Mówisz o niej
bez przerwy. Powtarza³am ci ju¿ kilka razy, ¿e w tym
Centrum dzia³amy jako wspólnota. Wydaje mi siê,
¿e przedyskutowa³yœmy ju¿ ad nauseam, ¿e musisz
pogodziæ siê z iloœci¹ miejsca, jaka zosta³a ci wyznaczona”.

Emma McLaughlin & Nicola Kraus,
Pracuj¹ca dziewczyna

Choæ pojêcie chicklit1  mo¿e brzmieæ egzotycznie dla polskiego czytelnika,
to, co siê za nim kryje – popularne powieœci dla m³odych kobiet, widoczne
w witrynach kiosków i na pó³kach ksiêgarñ – jest znajome wiêkszoœci. Chicklit,
w Polsce bardziej znany w postaci serii „Literatura w spódnicy” oraz serii obuw-
niczych „Literatura w szpilkach” i „Literatura na obcasach”2,  jest rozpoznawal-
ny dziêki kolorowym ok³adkom, humorystycznym tytu³om i ich m³odym autor-
kom. Najogólniej rzecz ujmuj¹c, pod pojêciem chicklit kryj¹ siê ró¿norakiej
maœci powieœci popularne, ukazuj¹ce siê od ostatniej dekady dwudziestego wie-
ku (niektóre wydawane seryjnie),  adresowane do kobiet, których bohaterki to
m³ode, ambitne zawodowo mieszkanki du¿ych miast. Z za³o¿enia nurt ten ró¿ni
siê od popularnych „harlekinów” i romansów à la Danielle Steel zarówno forma-
tem, jak i tematyk¹. Pierwotnie powieœci promowane by³y jako pe³ne humoru
perypetie m³odych singielek, choæ z biegiem czasu ukaza³y siê tytu³y, w których
znaleŸæ mo¿na historie mê¿atek i m³odych matek, zw³aszcza z punktu widzenia
ich beznadziejnych prób pogodzenia ¿ycia rodzinnego  i kariery zawodowej.
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Warstwa jêzykowa powieœci, jak i ich skupienie na w¹tkach towarzyskich, za-
wodowych i konsumpcyjnych powoduje wra¿enie realizmu i pozwala czytel-
niczkom uto¿samiæ siê z bohaterkami i ich problemami, a zarazem pozornie
odsuwa w¹tek romansowy na dalszy plan. Niemniej jednak temat poszukiwania
„prawdziwej mi³oœci” i przeznaczonej przez los „drugiej po³owy” przewija siê
przez teksty i jest wci¹¿ ¿ywy, upodabniaj¹c nowoczesne bohaterki do klasycz-
nego wizerunku kobiety spe³niaj¹cej siê jedynie w zwi¹zku mêsko-damskim.

Powszechnie pocz¹tek fali popularnoœci powieœci z nurtu chicklit kojarzony
jest z wydaniem Dziennika Bridget Jones Helen Fielding, choæ trudno nie zna-
leŸæ analogii miêdzy bohaterkami chicklit a humorystycznymi portretami „doro-
s³ych dziewczynek”, obecnymi w szerokim spektrum tekstów kultury lat dzie-
wiêædziesi¹tych, do których nale¿¹ m.in. znane w Polsce seriale amerykañskie
Ally McBeal, Seks w wielkim mieœcie czy Przyjaciele. Fenomen popularnoœci
chicklit mo¿na przypisaæ wielu czynnikom: strukturalnym zapo¿yczeniom z kla-
syki romansu, racjonalizacji przyjemnoœci p³yn¹cej z konsumpcyjnego stylu ¿ycia
czy te¿ choæby promocji chicklit jako pe³nej humoru rozrywki. Byæ mo¿e jednak
przede wszystkim owa popularnoœæ wynika z faktu, i¿ powieœci z nurtu chicklit
projektuj¹ typy to¿samoœciowe uosabiaj¹ce frustracje du¿ej grupy kobiet w spo-
³eczeñstwach postindustrialnych.

Nurt chicklit bywa krytykowany z powodu schematycznych struktur narra-
cyjnych i umacniania stereotypowych wizerunków kobiecoœci pod p³aszczykiem
nowoczesnoœci. Paradoks konstrukcji kobiecych typów osobowoœciowych w kon-
wencji polega bowiem na tym, i¿ mimo ostentacyjnego zerwania z tradycj¹,
„nowe kobiety” prze³omu milenijnego zachowa³y wiele cech swoich literackich
poprzedniczek. Mimo i¿ poszczególne powieœci znacznie ró¿ni¹ siê od siebie
zarówno w kwestii zrêcznoœci jêzykowej autorek i autorów, umiejêtnego kon-
struowania fabu³y, jak i pod wzglêdem wartoœci i stylu ¿ycia reprezentowanych
przez  bohaterki, nawet bardziej niekonwencjonalne teksty trudno okreœliæ jako
wywrotowe. Sam Dziennik Bridget Jones, nie wspominaj¹c o jego wersji filmo-
wej, odbierany jest niejednoznacznie: albo jako autoironiczny dyskurs bêd¹cy
radykaln¹ satyr¹ na smutn¹ kondycjê wspó³czesnych kobiet, albo te¿ jako kla-
syczny portret zakompleksionej trzydziestki, na pró¿no usi³uj¹cej rozwik³aæ na-
turê mêskoœci, jednak marz¹cej o sta³ym zwi¹zku – wizja, która s³u¿y jako
argument w dyskusji nad rzekom¹ klêsk¹ dokonañ ruchów feministycznych.

Znaczenie fali chicklit w dyskursie kulturowym polega na tym, i¿ przetwa-
rzaj¹ one doœwiadczenie i rozterki du¿ej grupy spo³ecznej, jak¹ s¹ m³ode, wy-
kszta³cone kobiety miast Zachodu. Teksty te stanowi¹ fikcyjn¹ wizjê prze¿yæ
grupy do tej pory marginalizowanej, choæ ich pojawienie siê w sprzeda¿y, jak-
kolwiek w tym sensie prze³omowe, mo¿e byæ niczym wiêcej jak reakcj¹ rynku
na potrzeby grupy, która dysponuje œrodkami, by nabywaæ ten b¹dŸ co b¹dŸ
masowy produkt. Trudno jednak zaprzeczyæ, ¿e powieœci mediuj¹ specyficzne
dyskursy to¿samoœciowe, dziêki którym czytelniczki mog¹ konfrontowaæ je
z w³asnymi doœwiadczeniami i rekonstruowaæ w³asne „ja” w odniesieniu do
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otaczaj¹cego je kulturowego pejza¿u. Mimo ¿e nie³atwo przypisaæ powieœciom
prze³omowoœæ, nie mo¿na zredukowaæ ich do ostatecznie dominuj¹cego konser-
watyzmu. To¿samoœci konstruowane w silnie ukontekstowionych tekstach, jaki-
mi s¹ najnowsze powieœci kobiece, to paradoksalny maria¿ treœci regresywnych
i takich, które kontestuj¹ spo³eczny status quo, nawet jeœli nie s¹ w stanie
powa¿nie go podwa¿yæ.

Z punktu widzenia potencjalnej czytelniczki to¿samoœæ bohaterek nurtu chicklit
opiera siê na sprzeciwie wobec narzucanych przez spo³eczeñstwo norm. Po-
twierdzaj¹ to tematy poruszane w powieœciach, pocz¹wszy od krytyki nielojal-
nych i egoistycznych mê¿czyzn,  poprzez bunt wobec presji kulturowych wy-
wieranych na cia³a kobiece, koñcz¹c zaœ na wskazaniu obszarów dyskryminacji
kobiet w ¿yciu zawodowym.  Ta ostatnia sfera, bêd¹ca czêœci¹ publicznego czy
raczej przestrzennego funkcjonowania bohaterek, stanowi przyczynek do niniej-
szych rozwa¿añ nad zwi¹zkami miêdzy przestrzeni¹ a to¿samoœci¹ w nurcie
chicklit. Okazuje siê, i¿ choæ przestrzeñ wydaje siê byæ jedynie t³em dla drama-
tów emocjonalnych bohaterek, jej rola w konstruowaniu ich to¿samoœci wykra-
cza poza drugoplanow¹; przeciwnie – gra z to¿samoœci¹ i jej  ci¹g³a rekonstruk-
cja opiera siê w du¿ej mierze na obecnoœci i dzia³aniach kobiet w przestrzeni.

Podobnie jak w badaniach nad innymi zjawiskami kulturowymi, konceptu-
alizacja przestrzeni w socjologii i studiach nad kultur¹ w ostatnich dekadach
uleg³a znacznym zmianom. Przestrzeñ zaczêto rozumieæ w kontekœcie jej zwi¹z-
ku z czasem, a wiêc zajêto siê jej relacyjnym ukonstytuowaniem. Ponadto prze-
strzeñ zosta³a dowartoœciowana, a jej status pasywnego i neutralnego spo³ecznie
terenu, deptanego i przekszta³canego w wyniku dzia³alnoœci indywidualnej
i spo³ecznej, podniós³ siê w zwi¹zku z uznaniem spo³ecznego wymiaru prze-
strzeni i aktywnej roli, jak¹ odgrywa w konstrukcji to¿samoœci spo³ecznych
(w tym tak¿e to¿samoœci p³ci kulturowej). Jak wyka¿¹ poni¿sze rozwa¿ania,
dyskursy to¿samoœci w nurcie chicklit naznaczone s¹ czynnikiem przestrzen-
nym, natomiast przestrzenne i p³ciowe to¿samoœci bohaterek bywaj¹ silnie po-
wi¹zane, a wrêcz wzajemnie siê ustanawiaj¹.  Wspó³czesne rozwa¿ania nad
pojêciemprzestrzennoœci naznaczone s¹ myœl¹ takich krytyków jak Anthony
Giddens i Michel de Certeau, którzy uznaj¹ powi¹zania oddzia³ywania prze-
strzennego i spo³ecznego. Chodzi tu przede wszystkim o teoriê strukturacji Gid-
densa oraz refleksje de Certeau na temat relacji miêdzy praktykami czytania
i praktykami przestrzennymi.

Teoria strukturacji pozwala na naœwietlenie roli przestrzeni w reprodukowa-
niu relacji spo³ecznych, a tak¿e zwraca uwagê na up³ciowiony (gendered) cha-
rakter przestrzeni. Podstawowym za³o¿eniem podejœcia Giddensa jest usuniêcie
opozycji jednostka-struktura oraz twierdzenie, i¿ podmioty spo³eczne to aktywni
sprawcy czy te¿ aktorzy, którzy s¹ konstytuowani, ale jednoczeœnie sami tworz¹
system regu³ i zasobów struktury spo³ecznej. W konsekwencji (re)produkcja
struktury spo³ecznej jest mo¿liwa i odbywa siê wy³¹cznie dziêki dzia³alnoœci
aktorów, która to dzia³alnoœæ nieustannie odtwarza i rutynizuje regu³y i zasoby
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wykorzystywane przez aktorów. Innymi s³owy, „w swym dzia³aniu i poprzez
nie dzia³aj¹cy reprodukuj¹ warunki, które umo¿liwiaj¹ to dzia³anie”.3  Co naj-
wa¿niejsze, teoria strukturacji wskazuje na dualny charakter struktury, która
okazuje siê wykraczaæ poza rolê determinuj¹c¹ dzia³anie aktorów, podkreœla
bowiem kreatywny potencja³ podmiotów i ich umiejêtnoœæ przekszta³cania struk-
tury spo³ecznej4; tak wiêc teoria ta uwydatnia rolê podmiotów w sprzeciwie
wobec dominuj¹cych norm spo³ecznych i wp³ywaniu na nie5.

Jak siê okazuje, teoria strukturacji jest pomocna w wyjaœnieniu roli prze-
strzeni w reprodukcji to¿samoœci p³ci kulturowej. Dzieje siê tak w zwi¹zku
z nieuniknionym wp³ywem spo³ecznej organizacji przestrzeni na konstrukcjê
tych¿e to¿samoœci. Jak wyjaœnia Chris Shilling: „Aktorzy korzystaj¹ z zasad
i zasobów w specyficznych kontekstach przestrzennych, które same uporz¹dko-
wane s¹ w sposób warunkuj¹cy produkcjê i reprodukcjê istotnych cech naszego
spo³eczeñstwa, jakimi s¹ nierównoœci p³ciowe i klasowe6”.  W badaniach nad
miejskimi opowieœciami zawartymi w chicklit mo¿na zatem za³o¿yæ, i¿ narra-
cyjne reprezentacje relacji przestrzennych i dzia³alnoœci bohaterów s¹ z sob¹
g³êboko powi¹zane. Kolejnym wnioskiem jest to, ¿e struktura, uosabiana przez
dyskursy przestrzeni, oraz aktorzy – w tym wypadku postaci fikcyjne, a tak¿e
projektowane czytelniczki powieœci – mog¹ wywieraæ na siebie wp³yw i nawza-
jem siê przekszta³caæ.

Inspiracjê dla tego za³o¿enia stanowi¹ tak¿e przemyœlenia Michela de Certeau
na temat codziennych praktyk konsumpcyjnych. De Certeau rozumie konsumpcjê
jako kreatywny akt przekszta³cania, praktykê, zaœ w odniesieniu do czytelników
u¿ywa metafory podró¿ników, którzy „k³usuj¹” poprzez obc¹ przestrzeñ tekstu,
adaptuj¹c i przekszta³caj¹c go7.  Sw¹ analizê transgresywnego potencja³u tkwi¹ce-
go w akcie czytania transponuje na praktyki spo³eczne uprawiane na tekstach
przestrzeni. Z perspektywy de Certeau doœwiadczenie czytania jest form¹ „imper-
tynenckiej nieobecnoœci”, któr¹ porównuje do doœwiadczenia bycia w pró¿ni,
w której czytelnicy dryfuj¹ miêdzy w³asnym potencja³em kreatywnoœci a predy-
lekcj¹ do poddawania siê przekszta³ceniom przez tekst8.  Liczne reprezentacje ¿ycia
miejskiego w fali chicklit sk³adaj¹ siê na kompleksowy i produktywny rodzaj
dyskursu, w którym miasto – zwykle jedna z zachodnich metropolii – wy³ania siê
jako miejsce umo¿liwiaj¹ce pomna¿anie to¿samoœci indywidualnych i wspólnoto-
wych.  Dyskursy przestrzeni obecne w konwencji naznaczone s¹ co prawda ide-
ologi¹ miejskiego konsumeryzmu i polityki p³ciowej, która przemycana jest nie-
postrze¿enie acz efektywnie w poprawnych politycznie has³ach dotycz¹cych walki
z dyskryminacj¹ p³ciow¹ i polityki dywersyfikacji. Mimo to bohaterkom powieœci
udaje siê poniek¹d obj¹æ przestrzeñ miejsk¹ w swe posiadanie, zostawiæ swój œlad
na pejza¿u miejskim, a w konsekwencji – aktywnie go rekonstruowaæ. Ich obec-
noœæ to zarazem umiejscowiona w konkretnym czasie i przestrzeni adaptacja uprzy-
wilejowanego mêskiego spojrzenia spacerowicza (flâneur), bêd¹ca wyzwaniem
dla tradycyjnego uto¿samiania przestrzeni publicznej z terytorium mêskim. Mo¿-
na pokusiæ siê o twierdzenie, i¿ miasta powieœciowe to tereny kreuj¹ce pewne
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to¿samoœci, a zarazem nieustannie przekszta³cane przez praktyki bohaterek, choæ-
by dzia³a³y one w ramach systemu w³adzy rezyduj¹cej we wszechobecnych uprze-
dzeniach p³ciowych i konsumpcjonizmie.

Powieœæ Seks w wielkim mieœcie Candace Bushnell, bêd¹ca zbiorem saty-
rycznych skeczy z ¿ycia towarzyskiego elit nowojorskich lat dziewiêædziesi¹-
tych, œwietnie ilustruje niejednoznacznoœci, w które uwik³ane s¹ przestrzenne
konstrukcje to¿samoœci p³ciowej w nurcie chicklit. Jedno z opowiadañ opisuje
wycieczkê „dziewczyn miejskich” – niezamê¿nych kobiet sukcesu – poza mia-
sto, w celu odwiedzenia mê¿atki z dzieæmi, organizuj¹cej w swym domu wie-
czór panieñski dla przyjació³ki.  „Kobiet miasta” nie opuszcza poczucie wy¿szo-
œci i niesmaku  wobec podmiejskiego, udomowionego stylu ¿ycia gospodyni;
poprzez ich oczy opowiadanie wyznacza nieodwo³aln¹ granicê miêdzy tym, co
bohaterki rozumiej¹ jako ich nadrzêdn¹ „miejsk¹” to¿samoœæ singielek a warto-
œciami ma³omiasteczkowymi, zinternalizowanymi przez te kobiety, które za-
mieszka³y poza miastem ze swymi rodzinami. Konfrontacja Carrie Bradshaw,
g³ównej bohaterki ksi¹¿ki, z uderzaj¹c¹ wizj¹ domowego szczêœcia w postaci
fotografii zaawansowanej ci¹¿y gospodyni, powoduje szok i – jak deklaruje
Carrie – niesmak, które to poczucie dziel¹ z ni¹ jej przyjació³ki, kontempluj¹c
wizytê w drodze powrotnej do miasta. Wszystkie natomiast odczuwaj¹ ulgê
zwi¹zan¹ z powrotem do „swojego” miejskiego œwiata wolnoœci i rozrywki, co
ukazuje poni¿szy fragment tekstu: „‘Mam dreszcze,’ powiedzia³a Miranda. Zo-
baczy³y miasto, zmierzchaj¹ce i br¹zowe, wy³aniaj¹ce siê przed ich oczami w
miarê jak poci¹g sun¹³ ponad mostem. ‘Mam ochotê na drinka. Idziecie ze
mn¹?’”9

Pozornie historyjki opisywane przez Bushnell to humorystyczne scenki
z ¿ycia wolnych, ambitnych zawodowo, obcesowych w stosunku do rodu mê-
skiego kobiet, które œwiadomie wybra³y i kreuj¹ sw¹ miejsk¹ to¿samoœæ. To, co
pomiêdzy wierszami, to bolesny kompromis, na jaki zmuszone s¹ decydowaæ
siê kobiety, które – choæ czuj¹ siê upowa¿nione do zajmowania przestrzeni
(publicznej i prywatnej) na tych samych zasadach co mê¿czyŸni, nadal czuj¹ siê
w niej niepewnie. Powieœciowe „miejskie dziewczyny” s¹ przywi¹zane do wize-
runku swej to¿samoœci, jednak ich ekstremalne reakcje w stosunku do kobiet
przedmieœæ (pomijaj¹c ich wymiar satyryczny) sugeruj¹, ¿e próba zajêcia pu-
blicznych i zawodowych sfer ³¹czy siê z koniecznoœci¹ internalizacji „mêskich”
cech, z którymi kojarzona jest przestrzeñ miejska oraz z wyparciem jakiejkol-
wiek formy identyfikacji z kobiecoœci¹ udomowion¹, macierzyñsk¹ i ³agodn¹.
W dodatku ich ostentacyjny dystans w stosunku do ¿ycia na przedmieœciach nie
czyni z nich kobiet kosmopolitycznych, za jakie chcia³yby siê uwa¿aæ, a to za
spraw¹ ostrych wartoœciuj¹cych os¹dów, typowych dla ma³omiasteczkowej mo-
ralnoœci.

Ksi¹¿ka Bushnell jest przyk³adem fikcji, która w sposób niedogmatyczny
ukazuje, i¿ mimo anonimowoœci miasta i bêd¹cego jej konsekwencj¹ poczucia
wolnoœci moralnej, niezale¿ne finansowo i spe³nione zawodowo – choæ nie emo-
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cjonalnie – bohaterki s¹ œwiadome tego, ¿e nadal kryterium ich wartoœci stanowi
przede wszystkim potencja³ seksualny. Poniek¹d brak satysfakcji ¿yciowej bie-
rze siê z faktu, i¿ przestrzeñ, na której podbój ruszy³y, to nadal teren obcy
i wrogi, przestrzeñ pozbawiona wartoœci takich jak wiêzi, zaufanie czy poœwiê-
cenie – kulturowo kojarzonych z „pierwiastkiem kobiecym”. Aby czuæ siê
w niej swojsko, bohaterki próbuj¹ j¹ przetransformowaæ;  tak jak ich to¿samoœci
kszta³towane s¹ w znacznym stopniu poprzez ich umiejscowienie przestrzenne,
ich obecnoœæ wp³ywa na zmiany w konfiguracji spo³ecznej tej¿e przestrzeni.
Poniewa¿ dziewczyny powieœciowe dokonuj¹ swoistej inwazji na teren kszta³to-
wany przez relacje hierarchiczne, bohaterki nie maj¹ wyboru: s¹ zmuszone do
dzia³ania strategicznego, by w sposób nieostentacyjny zmieniaæ patriarchalne
fundamenty „tekstu miejskiego” – dyskursu wpisanego mocno w powszechn¹
œwiadomoœæ spo³eczn¹.

Doœwiadczenia miasta dziewczyn powieœciowych maj¹ charakter schizofre-
niczny czy te¿ spolaryzowany miêdzy wolnoœci¹ a ograniczeniami: miasto daje
im mo¿liwoœæ gry z w³asn¹ to¿samoœci¹,10  ale tak¿e podporz¹dkowuje je prze-
strzennie konstruowanym normom zachowania11   i pobudza ich apetyty kon-
sumpcyjne. Wy³aniaj¹ce siê z narracji dyskursy to¿samoœciowe sugeruj¹, i¿ bo-
haterki – a poœrednio tak¿e czytelniczki – maj¹ œwiadomoœæ owych presji
i potrafi¹ na ró¿ne sposoby zneutralizowaæ wp³yw ograniczaj¹cych je czynni-
ków. Po pierwsze, dokonuj¹ czegoœ na kszta³t „oswojenia” czy te¿ „udomowie-
nia” przestrzeni miejskiej poprzez promowanie wartoœci kojarzonych z kobieco-
œci¹. Paradoksalnie wiêc udaje im siê pogodziæ maskulinistyczny miejski dyskurs
rywalizacji zawodowej,  anonimowoœci i braku wiêzi emocjonalnych z tradycyj-
nymi wartoœciami klasy œredniej, a zarazem kojarzonymi z kobiecoœci¹, takimi
jak znaczenie rytua³ów i dobrych manier, znaczenie „romantycznego” wymiaru
zwi¹zków partnerskich oraz zabieganie o ich trwa³oœæ. Po drugie, bohaterki
wyra¿aj¹ g³oœno niezadowolenie z zastanej sytuacji, u¿ywaj¹c dostêpnych im
œrodków i zachowañ: s¹ ironiczne, zawi¹zuj¹ ma³e kobiece koalicje i stosuj¹
inne strategie, by móc funkcjonowaæ w przestrzeni miejskiej, rozumianej po-
przez jej kontekst publiczny i sferê zawodow¹. Potwierdza to wiêc tezê de Cer-
teau, który wskazuje na fakt, i¿ w obrêbie kontroluj¹cego systemu porz¹dku
spo³eczno-ekonomicznego i kulturowego istniej¹ „niejawne formy podejmowa-
ne przez rozproszon¹, taktyczn¹, chwilow¹ kreatywnoœæ grup lub jednostek schwy-
tanych w sieæ  ‘discypliny’,” które s¹ potencjalnie subwersywne12.

Relacje przestrzenne wymuszaj¹ na bohaterkach pewne regu³y dzia³ania, re-
produkuj¹ce istniej¹c¹ strukturê spo³eczn¹ i zachowania przypisane ich p³ci.
Analizy socjologiczne Chrisa Shillinga i Carol Brooks Gardner wskazuj¹, i¿
rozk³ad przestrzeni ma znaczenie w procesie ci¹g³ego odnawiania nierównoœci
p³ciowych, co uwidacznia siê tak¿e w badanej tu fali powieœciowej. Analiza
Gardner dotyczy trzech aspektów interakcji przestrzennej, w której umacnia siê
poczucie niepewnoœci kobiet w miejscach publicznych: chodzi tu o normalizacjê
niechêci wobec miejsc publicznych poprzez przypominanie im o ich statusie
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potencjalnej ofiary przestêpstwa, odzywki na ulicy skierowane do kobiet i tzw.
informacje dostêpu, czyli te dotycz¹ce miejsca zamieszkania kobiety i jej to¿sa-
moœci, które mog¹ u³atwiæ komuœ przeœladowanie jej13.  Powieœci dostarczaj¹
licznych przyk³adów bohaterek, które s¹ zaczepiane przez nieznajomych, a na-
wet ró¿nej maœci dewiantów, które czuj¹ siê niepewnie w miejscach typu sex
shop lub klub nocny, lub których poruszanie siê w przestrzeni jest kontrolowane
przez mê¿czyzn (równie¿ tych o ni¿szym statusie spo³ecznym i zawodowym).
Takiego humorystycznego przyk³adu dostarcza niedawno sfilmowana powieœæ
pt. Diabe³ ubiera siê u Prady Lauren Weisberger, w której g³ówna bohaterka
jest zmuszana przez stra¿nika pilnuj¹cego wejœcia do jej miejsca pracy do odpra-
wiania codziennego rytua³u œpiewu.

Jednym z przyk³adów w analizie nierównoœci ze wzglêdu na p³eæ w prze-
strzeni edukacyjnej Shillinga jest organizacja i zarz¹dzanie szko³ami, które rów-
nie¿ opieraj¹ siê na p³ciowo zdeterminowanych praktykach spo³ecznych, co
uwidacznia siê m.in. w za³o¿eniu o sta³ej dyspozycyjnoœci matek na wezwanie
szko³y14.   Takie przestrzennie indukowane ograniczenia pojawiaj¹ siê w nowej
literaturze bestsellerowej, gdzie pracuj¹ce matki s¹ postrzegane przez otoczenie
jako problematyczne, a one same zadrêczaj¹ siê poczuciem winy i przekonaniem
o swej macierzyñskiej nieudolnoœci. Powieœæ Allison Pearson pt. Nie wiem jak
ona to robi zawiera liczne humorystyczne przyk³ady braku zrozumienia spo³ecz-
nego dla intensywnie pracuj¹cych matek. Ukazuje te¿ dominacjê mêsk¹ w sferze
zawodowej: elitarna londyñska przestrzeñ w jednej z instytucji promuj¹cych
poprawnoœæ polityczn¹ pozornie jest dzielona na tych samych zasadach przez
obie p³cie, jednak kobiety s¹ zmuszone odgrywaæ zachowania typowe dla mê¿-
czyzn, by przetrwaæ w przesi¹kniêtym rywalizacj¹ œrodowisku.

Inne ograniczenia zwi¹zane z funkcjonowaniem przestrzennym bohaterek
dotycz¹ rozdŸwiêku pomiêdzy ich potencja³em finansowym a przestrzennie kon-
struowanymi pragnieniami konsumpcyjnymi. Bohaterki powieœci, czêsto pocho-
dz¹ce z prowincji, chc¹ identyfikowaæ siê z tym, co postrzegaj¹ jako „miejski
styl ¿ycia”. Wiedza na temat produktów markowych oraz rytua³y ich nabywania
pojawiaj¹ siê czêsto w fabule, zachêcaj¹c czytelniczki do uto¿samienia siê
z wartoœciami wyznaczanymi przez kulturê konsumeryzmu. Choæ obecnoœæ m³o-
dych i aktywnych zawodowo kobiet jest reprezentowana w fabu³ach chicklit
jako coœ oczywistego15,   powieœci przemilczaj¹ fakt, i¿ bohaterki bywaj¹ pod
presj¹ czynników strukturalnych, które z kolei maj¹ wp³yw na relacje prze-
strzenne. Do czynników tych nale¿y walka o przetrwanie (i sukces) na rynku
pracy, gdzie relacje w³adzy s¹ nadal czu³e na kwestie p³ci16. Jakkolwiek m³ode
kobiety ³udzi siê wizj¹ szybkiej wspinaczki po drabinie spo³ecznej i zawodowej,
rzeczywistoœæ powieœciowa to brak nadziei na awans i wszechobecny „wyœcig
szczurów”. Wœród tych, które odnios³y sukces zawodowy, s¹ najczêœciej boha-
terki drugoplanowe, czêsto postrzegane negatywnie przez g³ówne postaci, lub
te¿ bohaterki pozbawione z³udzeñ, rozgoryczone faktem, i¿ ich zawodowe spe³-
nienie dokona³o siê kosztem rodzinnego szczêœcia i relacji z partnerem. Ich
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sukces przedstawiany jest czêsto jako rezultat zinternalizowania „mêskiego” kodu
bezwzglêdnej rywalizacji i hierarchii w³adzy.

Z drugiej strony, zgodnie z teori¹ interakcjonistyczn¹ Giddensa, jednostki
poprzez swoje dzia³ania maj¹ swój udzia³ w przekszta³caniu istniej¹cej struktury
i obecnych w niej relacji. St¹d zapewne bierze siê atrakcyjnoœæ powieœci,
w których bohaterkom udaje siê do pewnego stopnia odcisn¹æ indywidualne
piêtno na miejskiej (w tym zawodowej) przestrzeni i uczyniæ tê przestrzeñ bar-
dziej ¿yczliw¹ kobietom. Wydaje siê, i¿ wyró¿niaj¹ce siê sfery ich dzia³ania,
które potencjalnie zaburzaj¹ dominuj¹cy porz¹dek spo³eczny, to flânerie, od-
dzia³ywanie na relacje zawodowe oraz strategie konsumenckie. Flânerie17,  czyli
spacerowanie, to zjawisko opisywane ju¿ w dziewiêtnastym wieku, natomiast
jego wspó³czesne funkcjonowanie kojarzone jest z koncepcj¹ Zygmunta Bauma-
na i  dotyczy jednego z dominuj¹cych typów osobowoœci w erze póŸnej nowo-
czesnoœci – spacerowicza. Flâneur to ten, który widzi, sam nie bêd¹c widziany;
to re¿yser sztuki, w której przechodnie s¹ nieœwiadomymi swych ról aktorami.
Dziêki temu spacerowicz jednoczeœnie doœwiadcza wolnoœci fantazji i poczucia
pustki zwi¹zanej z t¹ wolnoœci¹. Podczas gdy dziewiêtnastowieczni spacerowi-
cze paryscy to nieliczne jednostki dysponuj¹ce czasem i zasobami finansowymi,
wspó³czesnym spacerowiczem, jak zauwa¿a Bauman, mo¿e byæ ka¿dy, kto wy-
bierze siê do centrum handlowego.

Choæ powieœci z nurtu chicklit komentuj¹ niektóre trudne aspekty ¿ycia
w mieœcie, przemilczaj¹ wiele powa¿niejszych spo³ecznych problemów, które
rozgrywaj¹ siê w przestrzeni miejskiej. Metropolie opisywane w tekstach to
wizje odzwierciedlaj¹ce jednak w du¿ym stopniu mityczny czar, jaki konstru-
owany jest w wyobraŸni spo³ecznej. Przestrzeñ miejska postrzegana jest przede
wszystkim w kontekœcie jej potencja³u, miejsca, w którym spe³niaj¹ siê plany
osobiste i zawodowe, które umo¿liwia samodzielne i wolne kszta³towanie swej
to¿samoœci. Magia miasta zapewnia bohaterkom przyjemnoœci spacerowiczki,
gdy¿ jego atmosfera dzia³a wyzwalaj¹co i podnosi je na duchu. Jedna z bohate-
rek powieœci Melissy Senate opisuje swój spacer po Park Avenue jako wyj¹tko-
we prze¿ycie, a sam¹ alejê jako jeden z najbardziej niesamowitych pasa¿y na
œwiecie, dziêki któremu ona sama czuje siê w³aœcicielk¹ ca³ego œwiata. Tworze-
nie mitu polega na tym, ¿e uto¿samia ulicê z ca³ym miastem, postrzegaj¹c je
jako jedyn¹ prawdziwie demokratyczn¹ sferê, do której dostêp ma ka¿dy i nie
musi za to zap³aciæ; traktuje te¿ tê przestrzeñ jak swoj¹ w³asnoœæ, poniewa¿ ma
prawo po niej st¹paæ. Podobne doœwiadczenia ma bohaterka innej powieœci:
traktuje miasto nostalgicznie, uto¿samiaj¹c je ze swym domem, zapewniaj¹cym
jej poczucie bezpieczeñstwa i bêd¹cym Ÿród³em si³y i inspiracji:

Wziê³am g³êboki oddech, zapatrzy³am siê na œwiec¹ce billboardy Times Square,
czekaj¹c na zmianê œwiate³ i poczu³am, jak ten widok przynosi mi jak¹œ dozê
pocieszenia. Pomijaj¹c turystów, nadal by³o to jedno z najbardziej zadziwiaj¹-
cych miejsc w Nowym Jorku. Przypomnia³am sobie niezliczone spacery po
Times Square [...]. Uœmiechnê³am siê na widok miejsca, gdzie kryszta³owa kula
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zosta³a opuszczona w noc sylwestrow¹ [...]. Pamiêtam, ¿e tak¿e wstrzyma³am
oddech, w czasie gdy kula zbli¿a³a siê do rozemocjowanego t³umu, marz¹c o tym,
¿e, jak œpiewa³ Frank Sinatra, i mnie siê tu uda18.

Wspomniane wy¿ej powieœci Pearson i Weisberger zainspirowa³a rzeczywi-
stoœæ; tak te¿ by³y promowane. W pierwszej zosta³a wykorzystana wiedza
z listów czytelniczek do czasopisma, druga zaœ to roman à clef, której inspiracj¹
by³a praca autorki dla magazynu Vogue. Obie przedstawiaj¹ bohaterki, które
maj¹ szansê spe³niæ siê zawodowo, dla obu jednak przestrzeñ pracy jest im
nieprzychylna i stanowi teren, który musz¹ okie³znaæ. Po pierwsze na przeszko-
dzie staj¹ im onieœmielaj¹ce budynki, w których znajduj¹ siê miejsca ich pracy.
Obie czuj¹ siê te¿ ograniczone depersonalizacj¹ czy wrêcz opartymi na wrogoœci
relacjach kole¿eñskich w pracy, któr¹ próbuj¹ zmieniæ poprzez bunt wobec nie-
pisanych lecz wyczuwalnych regu³. Strategie, które stosuj¹, by pokonaæ zdeter-
minowane p³ciowo dwojakie traktowanie, to formowanie przyjaŸni i sojuszy
kobiecych, krytyczno-ironiczny stosunek do polityki firmy oraz uciekanie siê do
mêskich wymówek w pracy. Przyk³adu dostarcza powieœæ Pearson, w której
bohaterka opowiada, jak wymówka prawdziwa – choroba dziecka – odebrana
zosta³aby z niechêci¹ przez otoczenie, ale usprawiedliwianie spóŸnienia proble-
mami z samochodem zostaje przyjête z pe³nym zrozumieniem. W niektórych
przypadkach bohaterki s¹ zatrudnione poni¿ej swoich kompetencji, wobec czego
przyjmuj¹ postawê przetrwania i uprzyjemniaj¹ sobie czas pracy czynnoœciami
niezwi¹zanymi z ni¹: dla rozrywki flirtuj¹ lub korzystaj¹ z Internetu, co
de Certeau zakwalifikowa³by jako la perruque.

Mimo internalizacji pragnieñ rodz¹cych siê w zwi¹zku z zamieszkiwaniem
w modnych metropoliach, bohaterki mog¹ byæ postrzegane przez czytelniczki
jako aktywne uczestniczki praktyk konsumpcyjnych, negocjuj¹ce sw¹ pozycjê
w kulturze, która narzuca im sztywne normy postêpowania. Rytua³y konsumpcji
s¹ wiêc udzia³em bohaterek, ale wierz¹ one, ¿e dzieje siê to pod ich kontrol¹.
Przenikanie siê dyskursów przestrzeni i p³ci kulturowej jest szczególnie widocz-
ne we fragmentach narracji poœwiêconych zakupom rekreacyjnym, które uwa¿a-
ne by³y do niedawna za charakterystyczn¹ dla kobiet formê udzia³u w kulturze
konsumpcyjnej. Oczywiœcie trudno zaprzeczyæ, ¿e czêstotliwoœæ, z jak¹ marko-
we produkty i akcesoria pojawiaj¹ siê w powieœciach, nie wp³ywa na specy-
ficzn¹ konstrukcjê postaci i ich odbiór przez czytelniczki. W niektórych powie-
œciach – sztandarowym przyk³adem jest trylogia Zakupoholiczki autorstwa Sophie
Kinsella – to w³aœnie konsumpcja, a nie praca czy zwi¹zek, dominuje i stanowi
wyznacznik to¿samoœci bohaterki. A jednak podobnie jak w ¿yciu, w tekstach
przewijaj¹ siê ró¿ne charaktery kobiet, dla których zakupy to czynnoœæ wielo-
znaczna i maj¹ca wiele form. Poza przyjemnoœci¹ kupowania ubrañ ze wzglêdu
na modê i w³asne dobre samopoczucie, bywa to tak¿e swoisty rytua³, dziêki
któremu bohaterki zaspokajaj¹ szereg potrzeb towarzyskich i emocjonalnych.
Zakupy mog¹ odegraæ funkcjê terapeutyczn¹, kompensuj¹c¹, relaksuj¹c¹, ponie-
wa¿ kobiety mog¹ w tym czasie odreagowaæ problemy  osobiste lub wykorzy-
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staæ wspólnie spêdzony czas na roztrz¹sanie w³asnych k³opotów. Czêsto funkcje
te ³¹cz¹ siê z hedonistyczn¹ przyjemnoœci¹ dogodzenia sobie bez umiaru
i z poczuciem w³adzy, któr¹ daje mo¿liwoœæ konsumpcji.19   Kupowanie mo¿e
byæ tak¿e procesem taktycznym, który ma miejsce wtedy, gdy bohaterki nie
mog¹ b¹dŸ nie chc¹ ulec przyjemnoœci przep³acania za markowe produkty
i pozostaj¹ przy przyjemnoœci przymierzania ubrañ, wypróbowywania kosmety-
ków, nie kupuj¹c ich, lub te¿ nabywaj¹ rzeczy z przeceny.

Zakupy rekreacyjne to sprawa problematyczna dla bohaterek; z jednej strony
krêpuje je fakt, ¿e nie potrafi¹ przezwyciê¿yæ tej potrzeby, z drugiej zaœ uwa-
¿aj¹, ¿e na tê przyjemnoœæ zas³uguj¹, nawet  gdy sporo kosztuje. Wprawdzie
fabu³y zawieraj¹ krytykê kupowania bez opamiêtania i wyj¹tkowo wystawnego
stylu ¿ycia, np. w powieœci Weisberger – byæ mo¿e po to, by nieco ostudziæ
nadmiernie wybuja³e apetyty konsumpcyjne czytelniczek. Mimo to nawet jeœli
potraktowaæ tego typu przekazy jako rodzaj próby wy³amania siê spoza etosu
kultury konsumpcyjnej, brzmi¹ one nieprzekonuj¹co w konfrontacji z zachowa-
niem bohaterek, które przyznaj¹, ¿e przyjemnoœæ kupowania przedk³adaj¹ ponad
poczucie finansowego komfortu:

Pomyli³am siê myœl¹c, ¿e kontrolujê swoj¹ maniê zakupow¹. Wiedzia³am, ¿e ulegnê
temu pierwotnemu instynktowi, który powodowa³ œwierzbienie mojej karty Visa
w portfelu, gdy sz³am potulnie za Grace po uœwiêconych pasa¿ach Bloomingdale’s.
Instynktowi zakupów20.

Nazwijcie mnie hipokrytk¹, jeœli chcecie, ale œwiadomoœæ dwulicowoœci przemys³u
mody nie uodparnia mnie na jego uroki. Ja tak¿e by³am jego ofiar¹, pamiêtajcie. A
Barneys by³ moim ulubionym miejscem, w którym mog³am ulec pokusom [...]21.

Przyjemnoœæ osi¹gana poprzez nadmiar, jak równie¿ karnawa³owy charakter
„szaleñstwa zakupowego” wydaj¹ siê tu autorefleksyjne i autoironiczne, ponie-
wa¿ bohaterki s¹ œwiadome faktu, i¿ poprzez pob³a¿anie swoim pragnieniom
oddaj¹ siê przyjemnoœci „zakazanego owocu”. Czynnoœæ nabywania produktu
dla przyjemnoœci podwa¿a wartoœci umiarkowania i oszczêdnoœci wpajane im
przez matki, a czasem przez zapobiegliwych partnerów. Ponadto mo¿e byæ od-
bierana jako akt subwersywny, forma chwilowego przeciwstawienia siê nadal
obowi¹zuj¹cej normie, która ka¿e kobietom byæ odpowiedzialnymi i zachowaw-
czymi. Taka interpretacja czytelnicza wpisywa³aby siê w analizê kobiecej kon-
sumpcji Johna Fiske, który inspiruj¹c siê metafor¹ de Certeau, postrzega konsu-
mentów jako „oszustów” (tricksters). Poniewa¿ gospodarka kapitalistyczna
pozbawia kobiety jakiejkolwiek formy w³adzy z wyj¹tkiem konsumpcyjnej, one
same czerpi¹ z niej poczucie si³y i kontroli nad kontekstem spo³ecznym,
w którym ¿yj¹ oraz nad sposobami odnoszenia siê do obowi¹zuj¹cego porz¹dku
spo³ecznego.22  Centrum handlowe zamazuje dychotomiê prywatne-publiczne,
poniewa¿ pozwala ludziom wyjœæ z domu i „zaj¹æ” przestrzeñ niebêd¹c¹ ich
w³asnoœci¹; konsumenci mog¹ te¿ przekszta³caæ pierwotn¹ funkcjê tej przestrze-
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ni i „u¿yæ” jej do w³asnych celów, niekoniecznie zwi¹zanych z konsumpcj¹23.
Tak dzieje siê  w wielu powieœciach, których bohaterki czerpi¹ przyjemnoœæ
z przymierzania lub patrzenia na niezwyk³e towary i akcesoria, niekoniecznie
zaœ z ich nabywania.

Choæ powieœci zdaj¹ siê umacniaæ wagê argumentów tych, którzy wini¹
feminizm za jego domnieman¹ niemoc zaoferowania kobietom przyjaznych im
sposobów na zajmowanie przestrzeni bez ograniczeñ narzuconych przez zdeter-
minowane przestrzennie hierarchiczne relacje i normalizuj¹ce procedury spo-
³eczne, mo¿na przyj¹æ, i¿ teksty te mimo wszystko zapewniaj¹ czytelniczkom
poczucie wiêkszej kontroli nad ich spo³ecznym usytuowaniem. Powieœci funk-
cjonuj¹ w jeszcze jednym wymiarze: kobiecy „podbój przestrzeni” odbywa siê
tak¿e poprzez czytanie i popularyzowanie nurtu chicklit, który w odbiorze spo-
³ecznym stoi wy¿ej w hierarchii ni¿ tradycyjne „miêkkie ok³adki” i mo¿e stano-
wiæ dla czytelniczek bardziej reprezentacyjny symbol ich w³asnej przestrzeni na
rynku literatury. Czerpaæ mog¹ satysfakcjê z faktu upublicznienia i  obecnoœci
modeli to¿samoœciowych, w które inwestuj¹ emocjonalnie. Jak zauwa¿y³a Jani-
ce Radway w odniesieniu do czytelniczek romansów, lektura funkcjonowa³a dla
nich jako „milcz¹cy, minimalny protest przeciw patriarchalnemu ukonstytuowa-
niu kobiet” w tym sensie, ¿e umo¿liwia³a im zakreœlenie przestrzeni, w obrêbie
której mia³y mo¿liwoœæ nadania wagi oraz zaspokojenia pragnieñ i potrzeb wy-
wo³anych ich funkcjonowaniem spo³ecznym24.   Chicklit potraktowaæ mo¿na tak¿e
jako manifestacjê obecnoœci czytelniczek i pisarek w przestrzeni – niekoniecznie
najbardziej poœledniej – literatury.
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logo miesiêcznika „Claudia”, pojawi³y siê w 2005 roku i zosta³y wydane przez Gruner+Jahre
Polska; „Literatura na obcasach” to seria powieœci autorek (od roku 2006 tak¿e autorów) pol-
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