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Jako obiekt, jako subiekt
Kobiety w polskich hastach politycznych XX i XXI wieku

As an Object, as a Subject
Women in Polish Political Catchwords of 20" and 21° Century

Abstract: This article discusses the specificity of women’s political slogans (catchwords) - slogans
which are addressed to women, slogans whose authors are women, and slogans indirectly related
to women. The research material has been supplied by Polish political slogans from the period
1918-2020, found both in the press and other written texts (on leaflets, banners, propaganda plac-
ards, walls, poster pillars, billboards) and in oral tesxts (political speeches, cries and chants at ral-
lies, demonstrations, and protests). The paper examines in detail two aspects of slogans: pragmatic
(related to the changing role of women as participants of political and public discourse) and formal
(concerning the linguistic form of the samples analyzed). The analysis has revealed the following
tendencies: the changing activity of women over time, reaching its peak in the second decade of 21
century; the evolving form of slogans, from the rhetoric of appeal and obligation towards slogans of
increasing generality and with strong links to other texts of culture.
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Abstrakt: Autorka artykutu omawia specyfike kobiecych haset politycznych - takich, ktére sa skie-
rowane do kobiet, takich, ktorych autorkami sa kobiety, oraz takich, ktore niebezposrednio odnosza
sie do kobiet. Materiat badawczy obejmuje hasta (slogany) polityczne z lat 1918-2020, prezentowane
zarbwno w tekstach pisanych (na drukach ulotnych, w prasie, na transparentach eksponowanych
podczas manifestacji), jak i w tekstach mowionych (przemdwieniach politykéw, hastach skando-
wanych podczas wiecow i demonstracji). Szczegétowo zaprezentowane zostaty dwa aspekty haset:
pragmatyczny, przedstawiajacy zmieniajaca sie role polskich kobiet jako uczestniczek dyskursu poli-
tycznego i publicznego, oraz formalny, zwiazany z ksztattem jezykowym analizowanych przekazow.
W badaniach ujawnity sie nastepujace tendencje: zmienna w czasie aktywnos¢ kobiet, osiagajaca
swoje apogeum w drugiej dekadzie XXI wieku, oraz ewoluowanie form haset od poetyki wezwania
i nakazu do uogdlniajacych slogandw, silnie nawiazujacych do innych tekstow kultury.

Stowa kluczowe: slogan, propaganda, perswazja, korpus, widzialnos¢ kobiet

1. Wprowadzenie

Ogromna popularnos¢ haset i slogandw, ktdre w ostatnich latach staty si¢ symbolem
strajkow Kkobiet, jest dla jezykoznawcéw wyjatkowa okazja do wnikliwego przyjrzenia sie
tym szczegolnym gatunkom wypowiedzi, ktére - mimo swej niepozornej, zwieztej formy - sa
nosnikami wielu znaczen, skojarzen, wartosci. Powszechnos$¢ haset prezentowanych i skan-
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dowanych podczas protestow w pazdzierniku 2020 roku, a takze (z jednej strony) nieznana
dotad wulgarnos¢ jezyka w obiegu publicznym i (z drugiej strony) wyjatkowa kreatyw-
nos¢ autorow spotkaty sie z zywa reakcja internautéw i publicystow'. Nie wydaje sie, by
zainteresowanie ta forma przekazu miato szybko przemina¢, poniewaz w stylu haset upu-
blicznianych na manifestacjach jak w soczewce ogniskuja sie kierunki przemian polszczyzny.

Formuty werbalne eksponowane na publicznych wiecach i demonstracjach wpisuja si¢
w kategorie hasta politycznego, ktore zawiera przekaz nacechowany perswazyjnie lub agi-
tacyjnie i ktorego celem jest propagowanie okreslonych pogladow i idei oraz naktanianie
do dziatan i postaw zgodnych z wolg nadawcy (SLEzZIAK, 2020). Hasta polityczne stanowia
wyraz postaw i przekonan, ich nadawcami sg zaréwno rzadzacy (decydenci), jak i rzadzeni
(spoteczenstwo i poszczegdlne jego grupy) — uczestnicy dyskursu politycznego?. Coraz czest-
sze i bardziej liczne manifestowanie sprzeciwu spoteczenstwa (widzow spektaklu politycz-
nego) wobec decydentdw (aktorow politycznych) odzwierciedla tendencje sygnalizowane
przez badaczy komunikowania politycznego i publicznego w pierwszej dekadzie XXI wieku
(zob. DOBEK-OSTROWSKA, 2012: 274-277).

Dla jezykoznawcy interesujace bedzie umiejscowienie wspdtczesnych przekazow na tle
zmieniajacej sie przez dziesieciolecia natury haset, innymi stowy: spojrzenie na hasta po-
lityczne z perspektywy diachronicznej. Okazje ku temu daje obszerny, cho¢ wciaz jeszcze
uzupetniany, zbior haset politycznych ze stulecia Polski: lat 1918-2018. Korpus powstaje
w Instytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Wroctawskiego. Materiatem, z ktdérego wy-
ekscerpowano hasta, sa: teksty prasowe (artykuty, referaty, sprawozdania, przedrukowane
teksty przemowien), druki ulotne (afisze, plakaty), nosniki audiowizualne (spoty radiowe
i telewizyjne), teksty drugiego obiegu, fotografie przestrzeni otwartej (napisy na murach,
parkanach). Obecnie do zbioru zakwalifikowano - na podstawie przyjetej przez zespot de-
finicji hasta politycznego — 3200 jednostek. Opatrzono je takze komentarzem zrodtowym
i historycznym.

Gromadzony zbior haset politycznych jest cenng baza referencyjng wobec tego, co w dys-
kursie publicznym aktualne i szeroko dyskutowane; stanowi poszerzenie perspektywy o prze-
kazy, ktore - jako jeden z gtéwnych srodkéw perswazji uczestnikéw manifestacji — sa forma
obecna od dziesiecioleci, intensyfikujaca sie w zaleznosci od biezacych potrzeb i realiow.

Celem autorki artykutu jest zatem przedstawienie — na podstawie obszernego materiatu
badawczego - tendencji, ktore ujawniaja: (1) zmieniajaca sie role kobiet w dyskursie pu-
blicznym; (2) zmieniajaca sie specyfike hasta politycznego na przestrzeni ostatniego stulecia.
Pierwsze z wypunktowanych wskazan dotyczy tematu istotnego spotecznie, drugie jest
wazne dla zagadnien komunikologicznych. Socjolingwistyczne zakotwiczenie haset poli-
tycznych i silne ukontekstowienie analizowanych przekazow sktaniaja jednak do tego, by
fenomen jezykowy pokaza¢ wtasnie na tle zmieniajacych sie realidw spotecznych.

' Na portalach spotecznosciowych zaczety powstawac strony, gdzie gromadzono zdjecia najciekaw-
szych - zdaniem uzytkownikéw - nosnikéw haset (plakatow, kartonéw, baneréw itp.). W prasie bardzo
szybko pojawity sie artykuty zawierajace szczegdétowe analizy fenomenu polszczyzny wspdtczesnych
wiecow i demonstracji (zob. BRATKOWSKI, 2020: 34-37; CHACINSKI, 2020: 20-23).

? Przyjmuje szerokie rozumienie dyskursu politycznego, wtaczajacego w swoj zakres nie tylko
wypouwiedzi politykdw podczas petnienia przez nich funkcji zwiazanych z przyjeta rola, ale i wszelkie
dziatania praktycznopolityczne (por. KtosiNskA, 2012: 25), bedace takze udziatem spoteczenstwa.



Jako obiekt, jako subiekt. Kobiety w polskich hastach politycznych XX i XXI wieku

2. Materiat badawczy

Przedstawione obserwacje opieraja sie na dwoch zbiorach. Pierwszy stanowi wspo-
mniana weczesniej grupa 3200 haset politycznych, z ktorej wynotowano hasta poswieco-
ne kobietom - takie, ktore sa glosem kobiet (a ich nadawca jest kobieta, grupa Kkobiet,
organizacja kobieca), oraz takie, ktore sa skierowane do kobiet — bezposrednio (stanowiac
wezwanie, apel, prosbe) i posrednio (wskazujgc na kobiety jako uczestniczki zycia publicz-
nego). W sumie tych haset jest 68 - zostaty wyekscerpowane ze zbioru na podstawie
komponentéw feminatywnych (np. wezwan typu Polki!; Robotnice!), a takze ze wzgledu
na niepozostawiajacego watpliwosci nadawce (kobiety jako jednostki, organizacje kobie-
ce badz grupy kobiet). Drugi, dodatkowy zbidr, ktéry zostat osobno wziety pod uwage,
stanowia hasta eksponowane na protestach w pazdzierniku 2020 roku. Zbior ten liczy
50 jednostek hastowych, pozyskanych ze zrédet online (serwisy informacyjne, strony na
portalach spotecznosciowych, relacje reporterskie)?.

3. Rola kobiet w zyciu publicznym

Hasta polityczne sq odzwierciedleniem najwazniejszych dla danego okresu (czy to roku,
czy dziesieciolecia) tematow i probleméw spotecznych, a analizowane w szerszej perspek-
tywie czasowej stanowia swoista kronike wydarzen i przemian. Hasta, ktére w jakikolwiek
sposéb dotycza kobiet, staja sie zapisem ich dziatalnosci, roli, postawy, sytuacji spotecznej,
a przez to — Swiadectwem ich obecno$ci w zyciu publicznym.

Analiza haset siegajacych poczatkow Il Rzeczypospolitej daje ciekawy obraz sposobow
aktywizowania kobiecej czesci spoteczenstwa. To czas, gdy zwraca sie uwage na spraw-
czos¢ kobiet — i zacheca je do udziatu w gtosowaniu, jak w hasle wienczacym ulotke
Stronnictwa Demokratycznego: Zmartwychwstata Ojczyzna wzywa polskie kobiety. Stawic
sie muszq wszystkie na Jej wotanie*. Podobng wymowe ma hasto z dystrybuowanej w Po-
znaniu w 1920 roku odezwy: Kobiety Polki! Pigtnujcie mianem tchdrzy tych, ktdrzy uchylajq
sie od stuzby Ojczyzniel’ (hasto popularne w Polsce w okresie wojny polsko-bolszewickiej).
Z tego samego roku pochodzi eliptyczna formuta wzywajgca do walki o granice: Obywatele
i Obywatelki! Ojczyzna wzywa Was do obrony...°.

Uzyte w formutach feminatywa sa - jak wynika z ogladu materiatu - czestym zabiegiem
sygnalizujacym, ze tworcy haset nie ograniczaja grupy odbiorcéw wytacznie do mezczyzn.
W wezwaniach pojawiaja sie wiec formy symetryczne: Robotnicy, robotnice Warszawy!

> Szczegdtowo (w przypisach) odnotowano zrédta bibliograficzne dawnych haset. Hasta najnowsze,
wynotowane ze zrédet internetowych, opatrzono tylko data, ewentualnie informacja o kontekscie.

* Hasto konczace tres¢ ulotki Stronnictwa Demokratycznego podczas kampanii parlamentarnej
w 1919 roku; DZS BN (Polona).

> Gtéwne hasto z odezwy zwieszonej w Poznaniu w 1920 roku, w ktorej apeluje sie do mezczyzn,
aby wstepowali do Armii Ochotniczej, a do , Kobiet-Polek”, aby zapisywaty si¢ do Czerwonego Krzyza;
DZS BN (Polona).

® Charakterystyczna formuta w walkach o granice w pierwszym okresie 11 RP; pochodzi z afisza

wywieszonego w Poznaniu w okresie wojny polsko-radzieckiej — 1920; DZS BN (Polona).
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Dla walki z biatym terrorem twdrzcie masowo samoobrone robotniczq!’; Wszyscy towarzysze
i towarzyszki obowiqzani na kazdym kroku zwalczac¢ komunistow spod szyldu: ,Lista Komu-
nistyczna Zwiqgzku Proletarjatu Miast i Wsi”®. Zdarzaja sie rowniez wezwania skierowane
wytacznie do kobiet, akcentujace ich status spoteczny: Kobiety pracujgce, robotnice, matki-
-proletarjuszki! — Wszystkie do szeregu, wszystkie na wiecl.

Z przyktadow tych wytania sie obraz kobiety zache¢canej do udziatu w wydarzeniach
istotnych dla spoteczenstwa i panstwa, ale tez kobiety, ktorej rola jest stuzenie ojczyznie
i wyznawanie narodowych wartosci. Obraz depozytariuszki narodowych cnét ujawnia sie
silnie w przywotaniu alegorii Matki Polki. Pojecie to jest uzywane zaréwno w stosunku do
kobiet-matek, jak i w postaci metonimicznej: Matko, pamiegtaj o mnie — gtosuj za Polskg'
oraz Wracajmy do Matki Polki!".

W wielu hastach sprawy kobiece sa jedynie punktem odniesienia dla komunikatu, ktd-
remu przyswieca zupetnie inna intencja perswazyjna. Widac¢ to dobitnie w grupie anafo-
rycznych haset z okazji Dnia Kobiet, bedacego pretekstem do przedstawienia celow partii,
a takze w hasle sformutowanym przez srodowiska narodowosciowe, por.:

Dzien Kobiet: ,Dzien Kobiet” to dzien przegladu naszych sit - ,Dzien Kobiet” to
dzien walki z ciemnota - ,Dzien Kobiet” to dzien walki o rowne prawa do pracy
i rowng ptace - ,Dzien Kobiet” to dzien walki o Demokracje i Socjalizm™

oraz

Polki i Polacy! Bez wzgledu na przekonania polityczne wzywamy was do wspdlne;j
walki o Polske dla Polakow!"

Pozniejsze dekady - okres wojny i okupacji, a takze powojnie — nie sg czasem szczegdlnej
widzialnosci kobiet w przekazach hastowych. Roli kobiet nie indywidualizuje sie w wyjat-

” Hasto z okolicznosciowej ulotki Komunistycznej Partii Polski (dalej: KPP) pt. ,Do Robotnikéw
i Robotnic Warszawy”, w Kktorej potepia sie atak na zebranie przedwyborcze zwiazku zawodowego
tramwajarzy warszawskich, a jednocze$nie wzywa sie¢ do tworzenia wsrod robotnikéow oddziatéw
samoobrony - 1928; DZS BN (Polona).

8 Hasto w stopce ulotki przygotowanej w okresie kampanii wyborczej 1922 roku przez Lubelski
Okregowy Komitet Robotniczy Polskiej Partii Socjalistycznej (dalej: PPS) - 1922; DZS BN (Polona).

% Okoliczno$ciowe hasto na koncu ulotki , Kobieto Pracujaca!”, przygotowanej przez Organizacje
Kobiet PPS w Wilnie z okazji Dnia Kobiet — 1930; DZS BN (Polona).

1 Napis na plakacie z okresu plebiscytowego na Slasku, tuz obok umieszczony obraz dziewczynki
trzymajacej w reku choragiewke z ortem - 1921; IKC (NAC).

" Hasto na litografii z okresu referendum plebiscytowego na Slasku, nawotujgce do opowiedzenia
sie za przynaleznoscig do Polski - 1921; DZS BN (Polona).

2 Anaforyczne hasto, ktore rozpoczyna odezwe pt. ,Dzien Kobiet” z apostrofa ,Towarzyszki! To-

1.

warzysze! Robotnice! Kobiety pracujace! Matki!”; tekst przygotowany na 19 czerwca - Swieto Kobiet
obchodzone przez PPS i organizacje lewicowe - 19 czerwca 1927; DZS BN (Polona).
3 Hasto konczace przemowe ,,Do celu przez czyn!”, wydrukowana przez srodowiska narodowoscio-

we w jednodnidwce pt. ,0 Polske dla Polakéow” - marzec 1939; DZS BN (Polona).
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kowy sposéb w obliczu wyzwan militarnych, cho¢ zdarza sie, ze akcentuje sie ich stuzbe:
Zotnierze - partyzanci i partyzantki Armii Ludowej, Batalionéw Chtopskich i wy z Armii Kra-
jowej, ktorzy bron swojq tylko przeciwko Niemcom kierujecie™. Zaskakuje natomiast mata
reprezentatywnos$¢ haset skierowanych wytacznie do kobiet w czasach socjalistycznych.
Jesli sie pojawiaja, sa schematyczne: Kobieta polska ofiarng pracg zwalczy trudnosci — zbu-
duje nowe, szczesliwe zycie”; Niech zyje Miedzynarodowy Dzieri Kobiet!"®. Przez wyczuwana
seryjnosc¢ i powszednios¢ socrealistycznej poetyki rodza pokuse, aby wyrazy , kobieta” czy
,miedzynarodowy dzien kobiet” zamieni¢ na inne nazwy (analogicznie: ,robotnik”, ,przyjazn
polsko-radziecka”) - nadal zachowatyby ducha charakterystycznego dla czasow, w ktdérych
powstaty. Bardziej prokobiecy wydaje sie przyktad obywatelskiego hasta z roku 1956, ktore
w sposéb konkretny odnosi sie do komfortu zycia kobiet: Zgdamy obnizki cen, aby zony
nasze nie pracowaty".

Mata reprezentatywnosc¢ kobiet w hastach politycznych wiaze sie z ich znikomg obecno-
scia w zyciu publicznym. Partie polityczne i dziatacze spoteczni dwudziestolecia dostrzegali
wprawdzie potrzebe wzywania kobiet do okreslonych dziatan na rzecz kraju, sprawnie
dziatata tez Spoteczno-Obywatelska Liga Kobiet, ktora byta jedyna formacja zenska roz-
powszechniajaca na szeroka skale swoje komunikaty, jednak w catosciowo ujmowanym
dyskursie publicznym byta to nieduza cze$¢ wszystkich komunikatow politycznych. Nace-
chowanie propagandowe przekazéw powojennych nie pozostawia watpliwosci, ze nobilito-
wanie kobiet wigzato sie z koniecznoscia wtaczenia zenskiej czesci spoteczenstwa w tryby
wydajnej pracy (zob. JARSKA, 2015: 101-134).

Mimo wnikliwego przyjrzenia sie strukturze haset w gromadzonym zbiorze do konca
XX wieku nie znajdziemy formut, ktérych podmiotem bytaby kobieta. W zdecydowanej
wiekszosci kobiety sa adresatkami przekazéow badz obiektami, o ktorych mowa. Jako su-
biektki nie wystepuja wcale — przynajmniej w zadnym sposréd ponad stu haset przypada-
jacych na lata 1918-2000. Za przetom mozna jednak uznac¢ rok 1995, kiedy w wyborach
prezydenckich wystartowata Hanna Gronkiewicz-Waltz. Jej kandydature miaty wspomac
nastepujace hasta: Hanna Gronkiewicz-Waltz - to ona umocnita ztotdwke Hanna Gronkie-
wicz-Waltz - jej podpis ma swojq wartos¢; Hanna Gronkiewicz-Waltz. MdJj prezydent dla
Polski'®. To pierwsze tak wyraziste formuty, ktére odnosza sie do konkretnej postaci kobiecej
i sg upowszechniane na szeroka skale. Polska scena polityczna otwiera si¢ na takie zjawiska,
jak marketingizacja polityki (MAzuRr, 2002; KoLczyNskl1, 2007), i hasta te mozna uznac za
typowy przejaw reklamy politycznej, na co wskazuje posrednios¢ komunikatu (ona, jej),
tak jakby byta mowa o promowaniu produktu. Niemniej jednak triade haset poswieconych

" Apostrofa z okolicznosciowej ulotki na Swieto 1 Maja, dotaczonej do tygodnika ideowo-politycz-
nego Polskiej Partii Robotniczej (dalej: PPR); (GW).

5 Zalecane przez Centralny Komitet PPR do wykorzystania na demonstracjach hasto pierwszo-
majowe (GL).

'* Hasto z przemoéwienia Wtodzimierza Gomutki podczas akademii w Warszawie z okazji 50-lecia
Miedzynarodowego Dnia Kobiet (TL).

7 Hasto antyrzadowe nadawane z samochodu transmisyjnego Polskiego Radia opanowanego przez
demonstrantow w Poznaniu - czerwiec 1956 (na podst.: MAcCHCEWICZ, 1993).

' Hasta w kampanii politycznej Hanny Gronkiewicz-Waltz — 1995.
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kandydatce na prezydenta mozna uzna¢ za przetomowa, jesli chodzi o obecnos¢ kobiet
w tej sferze dziatalnosci publicznej.

Mowiac o latach 90., warto zwrdéci¢ uwage na jeszcze jeden istotny szczegdt — ludycznos¢
haset odnoszacych sie do kobiet z czynnym prawem wyborczym. W przypadku haset, za
ktorych pomoca o gtosy wyborczyn walcza sztaby kampanijne Aleksandra Kwasniewskiego,
Janusza Korwin-Mikkego i Jacka Kuronia, trudno nie odnie$¢ wrazenia, ze formy takie, jak
Polka i dziewczyna petnia w tych sloganach funkcje wytacznie rymotwdrcza: Kazda Polka
gtosuje na Olka, Olek dla Polek"; Kazdy chtopak i dziewczyna gtosuje na Korwina®°; Nie
chce Lecha, nie chce Olka, na Kuronia gtosuje mqgdra Polka®.

Poczatkowe dekady XXI wieku to okres intensyfikowania sie dziatalnosci kobiet. Kobiety
staja sie aktywnymi uczestniczkami dyskursu politycznego, cho¢ wymowa haset wskazuje
na to, ze czesto jest to dyskurs kontestacyjny. Jeszcze nigdy dotad polskie kobiety — w takiej
liczbie — nie wychodzity na ulice. Waznymi osiami w dyskursie publicznym i politycznym,
ktoremu Kkobiety nadajg ton, sa strajki: strajk pielegniarek (najwiekszy w latach: 2007,
pdzniejsze — 2015, 2018), strajk rodzicow i opiekunow 0sob niepetnosprawnych w Sejmie
(2018), ogdlnopolski strajk kobiet (cyklicznie od 2016).

Kazde z tych wydarzen z jednej strony ujawnia inna zyciowa role kobiet, z drugiej —
przedstawia kobiety jako te, ktdre inicjuja protest, domagaja sie swoich praw, symbolicznie
przejmuja przestrzen w poblizu osrodka wtadzy (pielegniarki zatozyty przed Sejmem tzw.
biate miasteczko, matki osob niepetnosprawnych prowadzity strajk okupacyjny Sejmu, cy-
kliczny strajk kobiet gromadzit na ulicach kilka tysiecy uczestnikéw)?.

Mimo ze kazde z tych wydarzenn ma inna specyfike, to wszystkie hasta sa silne w wy-
mouwie, ekspresywne, czesto towarzyszy im sugestywna grafika. Hasta pielegniarek maja
posta¢ postulatow, jak te epiforyczne formuty z réznych tablic eksponowanych podczas
protestu:

Zamknij sie i réb! / Wolnos¢ stowa i dziatalnosci zwigzkowej? / To prawa! / Zmus-
my ich, aby je respektowali.

Praca 24-godzinna zagraza zdrowiu / ZrOwnowazony czas pracy to prawo! / Zmus-
my ich, aby je respektowali®.

Hastom towarzysza zdjecia kobiet z zaklejonymi plastrem ustami, a takze inne rysunki
majace dodatkowo wzmocni¢ przekaz werbalny. Czes¢ z eksponowanych formut akcentuje
poswiecenie i ofiarnos¢ tej grupy zawodowej. Postulaty sa przedstawiane jako zwyczajne,
umozliwiajace godne zycie. Pod tymi wzgledami hasta pielegniarek sa bardzo podobne
do haset na plakatach i banerach towarzyszacych strajkowi rodzicéw i opiekundéw oséb
niepetnosprawnych - gtéwnie matek, kobiet. Jako ze protest odbywat sie w maju, poka-

Y Hasto w kampanii prezydenckiej Aleksandra Kwasniewskiego - 1995.

20 Hasto Janusza Korwin-Mikkego w kampanii prezydenckiej - 1995.

2" Hasto w kampanii prezydenckiej Jacka Kuronia — 1995.

22 0 taktykach protestacyjnych i waznej roli przestrzeni pisze, ujmujac zagadnienie globalnie, De-
vashree GuprTA (2017: 173-204).

» Hasta z protestu pielegniarek i potoznych pod t6dzkim Urzedem Miasta — 2015.
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zane tu hasta nawiazuja do ich Swieta: Supermatki w Sejmie proszq o godne zycie; Dzien
Super-Matki; Chcemy normalnie zZyc”**. Podobne byty réowniez towarzyszace hastom apele
o podniesienie kwot za opieke nad chorymi osobami.

Cykliczne protesty kobiet, ktére zwracaja sie do wtadzy z konkretnymi postulatami,
tworza obraz kobiet silnych, biorgcych los w swoje rece, heroicznych, walczacych o godne
zycie. Ich determinacja jest wyrazona w samej formie protestu — dtugotrwatej, nastawione;j
na dialog. Hasta, cho¢ ekspresywne, nie sa wulgarne, raczej postulatywne; ich nadrzednym
celem wydaje sie¢ ukazanie trudnosci, z jakimi zmagaja sie kobiety. Postugujac sie schema-
tem myslowym uwzgledniajacym (jak w tradycyjnym modelu komunikacji) kontekst sytua-
cyjny, mozna by powiedzie¢, ze pomiedzy kobietami a adresatami znajduja sie: pacjenci
(w przypadku pielegniarek), dzieci (w przypadku rodzicdw). Sytuacja pragmalingwistyczna
zmienia sie diametralnie, gdy obiektem sporu sa wartosci — woéweczas hasta staja sie nos-
nikami bardzo mocnych przekazow.

Poczatek tzw. czarnych protestéw przypadt na pazdziernik 2016 roku. Juz wtedy mozna
byto zaobserwowac hasta, ktérych forma i tres¢, eksponowane na tak duza skale, stanowity
novum w polskiej przestrzeni publicznej. Protesty organizowane od 2016 roku przez Ogol-
nopolski Strajk Kobiet staty sie niwa wyjatkowo ,hastotwdrcza”. Przewazaty hasta silnie
wartosciujace?, wymierzone przeciwko rzadzacym i instytucji Kosciota (Wyskrobac¢ Sejm;
Opieka medyczna, a nie watykariska); naturalistyczne, akcentujace fizjologie kobiety (Moja
macica to nie kaplica). Byty to réwniez hasta wyrafinowane stylistycznie, wykorzystujace:
rym (Wolnosé sumienia bez kary wiezienia;, Chcemy wyboru, nie Salwadoru), nawiazania
intertekstualne (Kopernik tez jest kobietq; Nic o nas bez nas; Jeszcze Polka nie zgineta), ciagi
stow o cechach prozodycznych, wtasciwych dla skandowania (Mysle - czuje - decyduje);
gre stow i ironi¢ (Rzqd nie cigza, usungc¢ mozna; Martwa matka to kiepska matka).

W miare uptywu czasu intensyfikowaty sie dostrzezone wczesniej tendencje, w od-
niesieniu do zaréowno udziatu kobiet w ruchu protestacyjnym, jak i rozwoju formut cha-
rakterystycznych dla tego zjawiska. Przez sam fakt, ze inicjatorkami protestow byty ko-
biety, hasta demonstrowane podczas strajkow w ostatnim Kkwartale 2020 roku mozna
sklasyfikowa¢ jako kobiece, mimo ze nie wszystkie wprost ujawniaty nadawce. Czes¢
z prezentowanych haset wprost wyrazata , gtos kobiet” — tatwo identyfikowalny, z silnym
gramatycznym wyktadnikiem osoby: Mdj wybdr, nie wyrok; Mysle, czuje, decyduje; Nigdy
nie bedziesz szta sama; Nie jestem inkubatorem, jestem kobietq; Moje ciato, moja sprawa.
Charakter uogodlniajacy miaty konstatacje, czesto intertekstualne: Rewolucja jest kobietg;
Demokracja = wolnos¢ kobiet; W imie matki i corki, i wolnosci naszej; No woman, no kraj;
Piekto kobiet. Duzg liczbe haset stanowity formuty o wysokim stopniu ogélnosci, ktére
nawiazuja do sytuacji kobiet nieeksplicytnie, wytacznie przez ukontekstowienie. Hasta te,
czesto zakorzenione w popkulturze, zastuguja na osobne opracowanie i nie sa przedmiotem
opisu w tym artykule.

2 Hasta z protestu rodzicdw i opiekundéw oséb niepetnosprawnych - 2018.
% Wszystkie wymienione w tym akapicie hasta pochodza z roku 2016 (zostaty wynotowane z por-
tali internetowych i serwiséw informacyjnych).
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4. Forma haset

Od 1918 roku sukcesywnie zmieniaty sie sfery, do ktorych odnosity sie kobiece hasta po-
lityczne. Sledzac ich wymowe w pierwszej czesci artykutu, mozna dostrzec przesuniecie od
takich obszaréw, jak dziatalno$¢ obywatelska i spoteczna (obrona ojczyzny, udziat w gtoso-
waniu, wzorowa postawa spoteczna), poprzez sfere pracy (wydajnosci), zarobkow i opieki
materialnej majacej bezposredni wptyw na codzienny komfort zycia (i takie podstawowe
potrzeby jak sen, prawo do odpoczynku), az do sfery najblizszej, intymnej (kwestie cigzy
i aborcji). W dotychczasowej analizie zauwazono, ze zmianie ulegaty nie tylko obszary, do
ktorych odnosi sie performatywny charakter komunikatu, ale i sama natura hasta.

Przekazy skierowane do kobiet — lub od nich pochodzace - ujawniaja charakterystyczna
dla wszystkich haset politycznych przemiane z hasta o cechach wezwania (nakazu, apelu) do
hasta o cechach sloganu, czyli komunikatu krotkiego, zwieztego, o czesto implicytnym zna-
czeniu (zob. KocHAN, 2002: 74-75). Widac¢ to wyraznie w hastach wyborczych. Namawiane
do udziatu w gtosowaniu kobiety wzywane sa bezposrednio, przez apostrofe: Polki! Do czy-
nu!; staimy w obronie!; twdrzcie masowo samoobrone robotniczq! Forma imperatywu jest ty-
powa dla haset rozumianych wtasnie jako wezwanie (por. REBouL, 1980). Poetyka wezwan
i bezposredniej kategorycznosci wyczerpata si¢ niemal zupetnie w czasach konica XX wieku.
Sloganowy charakter majg zarowno hasta w kampanii Hanny Gronkiewicz-Waltz (m.in. Han-
na Gronkiewicz-Waltz. Mdj prezydent dla Polski), jak i hasta namawiajace do gtosowania na
Aleksandra Kwasniewskiego (m.in. Kazda Polka gtosuje na Olka)*®. Hasta wyborcze zaczyna-
ty przypominac slogany reklamowe - o zwieztej strukturze sktadniowej, czesto orzecznikowe;j
(por. KAMINSKA-SzMAJ, 1996). Widac¢ ponadto, ze dawniej wezwaniom do wyborczyn towa-
rzyszyt patos, a w latach 90. skierowane do Polek hasta wyborcze miaty charakter ludyczny.

Ewoluowanie od kategorii haset-wezwan do haset-sloganéw pociaga za soba zmianeg sty-
listyki. Autorzy haset zamieszczanych w ostatnich latach na transparentach obficie czerpia z bo-
gactwa figur stéw i figur mysli. Zabiegi stylistyczne w hastach ostatnich protestéw zastuguja
na osobne opracowanie, tutaj jednak warto zwrdci¢ uwage nate, ktére bezposrednio nawiazuja
do postaci kobiet. Moga wykorzystywac podobienstwo brzmieniowe i stowotworcze (Chcemy
zdrowia, niezdrowasiek?; Umiemy gotowacd, zgotujemy wam rewolucje*®), modyfikacje we frag-
mentach znanych utwordw (Jeszcze Polka nie zgingta®; No woman, no kraj*°); cytaty z popkul-
tury (Gdzie mnie z tymi recoma*), frazemy z uzyciem znaczenia dostownego (Moja broszkal?).

26 Specyfike jezyka wyborczych kampanii prezydenckich w latach 90. opisuje Irena KAMINSKA-
-SzmA) (2001: 145-177).

* Hasto na transparentach krakowskiej Manify — 2015.

8 Hasto na transparentach uczestnikow Czarnego Protestu we Wroctawiu - 2018.

2 Hasto na transparentach uczestnikow Czarnego Protestu w Warszawie — 2016.

30 @Gra stow, polegajaca na brzmieniowym nawiazaniu refrenu piosenki Boba Marleya (No woman,
no cry), wraz z jednoczesnym pozostawieniem drugiej czesci wypowiedzenia w zapisie fonetycznym.

' Jedno z haset Czarnego Protestu we Wroctawiu - 2018; cytat z komedii Juliusza Machulskiego
Kiler-ow 2-dch.

32 Hasto z transparentow warszawskiego Strajku Kobiet (marzec 2017) i jednoczes$nie gra stow,
wykorzystujaca popularne powiedzenie nie twoja broszka i nawiazujaca do czesto eksponowanego
bizuteryjnego atrybutu 6wczesnej premier Beaty Szydto.
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Zmienita si¢ nie tylko sama natura hasta, ale i wydzwiek pewnych idei, metafor. Fra-
za Matka Polka wykorzystywana byta w dwudziestoleciu miedzywojennym jako alegoria
ojczyzny (przywotane juz Wracajmy do Matki Polki), podobnie jak samo pojecie matki,
metonimicznie zastepujaca ojczyzne niezaleznie od okolicznosci politycznych:

Polska to ukochana Twoja matka rodzona, Niemiec to ojczym i bezlitosny Twoj kat*?;

Budujemy Polske, ktéra bedzie troskliwa matka dla wszystkich ludzi rzetelnej
pracy!*%;

Niech zyje i rozkwita Polska Rzeczpospolita Ludowa — matka wszystkich Polakéw!*.

Z pojeciem tym zwigzane byty tez hasta, ktére w swojej formule nie nawigzywaty do
,matki” bezposrednio, a mimo to miaty na afiszach czytelny wydzwiek?®®. Alegoria matki
jako ojczyzny jest tak silna, ze powraca w hasle kampanii prezydenckiej Stanistawa Tymin-
skiego w 2005 roku: Aby Polska byta naszq matkg, a nie okrutng macochg. W przywotanej
metaforze wykorzystano basniowy rozdZzwiek miedzy cechami rodzonej matki (troskliwa,
dobra) a cechami macochy (matka przybrana, uosabiajaca najgorsze wtasciwosci kobiety).

Dawne hasta dzieki zastosowaniu w nich archetypicznej postaci matki wskazujg na
pozytywne cechy duchowe, uczuciowe, emocjonalne. W hastach z XXI wieku matki przed-
stawione sg juz dwojako: jako postacie nadludzko silne, gdy opiekuja sie dzie¢mi niepet-
nosprawnymi (Supermatki w Sejmie proszq o godne zycie), i jako osoby niepozwalajace
ingerowa¢ we wtasne wybory (Nielegalna aborcja zabija przyszte matki). W protestach
kobiet od 2016 roku matka pojawia sie jesli nie w neutralnych, to w ironicznych kontek-
stach (Martwa matka to kiepska matka).

Jednak najbardziej znaczace zmiany w hastach dotyczacych kobiet ujawniaja si¢ na
poziomie gramatycznym. W zadnym z haset XX-wiecznych nie wystepuje gramatyczny
wyktadnik 1. osoby liczby pojedynczej. Obecne jest ,my” inkluzywne, cho¢ pojawia sie
z rzadka, zwykle w przekazach formutowanych przez organizacje kobiece, np.: ObudZmy
sie, kobiety! Dotdzmy swej pracy i ofiarnosci do rozwoju i potegi lotnictwa Polski. A wiec
do czynul!!P’; Nieztomne bytysmy - nieztomne bedziemy. ,Nie damy, by nas gnebit

% Hasto wienczace antyniemiecka 4-stronicowa broszure przed plebiscytem na Gérnym Slasku —
1921; DZS BUWT.

3* Hasto z referatu Bolestawa Bieruta, jaki przewodniczacy wygtosit w grudniu 1948 roku na
kongresie zjednoczeniowym partii.

% Stowa Bolestawa Bieruta - hasto z referatu wygtoszonego w grudniu 1948 roku na kongresie
zjednoczeniowym partii.

36 7 okazji Swigta Matki w maju 1937 roku warszawska mtodziez szkolna zapisata na transparen-
cie, ktory umieszczono na czele apelu, hasto ,Gdy jestem w rozterce...”. To fragment sentencji Jozefa
Pitsudskiego: ,Gdy jestem w rozterce... pytam sie... jak by Matka kazata... mi postapic¢”. Przeksztat-
canie cytatéw rzadzacych na napisy, plakaty czy transparenty wykorzystywane w uroczystosciach
panstwowych byto powszechna praktyka propagandowa Il RP.

7 Tréjcztonowe hasto zwarte w srodkowej czesci afisza ,, Kobieto! - Obywatelko!”, zachecajace do
wstepowania do Kota Pan Ligi Obrony Powietrznej i Przeciwgazowej; afisz wydrukowano z okazji
,15-lecia Wolnej Polski” w Wilnie - 15 lutego 1933; DZS BN (Polona).
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wrog™®. Najczesciej kobiety postrzegane sa jako adresat zbiorowy - bezposredni (Towa-
rzyszki! Do szeregu - staricie pod Czerwonymi Sztandarami®®) lub posredni (Wszystkie
robotnice i pracownice pod czerwony sztandar PPS*). W formutach, ktére maja uwypuklac
szczegdlnag dla danego okresu role kobiet, postugiwano sie konstrukcjami pars pro toto,
przedstawiajac obraz kobiety-ikony (niezaleznie od okresu): Kobieta polska ofiarng pracq
zwalczy trudnosci — zbuduje nowe, szczgsliwe zycie (GL); Hanna Gronkiewicz-Waltz - to
ona umocnita ztotdwke"; Kobieta to nie inkubator (2018); Rewolucja jest kobietg (2020).
Na tym tle wyjatkowo prezentujg sie hasta, ktorych twércy przedstawiajg gtos ko-
biet jako okreslonej grupy, positkujac sie¢ formami ,my” ekskluzywnego badz 1. osoby
liczby pojedynczej, a takze konstrukcje, w ktorych stanowisko kobiety akcentuja formy
zaimkowe. Renesans tego typu form przypada na druga dekade XX wieku: Mamy
doscl*?; Mysle - czuje — decyduje®®; Moje ciato, mdj wybor**; Dzieci moje, nie ojczyzny!®;
Martwa dziecka nie urodze*®; Moje prawa nie sq na recepte!”; tapy precz, bede zyta
tak jak chce*.

5. Podsumowanie

Olivier REBouL w przetomowej rozprawie na temat sloganow politycznych, o wymownie
przettumaczonym tytule Kiedy stowo jest broniq, pisze, ze to ,wiek XX odkryt funkcje slo-
ganu jako gatunku” (1980: 300). Odwotujac sie do polskiego dyskursu politycznego, mozna
powiedzie¢, ze wiek XXI odkryt funkcje sloganu jako gatunku dajacego gtos kobietom, stat
sie bowiem wuyrazicielem ich dazen, postulatéw oraz sprzeciwu wobec rzadzacych i zmian
w prawie. Analizowany materiat ujawnia zmienna intensywnos$¢ wystepowania kobiet
w dyskursie politycznym i publicznym. Rola Polek jako jednostek manifestujacych swoje
przekonania stata si¢ bardziej widoczna dopiero pod koniec wieku XX i w wieku XXI.
Wuyraznie wida¢ trend ujawniania sie kobiecych zbiorowosci, czy to jako nadawczyn komu-
nikatu (sekcje kobiet, ligi, grupy), czy to adresatek (wyborczynie, demonstrantki, pracownice,
matki). Sloganowe przyktady obecnosci zenskiej czesci spoteczenstwa w polskim dyskursie

38 Ztozona formuta hastowa w srodkowej czesci ulotki wyborczej Chrzescijanskiej Jednosci Naro-
dowej pt. ,Polki! Do czynu!”, podpisanej w imieniu Narodowej Organizacji Kobiet — 1922; DZS BN
(Polona).

3% Wyrdznione graficznie hasta na ulotce przygotowanej przez PPS z okazji ,Tygodnia Kobiet” -
czerwiec 1932; DZS BN (Polona).

% Hasto Stanistawy Woszczynskiej podsumowujace artykut Kobiety w walkach i pracach PPS (DL).

# Hasta w kampanii politycznej Hanny Gronkiewicz-Waltz - 1995.

# Popularne hasto eksponowane nie tylko podczas ogolnopolskiego strajku kobiet — 2020, ale takze
podczas strajku nauczycieli — 2018.

# Hasto na transparentach uczestnikow Czarnego Protestu w Warszawie — 2016.

* Hasto na transparentach krakowskiej Manify - 2015.

* Jedno z haset protestu kobiet przeciwko zaostrzeniu ustawy antyaborcyjnej — 2018.

* Hasto na transparentach uczestnikow Czarnego Protestu we Wroctawiu - 2018.

* Hasto na transparentach warszawskiego Strajku Kobiet - 2017.

* Hasto na transparentach uczestnikow Czarnego Protestu we Wroctawiu - 2018.
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politycznym i publicznym pojawiaty sie w kazdej z wyodrebnionych w XX wieku epok,
cho¢ sposoéb ich formutowania i wzgledy pragmalingwistyczne pozwalajg sadzi¢, ze droga
od obiektu do subiektu w tych przekazach roztozona jest na dziesieciolecia. Podobnie pro-
ces ,upolityczniania sie” Kobiet, siegajacy XIX wieku, gdy rodza sie ruchy emancypacyjne,
feministyczne i gdy kobiety domagaja sie udziatu w polityce (SOLARSKA, 2016: 452; zob. tez
MAtocHA-KRuUPA, 2018: 29-33), nie jest tozsamy z historiografia dotyczaca kobiet i pisana
przez kobiety, ktora powstaje w sSwiecie kultury zachodnioeuropejskiej w latach 70. XX
wieku* (SoLARSKA, 2016: 448). Nieobecnos¢ kobiet w historiografii wiaze sie z przypisa-
niem kobiet do sfery prywatnej, nie publicznej ani politycznej*°. Dodatkowo w Polsce ruch
kobiecy rozwijat sie w specyficznych warunkach, bedac pod silnym wptywem Kosciota
i spoteczenstwa formujacych wzoér kobiety o charakterze moralno-emocjonalnym (HELlos,
JEDLECKA, 2016: 56). Ta cecha rowniez ma odzwierciedlenie w prezentowanych hastach,
gdy w chwilach waznych dla kraju przywotywany jest wzor kobiety strazniczki, Matki
Polki, opiekunki.

Zmiany Scisle jezykowe w hastach kobiecych oddaja przemiane, jaka na przestrzeni stu
lat generalnie dokonata sie w ksztatcie polskich haset politycznych. Jest to przede wszyst-
kim dazenie do skrétowosci, przejawiajace sie w ewolucji formy od hasta-wezwania do
hasta-sloganu — hasta staty sie ,kondensatem wiekszych zespotéw tresciowych” (CHLEBDA,
2005: 129). Jak pokazuja badane przekazy, haset politycznych nie mozna postrzegac¢ jako
formut wytacznie werbalnych - do ich poprawnej interpretacji konieczny jest kontekst
kulturowy, a do wyczerpujacej analizy - narzedzia multimodalne (PoPRAwA, 2020). Rezul-
tatem przemian formalnych sa kwestie stylistyczne — hasta odzwierciedlajg kreatywnos¢
twdrcow, czesto sq intertekstualne, a wymiar praktyczny, nastawiony na osiaganie celow
perswazyjnych, jest uzupetniany przez efektownos¢ przekazu.

Zrodta

DL - WoszczyNsKkA S.: Kobiety w walkach i pracach PPS. ,Dziennik Ludowy” z 1.01.1933.

DZS BN (Polona) - dokumenty zycia spotecznego w zasobach Biblioteki Narodowej - repozytorium
Polona.

DZS BUWTr - dokumenty zycia spotecznego w zasobach Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroctawiu.

GL - ,Gtos Ludu” z 19.04.1946.

# Nalezy jednak pamieta¢ o tym, ze zaistnienie historii kobiet jako nurtu historiograficznego pozo-
staje w Scistej relacji ze spotecznym (i intelektualnym) protestem kobiet wobec ich sytuacji rozpoznanej
jako niesprawiedliwa (SOLARSKA, 2016: 452).

50 Przekonanie o przynaleznosci do sfery prywatnej wyrazata tez Hannah Arendt, ktdra cytuje
(i z ktéra polemizuje) Judith Butler, rozstrzygajac kwestie przenikania sie sfery prywatnej z publiczna.
Butler przywotuje scene, ktora dla Arendt jest odzwierciedleniem politycznej nowoczesnosci: , Gdy
obywatel ptci meskiej wkracza na plac, by dyskutowac o kwestiach sprawiedliwosci, zemsty, wojny
i wyzwolenia, traktuje dw plac jako istniejaca uprzednio, stata i niekwestionowana scene swojej
mowy. Mowa ta z kolei staje sie wzorcowa forma dziatania, fizycznie oddzielona od prywatnego domu,
skrytego w cieniu i reprodukowanego dzieki czynnosciom niebedacym dziataniami we wtasciwym,
publicznym sensie” (BUTLER, 2016: 69).
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GW - ,Gtos Warszawy” z 24.04.1944.
IKC (NAC) - ,llustrowany Kurier Codzienny” w zasobach Narodowego Archiwum Cyfrowego.
TL - ,Trybuna Ludu” z 8.03.1960.
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