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Perswazja i propaganda polityczna na sztrajfach z lat 1945-1955

Persuasion and political propaganda on stripes from 1945-1955

Abstract: Marta Sleziak’s article focuses on a unique form of ephemera, so-called stripes (Germ.
Streifen), and its role in political communication during the postwar period in Poland. Stripes are the
ephemera in the shape of narrow horizontal strip of paper with a catchphrase or a slogan printed
on it. On the one hand, the stripes were a medium of useful information addressed to the gen-
eral public and focused on common life problems of the postwar period. On the other hand, these
ephemera were a powerful tool of propaganda, transferring massages whose aim was to spread the
ideology of socialism. In her research, Sleziak has examined 105 items, from which she excerpted
catchphrases and slogans. She then divided them into two groups: stripes with a dominant informa-
tion and persuasive function and stripes with a dominant propaganda function. The analysis has
revealed that the language of slogans printed on stripes (in terms of lexsis, syntas, and phraseology)
has the characteristics of newspeak, even though in the first group there were many tests that can
be considered educational or even neutral.
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Abstrakt: Celem podjetym w artykule jest przedstawienie sztrajfu (z niem. Streifen), wyjatkowej formy
druku ulotnego, i jego roli w komunikowaniu politycznym w Polsce w okresie tuzpowojennym. Sztraj-
fy to waskie poziome karty papieru zawierajace hasto lub slogan. Byty one nosnikiem uzytecznych
informacji skierowanych do szerokiej publicznosci i dotyczacych codziennych problemoéw ludnosci.
Jednoczesnie tego rodzaju druki stanowity wazne narzedzie propagandy, emitujac tresci, ktoérych
celem byto wychowanie w rzeczywistosci socjalistycznej. Analize przeprowadzono na 105 sztrajfach,
z ktorych wynotowano hasta i slogany, a nastepnie podzielono je na dwie grupy: sztrajfy o dominuja-
cej funkcji informacyjno-perswazyjnej oraz sztrajfy o dominujacej funkcji propagandowej. W toku ob-
serwacji zauwazono, ze jezyk sztrajfow (w obrebie leksyki, sktadni, frazeologii) ma cechy nowomowy,
cho¢ w pierwszej grupie wiele byto takich tekstow, ktére mozna uznac za edukacyjne, wrecz neutralne.

Stowa Klucze: sztrajf, perswazja, propaganda, slogan


http://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed
http://doi.org/10.31261/FL.2023.11.02.02
https://orcid.org/0000-0003-4297-7728
mailto:marta.sleziak@uwr.edu.pl

FL.2023.11.2.02 s. 2 z 14

Marta Sleziak

Tematem artykutu jest specyficzny typ druku ulotnego szeroko rozpowszechniony
w przestrzeni publicznej czasow powojennych, bedacy nosnikiem politycznych haset i slo-
ganow o silnym potencjale perswazyjnym i propagandowym. Tresci, ktére byty powielane
na sztrajfach — waskich afiszach przypominajacych pas lub wstege - oddawaty charakter
komunikowania politycznego' w odradzajacym sie po wojnie panstwie. Stanowiac ma-
terialna realizacje stownikowej definicji przymiotnika perswazyjny ‘taki, ktory ttumaczy,
przekonuje, doradza’ (WSJP PWN, s. 440), pokazywaty intensywnos¢ dziatan politycznych
zorientowanych ideologicznie.

Trudno nie zgodzi¢ sie ze stwierdzeniem, ze jezyk w okresie stalinizmu traktowano , jako
narzedzie propagowania nowego ustroju politycznego i spotecznego, a przejecie nad nim
wtadzy byto jedna z oznak niepodwazalnej hegemonii ustroju komunistycznego w Polsce”
(Nowak i Zimny, 2004, s. 210-211). Ciekawe jest jednak uchwycenie momentu przetomu tuz
po roku 1945, gdy rzadzaca partia dopiero zaczynata przejmowac monopol na informacje,
a w oficjalnych przekazach medialnych wciaz wiele byto tematéw dotyczacych organi-
zacji powojennej rzeczywistosci. Zagadnienia istotne spotecznie i gospodarczo, zwigzane
z osSwiata, odbudowa, produkcja, warunkami higienicznymi, pojawiaty sie w niezmiennym
(i coraz bardziej dominujgcym) otoczeniu sformutowan wprowadzajacych nowy porzadek
polityczny, gloryfikujacych ustroj socjalistyczny, przyjazn ze Zwiazkiem Radzieckim i przo-
downictwo pracy. Szerokie spektrum tematyczne komunikatow kierowanych do spoteczen-
stwa odzwierciedla tres¢ dostrzezonych w zasobach bibliotecznych sztrajfow z lat 1945-1955.

Sztrajfy, ktore przypominaty oswojone w przestrzeni publicznej wielkoformatowe afisze,
stawaty sie waznym elementem pejzazu medialnego lat tuzpowojennych. Nie wymagaty
tyle uwagi, co afisz, poniewaz zawieraty krétki i czytelny komunikat, czesto kilkuwyrazowy,
i mogty byc przez odbiorcow odbierane mimochodem, gdyz wypetniaty przestrzen wspdl-
ng, w ktdrej gromadzili si¢ ludzie — korytarze i wnetrza sal obrad, stotowek czy Swietlic.
W drugiej potowie lat 40. i na poczatku lat 50. ubiegtego wieku druki ulotne, do ktérych
zaliczaja sie sztrajfy, byty jednym z wazniejszych i najbardziej powszechnych nosnikéw
informacji (SIeziak, 2016, s. 17).

Moim celem jest przedstawienie komunikatéw powielanych na sztrajfach w pierwszych
latach powojennych, ukazanie ich réznorodnosci tematycznej i potencjatu perswazyjno-
-propagandowego®. Jak dotad sztrajfy nie byty przedmiotem badan lingwistycznych, cho¢
wymieniano je w kontekscie haset i sloganéw (zob. Sleziak, 2016, s. 136-149), badan nad
semiosfera (Poprawa, 2020b, s. 178) i potencjatem propagandowym drukéw ulotnych (Po-
prawa, 2020a, s. 206). Z tego wzgledu w ostatniej czesci tekstu przygladam sie dodatkowo
statusowi genologicznemu opisywanych drukow.

Wszystkie hasta i slogany, ktore cytuje w artykule, pochodza ze sztrajfow z lat 1945-
1955, ujetych w zbiorach Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroctawiu. W sumie do analizy
zgromadzitam 105 sztrajféw. O wyborze cezury zdecydowat fakt, ze jezyk propagandy
politycznej pierwszej dekady po wojnie nie zostat jeszcze dogtebnie opisany, a jest to

! Piszac o komunikowaniu politycznym, odnosze sie do ujec syntetycznych zaproponowanych przez
Bogustawe Dobek-Ostrowska (2006, s. 129-155), Janine Fras (2005, s. 30), Irene Kaminska-Szmaj
(2007, s. 11-12) oraz Stanistawa Michalczyka (2005, s. 64-80).

* Biore pod uwage roéznice terminologiczne miedzy pojeciami propagandy, agitacji i perswazji,
wskazane przez Kaminska-Szmaj (2004, s. 13-27).
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okres niezwykle interesujacy ze wzgledu na przenikanie si¢ w przestrzeni komunikacyj-
nej aspektow gospodarczych i spotecznych, zwiazanych z koniecznoscia odbudowy kraju,
oraz na walke polityczna, skutkujaca fuzja PPR i PPS oraz pdzniejsza hegemonia Polskiej
Zjednoczonej Partii Robotniczej. W opisie zwracam uwage przede wszystkim na ksztatt
jezykowy wynotowanych przyktadéw. Niezwykle ciekawa kompozycja tych drukéw, ty-
pografia i sugerowane przez nadawcow Sciezki lektury zastuguja na osobne opracowanie.

Ideologia wpisana w hasta

Hasta i slogany to teksty, ktére mimo zwieztej i minimalistycznej formy gromadza duzy
potencjat tresciowy (Chlebda, 2005, s. 130) i sa nosnikiem znaczen implicytnych (Kochan,
2002, s. 75), stanowia rowniez wazny element komunikowania politycznego (Sleziak, 2021).
Zastosowane w hastach mechanizmy perswazji wynikaja z kontekstu uzycia okreslonych
formut - moga przybierac¢ ré6zng forme w zaleznosci od tematu, nadawcy czy kultury po-
litycznej, w ktorej zaistniaty (lub, w przypadku haset reklamowych, specyfiki produktu
badz ustugi). Przed analiza formut powielonych na sztrajfach w okresie powojennym warto
zwroci¢ uwage na to, ze stowo hasto wystepuje jako element definicji terminu ideologia.

W stowniku pod redakcja Witolda Doroszewskiego (SJPDor) ideologia to ‘catoksztatt
haset i pogladéw jakiego$ kierunku, pradu politycznego, ekonomicznego, artystycznego,
jakiejs grupy spotecznej, politycznej, artystycznej; poglad na swiat’. Na to, ze definiujac
ideologie, zwykle uzywa sie takich okreslen, jak poglady, pojecia, idee, zwrdécita uwage
Jadwiga Puzynina, badajac wystepowanie leksemu ideologia we wspotczesnych stownikach
ogolnych jezyka polskiego (2008, s. 20). Badaczka zaproponowata wtasne, szerokie uje-
cie, w ktorym, podobnie jak Doroszewski, nie odzegnuje sie od haset® - warto przywotac
fragment proponowanej definicji:

[...] ideologia to zespot pogladow, zazwyczaj takze zasad postepowania i haset,
charakterystyczny dla jakiejs$ grupy spotecznej, oparty na okreslonych wartosciach,
dotyczacy catosciowych koncepgcji cztowieka i/lub zycia spotecznego albo ich frag-
mentow (Puzynina, 2008, s. 20).

Z szerzeniem ideologii wiaze sie dobdér odpowiedniego stylu komunikowania, ktory Mi-
rostaw Karwat przeciwstawit stylowi pragmatycznemu. W opozycji do takich cech, jak:
rzeczowos¢, dazenie do obiektywizmu i przekazywania informacji, otwarto$¢ na dysku-
sje i poznanie innego punktu widzenia, Karwat stawia wyroézniki stylu ideologicznego,
a wiec: przerost rytuatow i przejawow myslenia magicznego, budowanie wizji Swiata opar-
tej na opozycji my - oni, rytualizacj¢ odsuwajacg na bok myslenie krytyczne, narzucanie
ocen i opinii zgodnych z wolg nadawcy (Karwat, 2008, s. 45).

* Hasta w tym kontek$cie moga byc¢ rozumiane szeroko, zgodnie z ogolna definicja stownikowa:
hasto ‘mysl przewodnia, idea, dewiza; takze: zdanie, okrzyk wyrazajace taka mysl, ide¢’ (WSJP PWN,
2018, s. 19).
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Wskazane przez Karwata wyrdzniki stylu ideologicznego, a takze cytowane ujecie ter-
minu ideologia, odnoszace sie do zasad i haset zwiazanych z zyciem spotecznym, znaj-
duje odzwierciedlenie w ksztatcie jezykowym formut, ktérych nosnikami sa druki ulotne
w postaci sztrajfow. Zawarte na nich hasta stanowia kondensat tresci ideologicznych, ale
tez w sposob lapidarny i tatwy do zapamietania wyrazaja przekonania, idee, powinnosci
i sugerowane obywatelom zasady postepowania.

Hasta wpisane w sztrajfy

We wczesnych latach powojennych przestrzenia komunikacji piSmiennej, na ktdrej hasta
wybrzmiewaty najczesciej, ktdra zapewniata im rozpoznawalnos¢ i docieranie do szerokiego
grona odbiorcow, byty niewatpliwie sztrajfy. Sztrajfy to afisze o specyficznych proporcjach,
dtugie poziome karty przypominajace wstege lub pas, zawierajgce nadrukowane hasto lub
slogan o funkcji informacyjnej, edukacyjnej, perswazyjnej, propagandowej badz agitacyjne;.
Termin ten mozna uznac za element profesjolektu bibliologicznego, cho¢ nie wszyscy ku-
stosze zajmujacy sie drukami ulotnymi postuguja sie tym pojeciem*. Etymologicznie sztrajf
nawiazuje do niemieckiego der Streifen ‘pas, smuga’. W stowniku Samuela Bogumita Lin-
dego przy hasdle strefa widnieje odniesienie do niemieckiego der Streifen (obok angielskiego
stripe), oznaczajacego ‘stroke, pas, pasek materyi, kreske’ (SLin, 1854, s. 470).

Najczesciej spotykanymi proporcjami sztrajfow byty wymiary od 20 cm wysokosci do
okoto 60 cm szerokosci (zwykle 22 ® 61,5 cm), cho¢ w zebranym przeze mnie materiale
zdarzaty sie egzemplarze wieksze, o wymiarach 43 ¥ 61 cm lub nawet 32 ¥ 86 cm. Taka
przestrzen afisza pozwalata na umieszczenie lapidarnych formut o charakterze oznajmienia
lub wezwania, widocznych dla kazdego z do$¢ duzej odlegtosci. Wymiary sztrajféow oraz
ich rachityczne tworzywo, czyli papier, pozwalaja sadzi¢, ze miejscem docelowym tych
drukow byty pomieszczenia, w ktorych przebywata okreslona spotecznos¢ (np. pracowni-
cy zaktadéw, cztonkowie zrzeszen, partii, klubow), oraz obiekty przechodnie, mijane przez
grupy ludzi (sztrajfy wieszano w korytarzach, salach, miejscach uzytecznosci publicznej).
Ttem dla sztrajfow byty wiec czesto tablice ogtoszen w zaktadach pracy, gazetki Scienne,
makiety lub specjalne kaciki tematyczne towarzyszace uroczystosciom. Proporcje drukow
ilustrujg ponizsze przyktady:

* W swoich badaniach postuguje sie terminem sztrajf w rodzaju meskim, czyli tak, jak opisane sa
tego rodzaju afisze w Bibliotece Uniwersytetu Wroctawskiego, z ktdérej czerpatam pierwsze materiaty
do analizy. W archiwach cyfrowych i bibliotekach sposéb zapisu zalezy od praktyki kustoszy, ktérzy
zajmuja sie katalogowaniem drukéw, np. pracownicy Dziatu Dokumentéw Zycia Spotecznego w PAN
Bibliotece Gdanskiej w opisie wybranego druku tego typu podaja objasnienie sztrajfa z hastem pro-
pagandowym. Spotkatam sie réwniez z opinia, ze druki o wskazanych proporcjach nie maja osobnej
nazwy, sa okreslane po prostu jako afisz.
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Rysunek 1
Sztrajf poswiecony obchodom Dnia Lasu na Gérnym Slgsku. Wymiary druku: 15 # 43 cm.
Zrédto: Biblioteka Uniwersytecka we Wroctawiu

Rysunek 2
Sztrajf poswigcony obchodom Dnia Lasu na Gérnym Slgsku — wersja barwiona na zielono.
Wymiary druku: 15 & 43 cm. Zrédto: Biblioteka Uniwersytecka we Wroctawiu

Rysunek 3
Sztrajf poswigcony obchodom Tygodnia Inwalidy Wojennego (1948). Wymiary druku: 21,5 % 61,5 cm.
Zrédto: Biblioteka Uniwersytecka we Wroctawiu
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Zebrane do badan sztrajfy podzielitam na dwa typy®.

Jako pierwszy wyodrebnitam grupe sztrajfow o dominujacej funkcji informacyjnej i per-
swazyjnej. Hasta z tej grupy przekazuja przede wszystkim informacje o obywatelskich
powinnosciach w zakresie edukacji, higieny, rolnictwa, pomagania innym; przypominaty
takze o obchodach rocznic i swiat. Intencja nadawcéw byto wptywanie na postawe spo-
teczenstwa, niekoniecznie w sposob zaangazowany ideologicznie - czgsto majacy forme
porady czy wskazowki.

Jako drugi typ wyodrebnitam grupe sztrajfow o dominujacej funkcji propagandowe;j
i ideologicznej. Powielone na tych drukach hasta zawierajg elementy jezyka, w ktorych
widac¢ przejawy peerelowskiej nowomowy i ktére beda sie intensyfikowac¢ w pdzniejszych
dekadach (m.in. frazeologizmy propagandowe, apredykatywnos$¢, uzycie biernika postu-
latywnego). Do catoksztattu tych haset doskonale pasuja okreslenia, ktorych Agnieszka
Dytman-Stasienko uzyta, przedstawiajac hasta pierwszomajowe w PRL: ,[...] schematyczne
mimo formalnej réznorodnosci, rytualnie powtarzalne, posiadajgce scisle wyznaczone miej-
sce w dyskursie propagandowym” (Dytman-Stasieriko, 2006, s. 129).

Sztrajfy o dominujacej funkcji informacyjnej i perswazyjne;j

Hasta powielane na sztrajfach uktadaja sie w serie tematyczne dotyczace wybranego
aspektu zycia. Ich zestawienie tworzy swoistg agende spraw, tematow, zagadnien istot-
nych w polityce informacyjnej pierwszej powojennej dekady, a dla badaczy komunikacji
moze by¢ cennym zrodtem wiedzy na temat prowadzonych tuz po wojnie kampanii spo-
tecznych. Sztrajfy informacyjne mozna traktowac¢ jako synonim ogtoszenia realizujacego
funkcje wymuszona potrzebami chwili. Zwykle przekazy tego typu miaty charakter zinsty-
tucjonalizowany, a nadawca byta instytucja lub organizacja, ktéra poza celem wytacznie
informacyjnym mogta zachecac¢ do dziatania (i np. udziatu w wydarzeniach) lub dazyc¢ do
zmiany postaw (i np. dbania o higiene).

Tabela 1
Przyktadowe tresci sztrajfow o dominujgcej funkcji informacyjnej

Tres¢ sztrajfu Rok

- dotyczaca oswiaty (seria sztrajfow wydana z okazji Swie;ta Oswiaty):

Daj ksiqzke do biblioteki publicznej
Ksigzka skarbnicq kultury!

Dzis swieto bibliotek

Budujmy biblioteki publiczne

1946

> Przy kazdym z wypisanych dalej przyktadéw dopisuje rok wydrukowania sztrajfu. W tabeli
ujetam formuty najbardziej reprezentatywne dla danej tematyki (nie cytowatam wszystkich 105 przy-
ktadow).
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- dotyczaca obchodow Dnia Lasu:

Las Zrédtem bogactw narodowych i kulturalnych
Zadrzewienie osiedli robotniczych — warunkiem zdrowia mas pracujgcych 1948
Przemystowy SIgsk - bogactwem Narodu / Zielony SIgsk - gwarancjq jego zdrowia

Las - przyjacielem rolnika
Las - zrodtem zdrowia dla mas

Oszczedzajqgc drewno - oszczedzamy lasy 1951
Zalesiajqc nieuzytki walczymy o pokdj

- dotyczaca rolnictwa:

Kiszonka z lisci i wystodkow to doskonata karma dla bydta! 1948

Ziemia uprawiona jesieniq pod buraki cukrowe daje znacznie wyzsze plony

- dotyczaca czytelnictwa (seria sztrajféw wydana z okazji Tygodnia Oswiaty, Ksiazki i Prasy):

Czytajgc pogtebiamy wiedze
Czytelnictwo to postep 1949
Ksiqzka i gazety - to droga do wiedzy i poznania swiata

- dotyczaca wydajnosci pracy:

Strzezmy i oszczedzajmy kazdy gram cementu 1949

Zwalczaj marnotrawstwo czasu i surowca! 1951

- dotyczaca higieny jamy ustnej u dzieci:

Zeby stale oczyszczane psujq sie mniej niz brudne

Czysc zeby, bo powiem mamie

Czysta jama ustna - to wyraz twej kultury 1951
Leczgc zgb wczesnie, unikniesz cierpieri wywotanych préchnicq powiktang

Czyscic zeby nalezy dwa razy dziennie: rano i wieczorem, jesli tylko raz, to wieczorem

- dotyczaca zagrozen, jakie niesie alkoholizm:

Alkohol niszczy zdrowie, rozbija zycie rodzinne

Alkoholizm nalezy zwalczac i tepic¢ — utatwia on dywersje i sabotaz wrogowi klasowemu

Nie naduzywaj alkoholu - alkohol ostabia instynkt spoteczny, hamuje wzrost kultury
mas pracujgcych

1951

Jak pokazujg przyktady, sztrajfy stanowia bardzo uniwersalny nosnik powielajacy hasta
wazne spotecznie, stuzace edukowaniu i ksztattowaniu postaw. W ich formie zwraca uwage
nie tylko czesty imperatyw: daj, czysé¢, wykorzystujcie, lecz takze konstrukcje typowe dla
krotkich i tresciwych slogandw, stawiajace znak rownosci miedzy wybranymi pojeciami:
czytelnictwo to postep. Tego rodzaju oznajmienia utozsamiajace sag cze¢sto spotykane w ha-
stach reklamowych (Kaminska-Szmaj, 1996, s. 18), takze tych drukowanych na powojen-
nych sztrajfach, np. w serii reklamujacej Przedsiebiorstwo ,Polskie Uzdrowiska”: Wody
zdrojowe - to zdrowie! Wytqczna sprzedaz na Wojewddztwo Wroctawskie Paristwowego
Przedsiebiorstwa , Polskie Uzdrowiska” (1949).
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Mozna napotka¢ rowniez przyktady, ktore sSwiadcza o traktowaniu sztrajfow jako ogto-
szen czy zapowiedzi. Jedna z takich form jest wspomniane w tabeli hasto Dzis swieto bi-
bliotek, ale mozna tez przywotac bardziej emocjonalne oznajmienie: Telegram! Juz wkrdtce
Festiwal Filmdw Radzieckich w naszym kinie (1953). Szczegodlnie interesujace, cho¢ rzadkie, sa
sztrajfy z tekstem w formie pytania, ktére nie dos¢, ze informuje, to swoja forma wymusza
tez interakcje, podswiadoma replike odbiorcy, np.: Czy wiesz, ze w poniedziatek, 29.VIII.br.
sportowy Wroctaw wita kolarzy na Duzym Stadionie Olimpijskim? (1949).

Interesujace sa takze petne zdania, dos¢ rozbudowane, jak na hasto. Stwierdzenia typu
Zeby stale oczyszczane psujq sie mniej niz brudne czy Czysc¢ zeby, bo powiem mamie sa
adresowane do mtodszych odbiorcow. Predykatywne jest rowniez hasto skierowane do
rolnikéw: Ziemia uprawiona jesieniq pod buraki cukrowe daje znacznie wyzZsze plony, przy-
pominajace skrotowe vademecum.

Przywotane hasta nie sa wolne od nacechowania ideologicznego. Zadrzewienie osiedli
wspomaga przede wszystkim masy pracujgce, a alkoholizm przedstawiany jest jako niebez-
pieczny ze wzgledu na szkodliwos¢ nie tylko dla zdrowia, ale tez dla zachowan spotecznych.
Nawet proces zalesiania jest przyjeciem postawy na rzecz pokoju. Postep, wrdg klasowy
czy masy pracujgce to elementy leksyki typowej dla propagandy PRL.

Sztrajfy o dominujacej funkcji propagandowej i ideologicznej

Tres¢ drugiej wyodrebnionej grupy sztrajfow jest odzwierciedleniem tematow obecnych
w przestrzeni politycznej poczatku PRL. Na afiszach gloryfikuje sie ustrdj socjalistyczny
i zaangazowanie partyjne, ceni sie wspotzawodnictwo pracy i realizacje planéw gospo-
darczych, a takze wspomaga obchody Swiat i rocznic. Agenda tematéw wynika z ustroju
w powojennej Polsce, ktérego monopolistyczny przekaz widoczny byt we wszelkiego ro-
dzaju oficjalnych tekstach masowych, a wiec rowniez i akcydensach wychodzacych spod
maszyn panstwowych drukarni.

Tabela 2
Przyktadowe tresci sztrajfow o dominujqcej funkcji propagandowej i ideologicznej

Tre$¢ sztrajfu Rok

- dotyczaca dziatalnosci partyjnej (seria sztrajféw wydanych z okazji Il Wojewodzkiego Zjazdu
Polskiej Partii Socjalistycznej):

Dobrobyt szerokich mas - celem naszej walki
Jednosciqg silni zaleczymy nasze rany

Niesiemy kulture w masy!

Niech zyje jednos¢ Partyj marksistowskich w Polsce!
Umacniajmy polskos¢ nad Odrqg i Nysag!

Pracq zwiqzemy Dolny Sigsk z Macierzq

1945
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- dotyczaca obchodow Tygodnia Inwalidy Wojennego:

Przez datek na rzecz pomocy Inwalidom Wojennym ku silnej i Niepodlegtej Polsce
Ludowej

Inwalidzi Wojenni / wczoraj w walce o Wolnosé¢ — Dzis w walce o Pokdj

Z ofiary krwi Inwaliddw Wojennych wyrosta Polska Ludowa - Umocnijmy Jg ofiarng 1948
Pracg

Nie szczedzqc ofiar na rzecz pomocy Inwalidom Wojennym - nie szczedzimy ofiar
na rzecz odbudowy Polski Ludowej

- dotyczaca klas spotecznych i ustroju panstwa:

Niech zyje i krzepnie sojusz robotniczo-chtopski, granitowy fundament Polski Ludowej!
Niech zyje socjalizm!
Niech Zyje walka biednych i Sredniorolnych chtopdw o zniesienie wyzysku na wsi,

A . 1949
o postep, o oswiate i o dobrobyt!
Wiecej syndw chtopskich i robotniczych na wyzsze uczelnie!
Mato i sredniorolni chtopi tgczcie si¢ przeciwko wyzyskiwaczom wiejskim!
- dotyczaca relacji ze Zwiazkiem Radzieckim:
Przyjazn, pomoc, przyktad z ZSRR - oto podstawowe Zrédta naszych zwyciestw
Niech zyje wddz swiatowego obozu pokoju, demokracji i socjalizmu, Wielki Stalin! 1949

Niech zyje organizator zwyciestwa nad faszyzmem, wddz swiatowego obozu pokoju,
Generalissimus Jdzef Stalin

Film radziecki jest bliski kazdemu cztowiekowi pracy

Film radziecki uczy kochac¢ Ojczyzne

Film radziecki uczy prawdy o socjalizmie 1951
Film radziecki wychowawcg mas

W filmach radzieckich poznasz prawde¢ o zyciu i ludziach budujgcych nowy swiat

- dotyczaca realizacji planéw gospodarczych:

Plan operatywny wyrazem nowej, lepszej gospodarki — gospodarki socjalistycznej
Podejmowanie zobowiqgzan krétko- i dtugofalowych gwarancjq przedterminowego wy-
konania planu 6-letniego

Plan 6-letni naszym wktadem w walce o pokdj 1950
Dbaj o dzwig! Bezawaryjna jego praca przyspiesza wykonanie zadan planu 6-letniego

Nie bedziemy szczedzic¢ sit do wykonania planu szescioletniego!

Gdrnicy! Pod kierownictwem Partii naprzod do walki o realizacje planu 5-letniego! 1955
- dotyczaca wspotzawodnictwa pracy:

Gdrnicy — nie tolerujcie w swoich szeregach bumelantow i nierobow! 1955

Mp¢todzi pionierzy! Catym sercem witamy was w gdrniczych szeregach
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Juz na pierwszy rzut oka mozna wychwyci¢ réznice pomiedzy formutami w tabeli 2 a ha-
stami z dominujaca funkcja informacyjna (tab. 1). Hasta o nacechowaniu propagandowym
sa na ogot bardziej rozbudowane. W ich tresci czesciej wykorzystywano epitety i wuyli-
czenia, co dobrze obrazuja przyktady, w ktérych przywotany jest Stalin — poswiecone mu
nominacje peryfrastyczne wpisuja sie w typowa dla epoki tendencje do propagandowego
przescigania sie w tworzeniu dla niego specjalnej nomenklatury (zob. Zemszat, 2016). Na-
wet hasta apredykatywne, dotyczace np. realizacji planow gospodarczych, sa rozbudowane
i zawieraja tak charakterystyczny dla nowomowy biernik postulatywny (Gtowinski, 2009,
s. 39). Dodatkowo konstrukcje bezczasownikowe (np. Wiecej syndw chtopskich i robotni-
czych na wyzsze uczelnie! czy Dobrobyt szerokich mas - celem naszej walki) skutkuja neu-
tralizacja czasu (Bralczyk, 2007, s. 110), co miato czyni¢ te formuty nieustannie aktualnymi.
Z kolei w hastach poswieconych inwalidom osig konstrukcyjna jest opozycja: byto - be-
dzie, co odzwierciedla nowy porzadek w polityce (wyrosta - umocnimy jg; wczoraj - dzis)
(zob. Sleziak, 2016, s. 145).

W niemal wszystkich przywotanych przyktadach dominuje patos, ktérego wymowe
czasem wzmacniaja eksklamacje czy apostrofy do konkretnej grupy zawodowej, a leksyka
oparta jest na pojeciach i okresleniach, takich jak pokdj, sojusz, gwarancja, nowy, lepszy,
kojarzacych sie jednoznacznie pozytywnie, co czyni z przedstawianych zjawisk wartosci
pozadane (zob. Partington i Taylor, 2018, s. 29; Pisarek, 2002). Tresci wskazujace na dzia-
tania negatywne (np. postawe bumelantdw i nierobdw) zdarzaja sie rzadziej i petnia raczej
funkcje ostrzezenia czy wrecz napomnienia, jak rowniez kontrastu dla postawy robotnika
hotdujacego wspoétzawodnictwu. Opisywanie pozadanych postaw pracowniczych (maksy-
malna wydajnos¢ i poszanowanie sprzetu) idzie w parze z nobilitacja okreslonych grup
spotecznych (rolnikéw, chtopdéw) i zawodowych (gérnikéw).

Zagadnienia ustrojowe i pracownicze nie sg jedynymi tematami, dla ktorych zarezerwo-
wana jest przestrzen sztrajfu. To takze wzbudzenie w odbiorcach zainteresowania kulturg
,bratniego narodu”. Jak pokazuja hasta w tabeli, to radziecki film jest Zzrodtem uniesien
estetycznych. Podobnie byto z literatura - w 1950 roku w ramach Miesigca Pogtebiania
Przyjazni Polsko-Radzieckiej drukowano sztrajfy z hastami: Literatura radziecka to najbogat-
sza, przodujqca literatura swiata; Poznaj arcydzieta pisarzy radzieckich — Laureatow Nagrdd
Stalinowskich — w przektadach polskich. Estetyka kultury i sztuki radzieckiej, ujeta w ramy
realizmu socjalistycznego juz w latach 30. XX wieku (zob. Dobrenko, 2020, s. 167-179),
miata by¢ wzorem do nasladowania dla wszystkich.

Podsumowanie i perspektywy badawcze

Analiza haset powielanych na sztrajfach z lat 1945-1955 sktania do refleksji nad jezy-
kiem perswazji i propagandy politycznej w Polsce w pierwszej dekadzie po zakonczeniu
Il wojny Swiatowej. Interesujgca jest rozpietos¢ tematyczna drukéw i fakt, ze sa one
nosnikiem nie tylko tresci zaangazowanych politycznie, ale wrecz - nawet z dzisiejszej
perspektywy — neutralnych czy edukacyjnych. Serie drukédw dotyczacych higieny, rolnictwa
czy oswiaty przypominaja mechanizmy kampanii spotecznych, ktérych tworcy maja na celu
uswiadomienie spoteczenstwa na dany temat, a hasta, jakimi si¢ postuguja, sa skrotowe
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i bezposrednie, przypominajg slogan reklamowy. Sztrajfy okazuja sie wiec znakomitym
nosnikiem perswazji, a jak pokazuja przyktady z drugiej wyodrebnionej grupy - takze
propagandy i ideologii socjalistycznej, ktorej tony pobrzmiewaja juz w niektéorych hastach
informacyjnych, ale z petng moca uderzaja w przekazach dotyczacych organizacji panstwa,
gospodarki, obchodow swiat i rocznic. Wydaje sie, ze ten typ druku zostat niemal zawtasz-
czony przez propagande.

Do ogolnej charakterystyki sztrajfu przystaja wszystkie okreslenia, ktére przypisuje sie
drukom ulotnym. Sztrajf jest bez watpienia rodzajem medium, przekaznikiem informa-
cji, nosnikiem tresci, artefaktem, moze tez by¢, jak pisze Grzegorz Markiewicz o drukach
ulotnych w wieku XIX, jedng z form ksztattowania swiadomosci spotecznej (2018, s. 19),
a takze, czego na temat drukéw ulotnych dowodzit Aleksander Birkenmajer, odzwierciedle-
niem zycia w danym momencie, co czyni je bezcennym Zrédtem informacji dla kolejnych
pokolen (EWoK, 1971, s. 560). Ale rodzi sie jeszcze pytanie: Czy sztrajf jest tylko rodzajem
druku ulotnego, czy osobnym gatunkiem tekstu?

Wsrod réznorodnego zbioru drukéw ulotnych wiele jest form, ktérych nazwa, bedaca
czesto nominalnym sktadnikiem tresci (np. w postaci tytutu), pokrywa sie z zakorzenionag
w swiadomosci spotecznej nazwa gatunku. Przyktadami sa m.in.: ogtoszenie, odezwa, ma-
nifest, regulamin, instrukcja, list goniczy czy list pozegnalny — zatem wszystkie te teksty,
ktore majg scisle okreslong rame gatunkowa i kazdorazowo sa realizacjami pewnego wzorca
gatunkowego, ale ze wzgledu na nosnik, na ktérym zostaty utrwalone (osobna kartka, tabli-
ca, afisz), stanowia dokumenty zycia spotecznego. Nalezy tu wskazac¢ rowniez grupe form,
dla ktorych nazwa gatunkowa okazuje sie redundantna, gdyz ze wzgledu na typ nosnika
i cechy delimitacyjne kazdy odbiorca wie, z czym ma do czynienia - tak jest w przypadku
ulotki, plakatu, vlepki czy klepsydry.

Nazwanie sztrajfu gatunkiem tekstu wydaje sie¢ niemozliwe z jednego powodu: odzna-
cza sie on taka rozmaitoscia realizacji, ze niemozliwe bytoby stworzenie jednego spdjnego
wzorca gatunkowego. Przypomnijmy w tym miejscu zaproponowane przez Marie Wojtak
zatozenia genologicznej analizy wypowiedzi (2019, s. 205-209). W scenariuszu, ktéry kredli
badaczka, pierwszym etapem analizy jest (1) zbadanie zewnetrznych cech wypowiedzi, tzw.
sygnatow gatunkowych, widocznych w architektonice tekstu, rozmieszczeniu przestrzen-
nym czy technice upowszechniania. Drugi etap stanowi (2) analiza struktury, dajaca odpo-
wiedz na pytanie: Czy tekst wypetnia schemat gatunkowy? Przedmiot trzeciego etapu to
(3) analiza pragmatyczna, skupiajaca sie¢ na potencjale illokucyjnym tekstu, intencjach
nadawcy i obecnosci pozostatych aktoréw komunikacyjnych. Etap czwarty koncentruje od-
biorce na (4) aspekcie poznawczym - tematyce tekstu, sposobach wartosciowania i aksjolo-
gicznym pejzazu (Wojtak, 2019, s. 208). Ostatnim etapem jest (5) analiza cech stylistycznych.

Przystepujac do analizy sztrajféow, napotkamy problem wielosci — kazdy sztrajf moze
by¢ inny w zaleznosci od tematyki, ktdrej dotyczy (pkt 3 i 4), a cechy stylistyczne (pkt 5)
beda zawsze wypadkowa architektoniki tekstu (pkt 1), warunkowana z kolei technika upo-
wszechniania i rodzajem nosnika. Jest to jednak dowdd nie tyle falsyfikujacy gatunkowos¢
sztrajfu, ile wskazujacy na zbytnia obszernos¢ kategorii, ktéra chcemy poddac analizie. W li-
teraturze przedmiotu z powodzeniem analizuje sie bowiem gatunki wypowiedzi o wezszym
zakresie definiendum, Kktore bez jasno sprecyzowanego cztonu differentia specifica stano-
wig za obszerny i nieheterogeniczny zbioér, np. slogan wyborczy (0zdég, 2004, s. 181-202;
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por. Bralczyk, 1990) czy dowcip polityczny (Kaminska-Szmaj, 2001), a takze przywotane
juz: ulotka wyborcza (Majkowski, 2015) i list pozegnalny (Zasko-Zieliniska, 2013).

Jesli uznalibysmy, ze istnieje — na wzér wyodrebnionej kategorii hasta politycznego (Sle-
ziak, 2020, 2021) - osobna kategoria pod nazwa ,sztrajf propagandowy”, to w swietle kon-
cepcji Janiny Fras mégtby on zosta¢ wtaczony do grupy gatunkow wypowiedzi polityczne;j.

Gatunek wypowiedzi politycznej Fras (2005) definiuje jako

stosunkowo trwaty pod wzgledem tresci politycznej, ponadto kompozycji (bu-
dowy) i stylu typ wypowiedzi, uksztattowany w zaleznosci od funkcji (gtowne
funkcje: informacyjna, perswazyjna) oraz sytuacji uzycia (przede wszystkim ofi-
cjalnej) (s. 118).

Specyfika tekstow politycznych, $cisle zwigzana z forma kultury politycznej (Kaminska-
-Szmaj, 1994), silnie taczy sie z funkcja informacyjna i perswazyjna wypowiedzi, a takze
kontekstem. Analiza sztrajfow o dominujacej funkcji perswazyjno-propagandowej potwier-
dzita, ze formy te stanowia grupe tekstdw spojna w wyznaczonych zakresach. Sztrajfy
propagandowe byty bowiem przekazem:

e 0 zblizonych proporcjach nosnika - zawsze w postaci waskiego prostokatnego pasa;

e zawierajagcym slogan badz hasto polityczne o silnym potencjale illokucyjnym, czasem
wzbogacone grafika korespondujaca z trescia hasta;

e realizujacym funkcje perswazyjna (prymarnie) i informacyjna (sekundarnie);

e eksponowanym w przestrzeni publicznej, oficjalnej, a w zwiazku z tym adresowanym do
szerokiego grona odbiorcow.

Sztrajf propagandowy mogtby sie znalez¢ w zbiorze gatunkow, ktoére Fras okresla jako ty-

powe dla komunikacji politycznej, na rowni z m.in. plakatem politycznym czy komiksem

politycznym (Fras, 2005, s. 119-120).

Badania nad osobliwosciami gatunkowymi sztrajféw moga byc¢ kontynuowane. Warto
jednak juz teraz wspomniec¢ o jeszcze jednej perspektywie badawczej: probie spojrzenia
na sztrajfy jako teksty minimalne (Czachur, 2020). Zauwazmy, ze cecha wyrozniajaca sztraj-
fy sposrod pojemnej grupy drukéw ulotnych, a nawet sposréd - juz zawezonej — kategorii
afiszy jest specyficzny uktad tresci, wymuszony przez proporcje papieru. Jak zauwaza Wal-
demar Czachur (2020), , kryterium matopowierzchniowosci nie jest konstytutywnym kryte-
rium dla minitekstéw” (s. 36) z wykorzystaniem paralelnosci kolejnych segmentéw tresci
i obecnoscig ukrytych sciezek lektury. Niezmiernie wazne jest takze otoczenie, w ktérym
sztrajfy sie pojawiaty. Sale obrad, pomieszczenia szkolne i pracownicze, korytarze placowek
edukacyjnych i zaktadow pracy - to przestrzenie, w ktorych umieszczano waskie poziome
pasy z przekazem dostosowanym do odbiorcy i adekwatnym do sytuacji. Przyjrzyjmy sie
jeszcze formom gramatycznym komunikatéw zamieszczonych na sztrajfach. Charakterystycz-
ne dla tekstdw minimalnych wystepowanie elips i bezokolicznikow (Czachur, 2020, s. 37)
cechuje rowniez komunikaty na sztrajfach — juz nie tylko tych o nacechowaniu propagan-
dowym, lecz takze informacyjnych, zawierajacych nakaz Czysc zeby lub oznajmienie Dzis
swieto bibliotek.

Jakkolwiek potraktujemy sztrajfy, warto poswieci¢ im wiecej uwagi, poszerzajac zbior
o dodatkowe egzemplarze pochodzace - w miare mozliwosci - z innych zrédet biblio-
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tecznych i archiwalnych. Zredukowane do prostokatnej postaci przekazy, minimalistyczne
w formie i maksymalistyczne w tresci, moga stac¢ sie przedmiotem dalszych badan.

Zrédia

105 afiszy, tzw. sztrajféw, zawierajacych hasta i slogany o nacechowaniu informacyjnym
i propagandowym. Sztrajfy pochodza z zasobow Biblioteki Uniwersyteckiej we Wroctawiu,
nie wszystkie zostaty jeszcze skatalogowane i uwzglednione w wyszukiwarce bibliotecznej.

Stowniki

EWoK - Birkenmajer, A., Kocowski, B., Trzynadlowski, J. (1971). Encyklopedia wiedzy o ksigzce.
Zaktad Narodowy im. Ossolinskich.

SJPDor — Doroszewski, W. (red.). (b.d.). Stownik jezyka polskiego pod redakcja Witolda Doroszew-
skiego, wersja elektroniczna: https://doroszewski.pwn.pl/ (dostep: 15.11.2022).

SLin - Linde, S. B. (1854). Stownik jezyka polskiego (t. 1). Zaktad Narodowy imienia Ossolifskich.

WSJP PWN - Dubisz, S. (red.). (2018). Wielki stownik jezyka polskiego PWN (t. 3). Wydawnictwo
Naukowe PWN.
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