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Abstract:

Political communication of generation Y via the Internet

The aim of this article is to present a fragment of the research results obtained during the
implementation of the research project: "Communicating Policy Actors". The research was aimed
at diagnosing the activity of the "Y" generation in political communication via the Internet. The
research was conducted among the community of students studying in Katowice, at faculties
of science, journalism, communication and new media. Apart from the assumed above-average
use of new media tools by students, the rationale for directing research at students was their
potential participation in professional life, in which they are consulted on everyday political
activities. The research hypothesis was that the respondents were aware of the importance of their
participation in political communication.
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Wprowadzenie. Aktywnos¢ polityczna jako fundament demokracji

Andrew Heywood opisuje polityke jako ,,forme¢ aktywnosci ludzkiej, ktorej celem jest
tworzenie, zachowanie oraz poprawa ogolnych zasad zycia” (2006: 4). W opinii autora: ,,polityka
jest nierozerwalnie zwigzana z fenomenem konfliktu 1 kooperacji. Z jednej strony istnienie
sprzecznych opinii, odmiennych pragnien, konkurujacych potrzeb oraz przeciwstawnych
interesOw gwarantuje roznice zdan co do zasad zycia. Z drugiej — ludzie uznaja, ze jesli chca
wptywac na ksztaltowanie tych zasad lub zapewni¢ sobie ich przestrzeganie, musza dziata¢ wraz

z innymi” (Heywood 2006: 4). Z pojeciem polityki tgczy si¢ inny termin, Scisle zwiazany
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Z organizacja spoteczenstw, opartych na aktywnosci jej pojedynczych czlonkéw, czyli
demokracja. Demokracja ma swoj kontekst historyczny, odwoluje si¢ do réznych pojeé. Opisana
r6znymi modelami (klasyczna, opiekuncza, rozwojowa, ludowa) jest §cisle zwigzana z organizacja
i regulacjag zasad zycia spotecznego (Heywood 2006: 88). Demokracja, a w ramach niej
sprawowanie wiladzy, bedace istota dzialan politycznych podmiotow bioragcych udziat
w wyborach, laczy si¢ z kolejnym istotnym pojeciem, jakim jest pojecie rzadow. W oredziu
gettysburskim, wygloszonym przez Abrahama Lincolna w 1864 r., w szczegoélnie istotnym okresie
amerykanskiej wojny secesyjnej, Lincoln podnidst zalety rozwigzania, ktore okresla mianem
,»1zadow ludu, poprzez lud i dla ludu”.

Jedna z cech demokracji jest zasada rownosci politycznej, stwierdzenie, iz dystrybucja
wladzy politycznej winna by¢ mozliwe szeroka i réwna. Pojawia si¢ jednak pytanie: czym jest lud
i kto go tworzy? Odpowiedz zdaniem Heywooda jest prosta. ,,Okreslenie demos czy tez ,,lud”
z pewnoscig odnosi si¢ do wszystkich ludzi, to jest do calej populacji kraju” (2006: 85).
Z przytoczonych cytatow konieczne jest uzycie nastgpujacego stwierdzenia: organizacja zycia
ludzi na okreslonym obszarze w warunkach demokracji odbywa si¢ wedtug zasad szczegdétowych
we wskazanej przez nie formule. Formuta ta moze by¢ rézna, okreslona specyficznymi dla danego
obszaru determinantami.

Chcac poznac poglady mtodych ludzi na temat aktywnos$ci spotecznej w obszarze polityki,
warto zastanowi¢ si¢, czy polityka lezy w naturze cztowieka, czy jest z nig sprzeczna. Jezeli jest
sprzeczna, to aktywno$¢ w polityce winna by¢ rozpatrywana przez determinanty owej
sprzeczno$ci.

Analizujgc literature przedmiotu, konieczne jest przytoczenie pogladow, ktore
sprowadzaja si¢ do stwierdzenia, iz cztowiek w swej naturze jest istotg polityczng. Potwierdzenie
tego spostrzezenia mozna doszukiwac si¢ rozwazaniach greckich filozofow — Platona,
Arystotelesa. Ukazali oni sens 1 cele polityki przez pryzmat panstwa jako politycznej organizacji
spoteczenstwa. Dostrzegli tez, a zwlaszcza Protagoras 1 Arystoteles, ze polityka wystgpuje jako
»towar”, o ktory walcza rozne warstwy spoteczne (Muszynski 1999: 19). Podazajac za filozoficzng
refleksja o znaczeniu polityki, o relacji pomigdzy czitowiekiem a polityka, warto przytoczy¢
poglady Plessnera, ktory twierdzi, iz polityka przenika wszelkie wzajemne relacje. Polityka
istnieje w relacji pomigdzy mezczyzng i kobieta, nauczycielem a uczniem, artysta a jego

zleceniodawcg i w dowolnych stosunkach prywatnych, podobnie jak w sferze publicznej istnieje
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polityka prawna, gospodarcza, kulturalna, religijna, polityka spoteczna obok wiasciwej polityki
panstwa i partii (Plessner 1994: 72).

Polityczna natura czlowieka, stanowi jeden z fundamentow rynku politycznego, w ktorym
tworza si¢ relacje polityk-wyborca. Oferta polityczna pojawia si¢ na owym rynku w odpowiedzi
na zapotrzebowanie spoteczne. W procesie pozycjonowania ma ona na celu nie tyle pobudzenie
obywateli do udziatlu w zyciu politycznym, a wyzwolenie w nich wyborczej aktywnosci wobec
konkretnie sformulowanej oferty. Umiejetnie sformulowana rozbudza nadzieje, dazenia,
identyfikujac formowane w niej wartosci z indywidualnym systemem wartos$ci 1 potrzeb kazdego
wyborcy. Na gruncie politycznym zamiarem oferentow jest nawigzanie wigzi z wyborca,
naznaczonej takimi wartosciami jak przynalezno$¢ narodowa, patriotyzm, a wigc ideg oparta na
najbardziej szlachetnych zasobach ludzkiej $§wiadomosci (Widera 2017). Jednoczesnie jednak
pojawiaja si¢ watpliwe lub wrgcz szkodliwe ,,wartosci”, czg¢sto wsparte manipulacja
W komunikacji marketingowej, odwotujace si¢ do przekupnego zaspakajania potrzeb, gdzie
korzys$¢, nierzadko finansowa, jest gldwnym elementem oferty.

Przyjmujac, iz aktywnos$¢ polityczna jest spojna z wielowymiarowg aktywnos$cia spoteczng
cztowieka, powinna przejawia¢ si¢ bezposrednig obecnoscig w zyciu politycznym, co najmniej
udziatlem w wyborach. Udziat ten moze polega¢ na uczestniczeniu w organizacjach dazacych
do sprawowania wiadzy, ktorych najbardziej predysponowang formg sg partie polityczne.
Ksztattuja one proces polityczny na kilka sposobow. Wywierajag wptyw na zakres 1 natur¢ wyboru,
jakiego dokonuje wyborca oraz na sp6jnos¢ i stabilno$¢ rzadéw 1 poziom zycia obywateli. Nadaja
strukture relacjom migdzy egzekutywa i zgromadzeniem. Partie promuja albo konflikt, albo zgode
oraz ksztattuja ogolny charakter kultury politycznej (Heywood 2006: 330). Jakos¢ kultury
politycznej ma zasadniczy wptyw na postawy uczestnictwa w polityce. Kultura polityczna opisana
na podstawie pogladoéw wielu autorow moze by¢ czynnikiem regulujaco-projektujagcym. Petni tym
samym trzy gldwne funkcje: regulacyjna, socjalizacji politycznej oraz funkcj¢ integracyjna.
Funkcja regulacyjna zwigzana jest z proba podporzadkowania 1 ujednolicania dziatan
politycznych. Funkcja socjalizacji politycznej rozumiana jest jako proces wchodzenia cztonkow
danej spolecznosci w kultur¢ polityczna, poprzez nabywanie wiedzy m.in. o systemie
politycznym, poprzez tworzenie pogladow politycznych, a takze ksztaltowanie hierarchii warto$ci
politycznych. Rola funkcji integracyjnej jest tworzenie podstaw do koordynowania dziatan

politycznych, jak réwniez do podejmowania dziatan stuzacych wspoédtdziataniu czy wspotpracy
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jednostek 1 grup, w dazeniu do osiggnie¢ okreslonych warto$ci 1 wytwarzania planowanych dobr.
Funkcja ta wigze si¢ z procesem motywowania i uzasadniania stusznosci istniejacych instytucji
I norm politycznych, ale rowniez wzmacniania i upowszechniania zasad organizacji
i funkcjonowania systemu politycznego (Kurek 2017).

Najbardziej bezposredni kontakt w relacji bezposredniej polityka z wyborcg odbywa si¢ na
obszarze samorzadu terytorialnego. W wymiarze bezposrednim, jakim jest kontakt osobisty
oraz w wymiarze posrednim, poprzez uzycie tradycyjnych i nowych mediéw. Przy czym
konieczne jest zastrzezenie, iz media realizujac swoj interes, prezentujg rynek polityczny w sposob

niestety czesto subiektywny.

Nowe media w komunikacji politycznej

Pokolenie Y nazywane rowniez pokoleniem milenijnym definiowane jest jako: ludzie
,urodzeni po 1984 i przed 2000 rokiem, charakteryzujacy si¢ optymizmem i pewnoscia techniczng
(zwlaszcza w przypadku komputerow i Internetu). Y nawigzuje do ich pytania Dlaczego? Dzieci
pokolenia wyzu demograficznego, wydaja si¢ by¢ zamozne, choé czesto maja problemy
Z otyto$cia i piciem alkoholu” (Oxford Reference 2017).

Skoncentrowanie uwagi na pokoleniu Y w konteks$cie problematyki wykorzystania
Internetu do komunikacji politycznej, ma podwdjny wymiar. Po pierwsze, z uwagi na fakt,
1z pokolenie to bedzie ksztattowato procesy polityczne juz w niedalekiej przysztosci. Jego
reprezentanci wyznaczg bowiem przyszio$¢ spoteczenstwa i jego droge rozwojowa. Po drugie,
z uwagi na duza aktywno$¢ medialng ludzi mtodych, korzystanie z narzedzi nowych mediow,
ktore coraz to bardziej przenosza komunikacj¢ polityczng do sieci. Aktywnosci politykow
W Internecie stale si¢ zwigksza 1 coraz to wigece] mozna wskaza¢, zwigzanych z tym faktem
sukcesow politycznych. Uzyteczno$¢ komunikacji politycznej w Internecie jest interesujacym,
wielowymiarowym obszarem badawczym. Rosngce naktady finansowe na coraz to bardziej
profesjonalnie prowadzone dzialania w nowych mediach prowadza do zwigkszajacego sie
znaczenia tego rodzaju S$rodkow przekazu w polityce. Ze zjawiskiem ksztaltowania opinii
politycznych w Internecie, a w konsekwencji ich wplywu na udzial w polityce ludzi mtodych
zwigzane jest m.in. zjawisko okreslone mianem paralelizmu politycznego. Nalezy je uwzgledniaé
dla prawidlowego rozumienia determinantow wpltywu na aktywno$¢ polityczng. Zagadnienie

paralelizmu nalezy rozpatrywaé przez pryzmat wplywu wielu rdéznorodnych czynnikéw
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I znaczenia szeregu przestanek, ktore $wiadczg o tym, w jakim zakresie jest on obecny w danym
systemie medialnym. Pojecie paralelizmu politycznego odnosi si¢ przede wszystkim do zawartosci
medioéw, a precyzyjniej do zakresu, w jakim r6zne orientacje polityczne znajdujg odzwierciedlenie
w informacjach i relacjach z biezacych wydarzen, ale rowniez w umieszczanych w innej formie,
jak stricte polityczny przekaz (Hallin & Mancini 2007: 28).

Obecnos¢ miodych ludzi w obszarze polityki ksztaltuje, w dominujacej czesci, przekaz
medialny, w tym przekaz za posrednictwem nowych mediéw. To on wywoluje zainteresowaniem
polityka, ale i w jego wyniku pojawia si¢ zjawisko izolacji politycznej, buntu wobec polityki.
Paralelizm polityczny w danym systemie medialnym (system, zwigzany jest z konkretnym
obszarem terytorialnym), wyznacza:

1. zawarto$¢ mediow masowych — w aspekcie zakresu, w jakim rézne organizacje polityczne
znajduja swoje miejsce w zawartosci mediow;

2. potaczen pomigdzy mediami a partiami politycznymi i innymi podmiotami rynku
politycznego;

3. sktonno$¢ pracownikoéw mediow do angazowania si¢ w dzialalno$¢ polityczng
bezposrednio lub posrednio, rowniez poprzez postawy celebryckie;

4. stopnie stronniczos$ci mediow, ich podatno$ci na wptywy i relacje zaleznosci;

5. rzetelno$¢ dziennikarska (Hallin &Mancini 2007: 68).

Wyrazisto$¢ wzoréw 1 norm swoistych dla kultury mediow pozwolity J. Blumlerowi
i M. Gurevitchowi na definitywne rozdzielnie r6l w systemie komunikowania politycznego
pomiedzy miedzy politykow, publicznos¢ 1 ludzi mediow. ,,Role odgrywane przez ludzi mediow,
w zaleznos$ci od oczekiwan publicznos$ci, zorientowane s3g zawsze na warto$ci wyznaczonej przez
kulturg¢ mediow: w systemie mediow zaangazowanych politycznie jako redaktorzy, zainteresowani
sg przede wszystkim utrzymaniem kontaktu z odbiorcami za pomoca czytelnego wpisania si¢
W pozycjonowanie polityczne” (Kotodziejczyk 2009: 22). Zaangazowanie polityczne medidéw ma
niezwykle istotne znaczenie dla ksztattowanie pogladoéw politycznych 1 ich odbiorcow,
a W konsekwencji na stopien ich zaangazowania.

W nowych mediach, ksztattowanie opinii zachowuje pewna analogi¢ do mediéw
tradycyjnych. Internet jest miejscem prezentowania aktywnosci medialnej politykéw 1 ich

organizacji, komentarzy 1 relacji dziennikarskich, komentarzy publicznosci, uzywajac
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terminologii Blumlera i1 Gurevitcha. Jednakze w odroznieniu od mediow tradycyjnych,
fundamentalnego znaczenia nabiera walor nicograniczonej interaktywnosci nowych mediow,
swobodnego ksztattowania i upowszechniania opinii uzytkownikéw. Wykorzystywanie tych
mozliwosci wprowadzito nowg jako$¢ komunikacji polityczne;.

Jak wobec tego wyglada aktywno$¢ wyborcza Polakow, a w tym aktywnos$¢ ludzi
mitodych? ,,Badania socjologiczne udzielajg czgsciowych odpowiedzi na to pytanie, jednak istota
problemu wcigz pozostaje zagadka. Miedzynarodowe badania pokazuja, ze Polacy naleza
do najbardziej apatycznych wyborcow globu. W wyborach parlamentarnych bierze udziat srednio
45% obywateli, lecz tendencja jest spadajaca i dwa lata temu do urn poszto niecate 41%.
Tymczasem powojenna $rednia frekwencja w Europie Zachodniej wynosi okoto 80%, a w catej
Europie Wschodniej w ciggu ostatnich 16 lat — nieco ponizej 70%. Polska ordynacja nie rdzni si¢
od istniejacych w wigkszosci europejskich krajow, gdzie frekwencja ma si¢ dobrze. Co wigcej,
nasza proporcjonalna ordynacja stosuje tzw. listy otwarte - wyborca moze poprze¢ konkretnego
kandydata, niekoniecznie faworyzowanego przez parti¢. Ten aspekt powinien sprzyjaé wickszej
frekwencji. Ale nie sprzyja. Dlaczego? Istnieja dwa czynniki majace pozytywny wplyw
na frekwencje: wiek 1 wyksztalcenie. Niemal wszedzie starsi cze$ciej uczestniczg w wyborach niz
mitodzi (Dlaczego Polacy nie chcq wybierac). Tendencja aktywnosci wyrazona w opinii z przed
kilku lat utrzymuje si¢ nadal.

»Analizy Fundacji Batorego 1 koalicji Masz Gtos, Masz Wybor pokazuja, ze wigksze
réznice migdzy wyborcami starszymi, a mlodszymi wystepuja we frekwencji anizeli
w preferencjach wyborczych. Sktonnos$¢ do glosowania bardziej rdznicuje starszych Polakow (tzn.
powyzej 31. roku zycia) od mtodszych (do 30. roku zycia) niz to, na kogo gtosuja te grupy. Mozna
zatem przyjac, iZ mimo mniejszej partycypacji mlodych Polakéw ich preferencje sa w miare
proporcjonalnie reprezentowane.” (Frekwencja w wyborach...). Autorzy tego raportu poziom
niskiego zaangazowania interpretuja w nastepujacy sposob: ,, Teoria cyklu zyciowego tlumaczy t¢
zalezno$¢ wyzwaniami, jakie stoja przed ludzmi na poszczego6lnych etapach ich zycia. Niska
frekwencje wsrod mtodych wyborcow wyjasnia fakt, iz sg oni zajgci innego rodzaju sprawami:
konczg szkote, musza znalez¢ prace, szukaja mieszkania, zaktadaja rodzineg, a w efekcie mniej

interesuja si¢ polityka i nie gltosuja” (Frekwencja w wyborach...) .
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Wybrany fragment analizy wynikow badan

W badaniach zastosowano metode ilosciowa, przy pomocy kwestionariusza ankiety do
samodzielnego wypeknienia, na probie badawczej 300 respondentow. Zastosowano dobdr celowy
w srodowisku studentow katowickich uczelni, na kierunku dziennikarstwo, komunikacja 1 nowe
media. Zostalo zadane pytanie, ktore jak si¢ wydaje, ma fundamentalne znaczenie dla diagnozy
zjawiska: Czy wlasng aktywnos¢ w obszarze polityki uwaza Pan/Pani za potrzebng?

Pytanie zadano w formule pytania zamknig¢tego, wskazujac na nastepujace mozliwosci
odpowiedzi:

- tak, uwazam, ze nie uczestniczac eliminuje¢ si¢ z waznych decyzji mnie dotyczacych,
- nie, mdj glos i tak nic nie znaczy i nie mam wptywu na rzeczywistosc,

- nie mam zdania,

- nie interesuje mnie to.

Ponad potowa ankietowych udzielita pierwszej odpowiedzi — 53%. Ankietowani uznali,
ze nie uczestniczagc w szeroko pojgtym obszarze politycznym, eliminujg si¢ z waznych decyzji
dotyczacych ich samych. Oznacza to rowniez, ze ankietowani maja $wiadomo$¢ waznos$ci
uczestniczenia chociazby we wszelkiego rodzaju wyborach czy tez S$ledzenie wydarzen
politycznych w kraju i za granica.

Druga najliczniej udzielang odpowiedzig byto wymijajace zdanie ,,nie interesuje mnie to”.
Sugeruje to, ze osoby ktorych zainteresowania zawodowe, wydawatoby si¢, powinny by¢ rowniez
silnie powigzane z polityka, wykazuja paradoksalnie zupelny brak zainteresowania tg tematyka.
Niemal jedna piata ankietowanych (18,5%) udzielito réwnie niejasnej odpowiedzi ,,nie mam
zdania”. Jest to réwniez satysfakcjonujaca odpowiedz, biorgc pod uwage, ze prawdopodobnie
zadajemy pytanie przysztym dziennikarzom.

Negatywnej odpowiedzi na postawione pytanie ,,nie, mdj gtos i tak nic nie znaczy 1 nie
mam wplywu na rzeczywisto$¢” udzielito 8% ankietowanych. Jest to zarazem najrzadziej
udzielona odpowiedz.

Nalezy zaznaczyC, ze wszyscy ankietowani mieli $wiadomo$¢ podczas udzielania
odpowiedzi, ze aktywno$¢ w obszarze polityki, jest zard6wno aktywnoS$cia czynnag, jak i bierna.

Kolejnym punktem ankiety byla tabelka zawierajaca cztery oddzielne pytania dotyczace
podobnej tematyki, jednakze kazde z nich dotyczyto innego obszaru. Ankietowani mieli

mozliwos¢ zakreSlenia jednej z pieciu mozliwych odpowiedzi do kazdego pytania. Byty to
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odpowiedzi: zdecydowanie nie, raczej nie, nie mam zdania, raczej tak, zdecydowanie tak (Tabela
1).

Tabela 1. Rozktad procentowy odpowiedzi na stwierdzenie ,,W wykorzystaniu Internetu
do komunikacji politycznej uwazam za istotne”

Nie mam

Zdecydowanie nie | Raczej nie .
zdania

Raczej tak | Zdecydowanie tak Razem

Poznanie pogladow
politykow na
najwazniejsze sprawy, 1,4% 2,9% 6,7% 51% 38% 100%
ktére réwniez mnie
dotycza

Poznanie programoéow
partii politycznych,
ktore ubiegajg si¢

w wyborach do Sejmu,
Senatu, Parlamentu
Europejskiego,
procesu ich
$wiadczenia

Poznanie programoéw
partii politycznych

i ugrupowan, ktore 2% 13,1% 14,7% 46,5% 23,7% 100%
reprezentuja mnie

W mojej gminie

Jak najlepsze poznanie
0s0b ktore ubiegaja si¢ 3,4% 10,6% 16,9% 46,9% 22,2% 100%
o funkcje polityczne
Mozliwo$é
bezposredniej
wymiany pogladow
przeze mnie

zZ reprezentantami
instancji politycznych
i bezposrednio
politykami

Zrédto: badania whasne.

1,5% 6,7% 12,4% 50,7% 28,7% 100%

8,1% 25,4% 24,4% 30,1% 12% 100%

W przypadku pierwszego pytania o waznos¢ wykorzystywania Internetu w komunikacji
politycznej dotyczacej ogdlnego poznania pogladow politykow na rézne sprawy przez wyborcow,
w znakomite] wigkszosci 89% padaty odpowiedzi ,,raczej tak” lub ,,zdecydowanie tak”. Jedynie
niewielka czg$¢ ankietowanych nie miala zdania na ten temat (6,7%) lub uwazata, ze Internet nie
ma znaczenia w tym temacie.

Internet jako narzg¢dzie do informowania o programach partii politycznych, ktére ubiegaja

si¢ w wyborach do Sejmu, Senatu, Parlamentu Europejskiego uznato za istotne 50,7% badanych
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odpowiadajac ,raczej tak” 1 28,7% zaznaczajac ,,zdecydowanie tak”. 12,4% nie miato zdania
na ten temat. W podobnym pytaniu, jednakze dotyczacym programéw politycznych i ugrupowan
na poziomie gminnym odpowiedzi twierdzacych ,raczej tak” i ,,zdecydowanie tak” udzielito
w sumie 70,2% ankictowanych. Przeciwnego zdania ,raczej nie” i ,,zdecydowanie nie” byto
15,1% pytanych. Ostatnie dwa pytania dotyczyly blizszego poznania politykdw, czy tez osdb
ubiegajacych si¢ o funkcje polityczne oraz bezposredniej interakcji (za posrednictwem Internetu)
pomigdzy nimi a wyborcami. Na pytanie dotyczace mozliwosci poznania politykow przysztych
i obecnych odpowiedzi twierdzacej ,,zdecydowanie tak” byto 22,2% pytanych, 46,9% roéwniez
odpowiedziato twierdzaco ,,raczej tak”. Przeciwnego zdania ,,raczej nie” byto 10,6 %. Prawie 17%
ankietowanych ,,nie znalo” odpowiedzi na postawione pytanie. W przypadku ostatniego pytania,
dotyczacego mozliwosci bezposredniej wymiany pogladow wyborcéw z politykami, jaka daje
Internet, tylko 12% udzielitlo odpowiedzi - ,,zdecydowanie”, 30,1% odpowiedziato - ,,raczej tak™.
Odpowiedzi ,,raczej nie” udzielito 25,4% badanych. Odpowiedz ,,raczej nie” byta odpowiedzia
najliczniej udzielong w odniesieniu do wszystkich pytan w tej czesci ankiety. Az 24,4% pytanych
,hie miato zdania” na ten temat. Sugeruje to odczytujacemu wyniki badan, iz mtodzi ludzie nie sa
przekonani co do pogladu, ze Internet daje mozliwos$¢ bezposredniej wymiany zdan z politykami.

Stosunkowo najczgéciej zaznaczanymi wariantami odpowiedzi byty: ,raczej tak”
i ,zdecydowanie tak”. Dopiero ostatnie pytanie o bezposrednig mozliwos¢ nawigzania relacji
Z politykami zaburza tg zaleznos$¢. 50% badanych stwierdzilo, iz brak uczestnictwa w polityce

eliminuje ich z procesu podejmowania decyzji politycznych na obszarze, na ktorym Zyja.

Zakorniczenie

Artykut prezentuje czes¢ wynikow przeprowadzonych badan, w ktorych ankietowani byli
studenci. Zachowania polityczne politykow i1 ich wyborcoéw sa przedmiotem wielu interesujacych
badan naukowych. Ich znaczenie wiaze si¢ z obecnoscia ludzi w polityce, ktora jest waznym
obszarem spotecznej aktywnosci. Z kolei ich zaangazowanie determinuje m.in.: stopnien edukacji
politycznej, doswiadczenia w obserwacji skutkéw deklaracji politycznych, wychowanie oraz
wiele innych czynnikéw. Diagnozowanie stopnia udzialu ludzi w polityke, a z innej strony jej
wplywu na ich zachowania, jest zagadnieniem niezwykle istotnym. Wyniki badan, prowadzonych
systematycznie, powinny by¢ wskazaniem dla politykdw w poszukiwaniu metod wzmacniajacych

ich relacje z wyborcami. Im wyzszy stopien zaangazowania spoleczenstwa, tym mocniejsze
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mechanizmy demokratycznego zarzadzania panstwem. Im bardziej $wiadoma 1 aktywna
politycznie mtodziez, tym wigksza nadzieja na prawidlowe ksztaltowanie relacji spotecznych

W przysztosci i budowanie spoteczenstwa obywatelskiego.
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