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Odkrywanie obrazu (w dobie audiowizualnosci)

Agnieszka Kampka, red., 2011, Retoryka wizualna. Obraz jako narzedzie perswazji.
Wydawnictwo SGGW, Warszawa, ss. 187.

Maryla Hopfinger we Wprowadzeniu do Nowych medidw w komunikagi spotecz-
nej w XX wiekn — ksigzki, ktora ukazala si¢ dobrych pare lat temu (2002) —
pisata o dokonujacej si¢, a dzi§ zapewne powiedzielibySmy juz, ze bedacej
faktem, przemianie kultury werbalnej w kulture audiowizualna. W procesie
tym nie mamy do czynienia z faza posrednia, obnizeniem pozycji stowa na
rzecz wladzy obrazu, lecz przejsciem od razu ku dominacji przekazéw wie-
lokodowych (w ktorych nie ma mozliwosci wyizolowania zachowan jezyko-
wych). Przywolywana M. Hopfinger podkresla bardzo dobitnie, ze: ,,wspoi-
czesna kultura nie stala si¢ kultura obrazéw, cho¢ to wlasnie obrazy zauwa-
zane sa przede wszystkim przez jej krytykéw” (Hopfinger 2002, 9). Z tej
perspektywy monografie pod redakcja naukowa Agnieszki Kampki Resoryka
wiznalna. Obraz jako narzedzie perswazji mozna by uznaé za powr6t do pro-
blemoéw jeszcze dwudziestowiecznych. Podtytul pracy wskazuje wprawdzie
na gltéwny obiekt refleksji, wokol ktérego koncentrujg si¢ teksty autorow
w przedstawione]j publikacji — a jest nim obraz, taka interpretacja nie bytaby
jednak do kofica trafna.

Powody takiego, a nie innego wyznaczenia pola badawczego sa jednak la-
two uchwytne i zrozumiale. Najwazniejszym z nich jest namyst nad mozli-
wosciami teorii retorycznej w odniesieniu do tych obszaréw, ktére nigdy nie
znajdowaly si¢ w jej centrum zainteresowania, ale zawsze gdzie§ na obrze-
zach. Prace w zblizonym nurcie, jak Resoryka obrazu (2012) Michala Rusinka,
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nie zapelniaja istniejacej luki. Punktem wyjscia wskazanym przez Agnieszke
Kampke w artykule otwierajacym zbidr (Retoryka wiznalna a swiat spoleciny)
jest przekonanie, ze wszedzie tam, gdzie pojawia si¢ niejasno$¢, mozliwosé
réznych interpretacii, istnieje miejsce dla retoryki — ,,sprawczyni przekony-
wania”. Faktem jest wspolcze$nie rozmywanie si¢ granicy pomiedzy roz-
rywka a informacja, co laczy si¢ z szerszym zjawiskiem rozpoznanym przez
badaczy jako kierunek ewolucji informaciji w mediach nazywany nfotainment
— wiadomosci w przebraniu rozrywki czy tez rozrywka, ktéra udaje informa-
cje. Nie zawsze wiemy, kiedy jesteSmy o czyms$§ informowani, a kiedy pod-
dawani perswazji. Doda¢ trzeba takze do uwag poprzednich, ze wspolczesna
scena komunikacyjna integruje rézne kody, przy czym jezyk naturalny obec-
ny jest takze we wszystkich fazach formowania si¢ i przeksztalcania audio-
wizualnosci. Retoryka wizualna interesuje si¢ zatem nie tyle samym obrazem,
ile przede wszystkim obrazowoscia jezyka, naturalnie zwraca si¢ takze ku
obrazowi w relacji z podmiotem, kiedy ten staje si¢ narzedziem przekony-
wania, ramg interpretacyjng przekazu, jak réwniez ku doswiadczeniu obrazu
jako spolecznie wytworzonych konwencji sankcjonujacych fenomeny ogla-
dania, pokazywania czy bycia ogladanym (s. 5).

Na publikacje mozna spojrze¢ jako na wspoélny projekt, nie zas tylko szki-
ce polaczone tematem, co jest bolaczka wielu prac zbiorowych publikowa-
nych w Polsce. Pomieszczone w niej teksty sa bardzo interesujace, ich zwia-
zek z kwestiami retoryki nie jest luzny, wreez przeciwnie — w przewazajacej
wigkszosci — znajduje si¢ w centrum zainteresowania (por. krytyczne uwagi
Jakuba Z. Lichanskiego na temat ksiazki Instrukeja obstugi tekstow. Metody reto-
ryki pod red. J. Wasilewskiego 1 A.E. Nity [Lichanski 2012]). Autorzy po-
szczegblnych tekstow wskazuja, do jakiej tradycji rozumienia retoryki sie
odwotuja, nie odcinajg si¢ takze od najnowszych badan, zaréwno zagranicz-
nych, jak i polskich.

Praca sklada si¢ z czterech cz¢$ci 1 zawiera tacznie dwanascie rozpraw. Ich
autorami sa: w czesci pierwszej (Retoryka wigualna — podstawy dziatania) — Ce-
zar M. Ornatowski, Piotr Faka 1 Zofia Wladyka-L.uczak, Magdalena Ryszka-
-Kurczab; w cze¢éct drugiej (Retoryka wignalna — wielowymiarowos oddziatywania)
— Joanna Partyka, Beata Gaj, Lilianna Dorak-Wojakowska; w czesci trzeciej
(Retoryka wignalna — praktyka polityezna) — Anna Bendrat, Marta Rzepecka,;
w czescl czwartej (Retoryka wizualna — media i popkultura) — Marzena Maku-
chowska, Elzbieta Pawlak-Hejno, Katarzyna Sobczak, Anna Stelizuk.

Nazwatem publikacje projektem, gdyz zarys perspektywy badawczej odna-
lez¢ mozna w artykule A. Kampki Retoryka wiznalna. Perspektywy i pytania, za-
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mieszczonym na famach czasopisma naukowego ,,Forum Artis Rhetoricae”
w 2011 roku. Autorka przypomina w nim o charakterystycznej dla wspot-
czesnej kultury zmianie polegajacej miedzy innymi na dostrzezeniu, ze obraz
przestal by¢ juz aktorem drugiego planu. Przekonanie o dominacji slowa,
jak wskazuje, dtugo nie pozwalalo zobaczy¢, ze obraz wplywa coraz mocniej
na ksztalt rzeczywistosci, mocno bowiem oddzialuje na nasze myslenie —
stuzy pobudzaniu emocji, budowaniu, przede wszystkim zbiorowej, pamieci,
doswiadczenia ponadindywidualnego. Obraz jest fatwy do przyswojenia. Nie
mozna zrozumie¢ wspolczesnego Swiata, jesli nie uwzgledni si¢ roli, jaka
odgrywaja w komunikacji elementy ikoniczne i, szerzej, myslenie zwigzane
z wizualnoscia. Istotny w przywolywanej zmianie jest fakt przejmowania
ptzez obraz funkcji perswazyjnych petnionych dotad przez slowo, a takze
jego usamodzielnienie si¢. Postepowanie badawcze powinno raczej zmierzaé
ku umieszczaniu takich autonomizujacych si¢ elementéow we wlasciwym im
kontekscie (artykulu, gazety czy tematu debaty), postrzeganiu ich jako pew-
nej czesci dyskursu (Kampka 2011, 10—14). Jako narzedzia przydatne do od-
kodowywania przekazéow wizualnych moga stuzyé: ikonologia, formalizm,
historia sztuki, ideologia, semiotyka, hermeneutyka czy wtasnie retoryka.

Praca nie ma charakteru $cisle metodologicznego, co A. Kampka podkre-
$la w otwierajacym zbior artykule, w ktérym omawia role wizualno$ci w zy-
ciu publicznym, w interakcjach spolecznych, a takze rozwaza mozliwosci
retoryki wizualnej 1 jej ograniczenia. Taki natomiast charakter ma czes$é
pierwsza.

Na jedno z najwazniejszych pytad w odniesieniu do problematyki — pyta-
nie o mozliwo$¢ wlaczenia elementéw wizualnych w obreb teorii retorycz-
nej, probuje odpowiedzie¢c Magdalena Ryszka-Kurczab (Problemy retoryki wi-
gualng: perswagja i argumentaga wignalna). Jak przypomina autorka opracowa-
nia, sama teza o perswazyjnosci elementéw wizualnych nie jest
kontrowersyjna, a od lat 70. XX w. pod wplywem rozwijajacych si¢ teorii
jezykoznawczych przebudowana retoryka, jako teoria dyskursu perswazyjne-
go, wlaczyla do swej domeny obszary pozawerbalne. Jednakze watpliwos¢,
czy obraz mozna rozwaza¢ jako argument retoryczny, stanowl juz problem
wobec teorii, takze w odniesieniu do zmodyfikowanych jej uje¢. Jak zauwaza
autorka: ,,(...) Jedli zgodzimy si¢, ze charakter naszej wiedzy jest propozy-
cjonalny (tzn. ze jest ona wyrazana w postaci zbioru zdaf), to nie uda si¢
uzasadnié, nie tylko tezy, ze obraz moze by¢ argumentem, ale réwniez, ze
moze stanowi¢ jego komponent — przestanke czy wniosek. Te bowiem réw-
niez musza mie¢ naturg jezykowa, sa zdaniami, ewentualnie sadami wyraza-
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nymi w zdaniach” (s. 51). Problemy rozwazane przez Piotra Fake i Zofie
Wiladyke-Yuczak (Znaczenie struktur formalnych w komunikagi wiznalneg) maja
charakter metodologiczny, ale ich zwiazek z teoria retoryczng jest niewielki.
Sporo za to interesujacych uwag dotyczacych analizy retorycznej tekstow,
w tym propozycje relacyjnego modelu analizy materialéw wizualnych, za-
wiera studium Katarzyny Sobczak Polityczka w obiektywie. Retoryezny priekaz
fotografii prasowych polityezek w Swietle teorii gender, pomieszczone w czescl czwar-
tej.

W czgdci drugiej zamieszczono studia poswigccone historycznym korze-
niom retoryki wizualnej, ale znalazly si¢ przyklady bardziej wspélczesne.
Studium Beaty Gaj Triplex: decor, cgyli trijjedyna retoryka, dotyczace tradycji po-
tréjnego obrazowania (z przestrzeni tanca, stowa i obrazu) wywodzacej si¢
z grecko-rzymskiej starozytnosdci, w udany sposob laczy odlegle od siebie
tematycznie teksty — Joanny Partyki omawiajacej wizerunki emblematyczne
z XV11i XVII wieku (Una Matrona in habito honesto, ¢3yli perswagja swignalizowa-
na) oraz Lillanny Dorak-Wojakowskiej Narraga wigualna jako struktura reto-
ryezna w teatrze Jozefa Szainy.

Pod wzgledem tematycznym granica miedzy tekstami pomieszczonymi
w czescl trzeciej 1 czwartej jest nieostra, na co uwage zwraca redaktor nau-
kowa zbioru. Wspolnym ich mianownikiem jest skupienie si¢ na sferze ezhos,
majacej zwiazek z intencjami nadawcy, ktéry najpierw musi si¢ uwiarygodnic¢
w oczach innych, aby by¢ skutecznym w przekonywaniu. Ezbos moze by¢ tez
rozumiany poprzez wizualno$¢ i inne znaki, zamiast bazowac na nadawcy
materiatu (zob. Tarasewicz-Gryt 2010, 49). Interesujace wydaje si¢ szczegol-
nie zestawienie tekstow, w ktorych pokazano, w jaki sposéb wspolczesne
media stajg si¢ glownym rozgrywajacym, operujac stereotypami, przede
wszystkim plci, a to, co prywatne — za ich posrednictwem — staje si¢ tym, co
polityczne. Autorzy poszczegélnych studidw osadzaja swoje rozwazania
w kontekscie europejskim i amerykadskim. Analiz¢ szesciu reklam wybot-
czych z okresu zimnej wojny oraz wojny z terroryzmem prezentuje Anna
Bendrat (Obragy wojny w amerykasiskich reklamach wyborezych), wykorzystujac
teorie master tropes Kennetha Burke’a. Katarzyna Sobczak w przywolywanym
szkicu oraz Elzbieta Pawlak-Hejno w opracowaniu ,,Wojna kobiet” — fotografie
7 rysunki sufragystek w wybranych periodykach ilustrowanych 1909—1914 skupiaja sig
na wizerunkach kobiet funkcjonujacych w tradycyjnie meskiej przestrzeni
polityki. Przekonujaco oméwiono przyklady na temat roli prasy w ksztatto-
waniu wyobrazen spolecznych i tworzeniu wizerunkéw. Pierwsza z autorek
w interesujacy sposob laczy analize retoryczng z badaniami ilo§ciowymi.
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Wraz z przyspieszeniem zmian sceny komunikacyjnej pod wplywem no-
wych mediow zmienia si¢ nasza percepcja, co nie oznacza, ze zawsze nada-
zamy za Swiatem. Uczestnik komunikacji stawiany jest przed coraz to no-
wymi wyzwaniami, ma coraz wigksze problemy na przyktad z tym, jak de-
kodowac wspolczesne hybrydyczne gatunki medialne. W przedstawionym
tomie studiéw nicktére obszary, przede wszystkim zwigzane z nowymi me-
diami, audiowizualno$cia, znalazly si¢ na marginesie zainteresowania auto-
réw, to jednak nie obniza ich wartosci, a nadto zacheca do kontynuacji ana-
liz w tej niezwykle interesujacej perspektywie badawczej, jaka jest retoryka
wizualna.
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