POSTSCRIPTUM POLONISTYCZNE, 2012 * 1 (9)
ISSN 1898-1593

KATARZYNA SUJKOWSKA-SOBISZ
Uniwersytet Slaski
Katowice

Kulturowe uwarunkowania nazw
alkoholowych napojéw mieszanych
sprzed roku 1989 i po nim
w perspektywie kognitywno-stylistycznej

Inspiracja podjecia badaft nad materiatem, z jednej strony tak ulotnym,
a z drugiej tak wyraznie obrazujacym zmiany kulturowo-obyczajowe, jak
nazwy alkoholowych napojéw mieszanych, bylo przekonanie, ze stanowia
one wazny element kodu kulturowego. Kodu, dzi¢ki ktéremu nardd czy
spoteczenstwo komunikuje si¢ i samookre§la.

Zaznaczmy wyraznie juz na poczatku opracowania, ze tradycja kompono-
wania napojéw tuz przed podaniem nie wpisuje si¢ mocno w polskie oby-
czaje kulinarne. Zwyczaj ten pochodzi ze Stanéw Zjednoczonych, co nie
znaczy wecale, Zze wszystkie napoje mieszane zostaly skomponowane w Ame-
ryce, na przyktad Bloody Mary, jeden z najbardziej znanych drinkéw, to kom-
pozycja barmandéw paryskich!.

Polska, ze swa pelna burz przeszloscia, nielatwo przyswajala nowinki
z Zachodu, dotyczylo to takze zwyczaju mieszania napojéw alkoholowych
przed podaniem. Wiadomo, ze zwyczaj spozywania napojéw wysokoprocen-
towych w Polsce ma bogata tradycje (por. Ferenc 2004, 153—157; Czekalski
2004, 374-376; Katwa 2004, 278-283; Korczak 2004, 59-61; Witaszek-

1 Wprowadzenie prohibicji w Stanach Zjednoczonych w latach 20. XX wieku zahamowato
rozwOj miksologii, czyli sztuki miksowania (mieszania) napojéw alkoholowych. Wspétczesnie
to Europa wyznacza kierunki w komponowaniu nowych drinkéw, to w Europie odbywaja si¢
$wiatowe konkursy miksowania, to Europa stala si¢ druga ojczyzna miksologiz.
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-Samborska 2005, 72-75). Wsréd obcokrajowcoéw juz w Sredniowieczu
utrwalil si¢ stereotyp wiecznie pijanego Polaka? W wiekach $rednich pijano
gléwnie réznego rodzaju piwa. Byly to napitki sporzadzane z rozmaitych
gatunkéw ziaren, piwami nazywano takze kwasy powstate w wyniku zalania
wrzatkiem resztek pieczywa i fermentujacej bryi. Zamozniejsi raczyli sie
w owym czasie miodem syconym. Oprécz piwa i miodu na stolach $re-
dniowiecznych Polakéw pojawiato sie takze wino, ale byt to napéj sprowa-
dzany przede wszystkim na dwor krélewski oraz spozywany przez ksigzy
(Korczak 2004, 59—61). W wieku XVI pojawila si¢ gorzatka (agua vitae),
a takze coraz czg$ciej siggano po wino. Z czasem gorgatka stawala si¢ trun-
kiem coraz popularniejszym, jej dominacja nad miodem pitnym w jadlospi-
sie 6wezesnego Polaka wplynela na wyrazne zmniejszenie spozycia drugiego
z wymienionych wyzej trunkéow. W wieku XVIII znowu wyraznie widac
pewna dyferencjacje spoleczna zwiazang z mozliwoscia wyboru napitku.
Chlopi 1 plebs miejski wybierali raczej czysta wodke (destylowana juz
z ziemniakéw, a nie, jak poczatkowo, ze zboza), warstwy zamozniejsze pre-
ferowaly nalewki, a takze wodki gdaniskie oraz likiery?. Os$wiecenie przynio-
sto takze mode¢ na rum i arak. Do konica XVIII stulecia panowalo po-
wszechne przyzwolenie na picie alkoholu bez ograniczen, a konsumenci nie
zwracali specjalnej uwagi na walory smakowe spozywanych trunkéw. Pito
czesto, duzo i byle jak. Dopiero wiek XIX przyniost zwyczaj degustowania
trunkow (Witaszek-Samborska 2005, 73), a dzialalno$¢ antyalkoholowa
(mi¢dzy innymi tzw. bractw trzezwosci) wplyneta na znaczny spadek spozy-
cia wysokoprocentowych napitkéw na poczatku wieku XX.

Kilkadziesiat lat pozniej proces ten zatoczyl kolo i na poczatku drugiej
polowy ubieglego stulecia znamiennie wzrdst popyt na napoje wysokopro-
centowe. Zmiany te byly zapewne efektem frustracji, braku rozrywek, ale
takze traktowania alkoholu jako $rodka platniczego, co stalo si¢ normg juz
w czasie II wojny §wiatowej, jak i w pilerwszych latach powojennych (Cze-
kalski 2004, 374). Pijafistwo ceremonialne (z okazji wyplaty czy weekendu)
bardzo gleboko wpisalo si¢ w wizerunek spoleczenistwa doby realnego so-

2 Zachodni podréznik odnotowuje na przyklad, ze Polacy ,,stono jedza, mocno si¢ upijaja,
a przez to zle czynia” (cyt. za Korczak 2004, 59).

3 Warto doda¢, ze w XVI wicku pijanstwo wcale nie bylo tak popularne w Polsce, jak si¢
dzisiaj uwaza. Spozycie wodki, miodu czy piwa wéréd biedniejszych warstw spolecznych byto
minimalne. Duzo wigcej pili magnaci i bogata szlachta. Sto lat pdZniej jednak, wskutek przy-
musu propinacyjnego, pijadstwo wsrdéd chlopéw rozszerzalo sie i juz w wieku XVIII pijani-
stwo stato cechg niemal narodowa (Ferenc 2004, 150).
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cjalizmu. Takiego sposobu spedzania wolnego czasu nie zmienito wprowa-
dzenie kartek na zakup wodki (a zatem ograniczenie dostepu do zakupu
alkoholu), ograniczenie godzin sprzedazy alkoholu (sklepy monopolowe
otwierano po godzinie trzynastej), czy tez koniecznosé skorelowania spozywania
napojéw alkoholowych z zaméwieniem okreslonych potraw w restauracjach.

Dzigki zmianom politycznym lat 80. XX wieku, ktére zainicjowaly prze-
obrazenia spoleczno-kulturowe, doszlo takze do transformacji w zwycza-
jach konsumpcji alkoholi. Mozliwo$¢ wyboru miedzy alkoholami o réznej
proweniencji, mocy, smaku, byla przyczyna wzrostu spozycia szlachetniej-
szych napojéw alkoholowych. W tym czasie takze zaczeliSmy z wigksza
uwaga przygladac si¢ zwyczajowi mieszania napojéw alkoholowych. Nie
znaczy to, ze drinkéw, jako alternatywy dla spozywanej w bardzo duzych
ilo$ciach woédki, nie probowano zaszczepi¢ wezesniej. Poradniki z zakresu
miksologit* pojawialy sie na polskim rynku wydawniczym jeszcze przed ro-
kiem 1989 (por. Brodziniski, Brodzifska 1983). Mieszanie napojéw alkoho-
lowych przed podaniem jest wigc zjawiskiem, ktére pojawilo si¢ w naszej
przestrzeni kulinarnej okolo trzydziestu, czterdziestu lat temu. Wyrazng
cezura w jako$ci omawianych tu koktajli i rozmaitosci ich skladnikéw bez
watplenia jest, jak juz wspominaliSmy wyzej, rok 1989. Analizy stosownego
materiatu wskazaly takze na wyrazne réznice w sposobach nominacji drin-
kéw przed rokiem 1989 i po nim®.

Nazwy drinkéw nie byly dotychczas przedmiotem dociekai onomastow.
W przedstawianym opracowaniu, wykorzystujac nazwy wlasne, sprébujemy
wskaza¢ zmiany stylowe oraz ich uwarunkowanie kulturowe, skupimy si¢
bardziej na sposobach konceptualizacji nazw, niz ich klasyfikacji. Styl defi-
niujemy na sposob wlasciwy teorii tekstu, czyli jako wybor wariantéw jezy-
kowych na poziomie wyrazania (Wyrwas, Sujkowska-Sobisz 2005, 169-170).

4 Warto wspomnie¢, ze zasadniczym ogniwem takich kompendiéw byt rozdzial poswicco-
ny zamiennikom niedostepnych w Polsce skladnikéw drinkéw, i tak czytamy: ,,Angostura
(agnestjure) — aromatyczna przyprawa smakowa uzywana do wielu cocktaili i ré6znych napo-
jow, produkowana z zi6l i korzeni. Jest niedostgpna na rynku, nie ma jej takze w sklepach
Pewexu. Mozna ja zastapi¢ aperitifem istra bitter produkgji jugostowianiskiej. (...). Anisette
(anizet) — bardzo stodki bialy likier anyzowy. Nie ma odpowiednika na rynku. (...) Creme de
menthe — likier mi¢towy bialy, zielony lub czerwony. Produkujemy w Polsce likier biaty pod
nazwa likier mictowy” (Brodziniski, Brodzifiska 1983).

5 Analizom w opracowaniu poddano 400 drinkéw z poradnika autorstwa Polakéw (Bro-
dzinski, Brodzifiska 1983) — istnieje niewiele poradnikéw, ktére nie bylyby tylko i wylacznie
przedrukami z jezyka angielskiego czy niemieckiego — oraz drinkéw z menu 50 wspolcze-
snych pubdéw, klubéw i restauracii z réznych miejsc w Polsce.
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Za prymarna funkcje nomina propria uwaza si¢ wyrédznianie konkretnego
desygnatu sposréd podobnych obiektéw tej samej klasy. A zatem to funkcja
referencjalna czy identyfikujaca wydaje si¢ najistotniejsza dla obicktéw ba-
daft onomastyki. Jednak w kontekscie takich tekstéw, jak nazwy drinkéw,
mozna postawi tez¢ o mozliwosci rehierarchizacji funkeji jezykowych.
Funkcja identyfikacyjna wydaje si¢ przynajmniej réwnie istotna, jak funkcja
emotywna, ktora Edward Bereza (1998) nazywa funkcja reklamowania. Za-
gadnienie to jest na tyle istotne, ze warto jeszcze wroci¢ do niego, co uczy-
nimy w dalszej czesci opracowania. PrzejdZzmy jednak do ogladu zebranego
materiatu badawczego. Zacznijmy od wyizolowania tego segmentéw napo-
jow mieszanych, ktére bedziemy w dalszej cze$ci opracowania poddawac
procedurom badawczym. Analizy bardzo bogatego zbioru interesujacych nas
tutaj nazw pozwolily wskaza¢ na istnienie pewnych wyrdzniajacych sie
1 wewnetrznie spojnych grup nazw koktajli alkoholowych. Istnieja bowiem
takie drinki, ktore bez wzgledu na szerokos§¢ geograficzng zawsze maja ten
sam sklad, sa to zatem napoje klasyczne, tradycyjne, czy tez po prostu stan-
dardowe (i ten trzeci przymiotnik, jako najmniej wartosciujacy, wykorzysta-
my we wstepnej typologii zebranego zbioru nomina propria). Druga grupe
tworza, standardowe koktajle, ktorych sktad zostal delikatnie zmieniony,
badz tez dodano do klasycznego drinka jaki§ nowy skladnik. Egzemplifika-
cje nazw tworzacych poszczegdlne grupy przedstawia tabela 1.

Tabela 1.

Modyfikacje drink6w standardowych

Standardowe napoje mieszane (powstale w wyniku wymiany
lub dodania sktadnika koktajlu)

Bloody Mary (sktad — woédka, sok pomido- | Cranberry Caipiroska (wymiana czystej wodki

rowy, przyprawy); na wodke zurawinowa);
Margarita (sktad — Tequila Olmeca, Coint- | Golden Margarita (inny rodzaj tequili);
reau, sok z cytryny); Strawberry Daiquiri (dodanie owocow);

Long Island Iced Tea (sktad — woédka, Sea- | Frogen Margarita (dodatkowo duza porcja
grams Gin, Bacardi, Triple Sec, Coca-Cola, | lodu);

sok pomaraficzowy); Blue Margarita (dodatkowo Curagao Blue).
Sex on the Beach (sklad — wodka, Peach
Schnapps, sok pomaraiczowy, sok zurawi-
nowy, sok ananasowy),

Black Russian (sktad — wodka, Kahlua)

White Russian (sklad — woédka, Kahlua,
$mictanka).
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Uniwersalno$¢ nazw drinkéw zaréwno standardowych, jak i zmodyfiko-
wanych standardowych wyklucza ich uwiklanie kulturowe. Nie bedziemy
wigc zajmowac si¢ w dalszej czesci opracowania nomina propria tych napoi.
Trzecia grupa drinkéw, ktéra z naszego punktu widzenia jest ewidentnym
elementem kodu kulturowego i poddaje si¢ analizie w proponowanym tu
ujeciu, to drinki kreacyjne. Szczegétowa analiza zebranego materiatu badaw-
czego pozwolita na wskazanie dwu typow alkoholowych koktajli kreacyj-
nych, sq to drinki autorskie i quasi-autorskie. W przypadku tych drugich
nazwa drinka motywowana jest zazwyczaj nazwa pubu, w ktorym si¢ go
podaje, sklad za$ to projekt niezalezny. Natomiast w przypadku drinkéw
czysto autorskich, zaréwno nazwa, jak 1 sklad koktajlu zaleza od tworcy
konkretnego napoju. W dalszej czesci opracowania bedziemy zajmowac si¢
tylko tymi nazwami drinkéw, ktére zaliczymy do kreacyjnych drinkéw czy-
sto autorskich (por. tabela 2).

Tabela 2.

Drinki kreacyjne

Czysto autorskie Quasi-autorskie

Nazwy te szezegétowo omawiamy dalej, tutaj | Zalany Bocian i Srubokret a la Drewniany
prywotajmy tylko kilka egzemplifikaci: Bocian (Pub Drewniany Bocian, Chorzéw),
Cremn nie®, Prgy kominkn, Usmiech aniofa, | Hola Amigo (Hola Amigo, £.6dz),
Chryzantema, Szkoda twoich feg, Kwiat Poma- | Havana Dance Club (Havana Club, Y.6dz),
rascg). Zaklety Czardasz (Restauracja Zaklety Czar-
dasz, Katowice),

Hipnotyzer (Klub Muzyczny Hipnoza, Ka-
towice).

Napoje czysto autorskie wydaja si¢ interesujacym materiatem badawczym,
bo z jednej strony ich twoércy, jako przedstawiciele wspolczesnego sobie
spoleczenistwa, daja $wiadectwo czaséw, w ktorych zyja, z drugiej zas, chcac,
aby ludzie pili wykreowane przez nich koktajle, w procesie nominacji wykorzy-
stuja znajomo$¢ systemu wartosci czy §wiata marzen sobie wspdlczesnych.
Aspekt kreacyjny idzie w parze z emotywnoscia nomina propria drinkdw.

Szczegblowe analizy przeprowadzimy na materiale uporzadkowanym
chronologicznie, najpierw pochylimy si¢ nad nazwami napojéw mieszanych
pochodzacych sprzed 1989 roku. Analiza kilkuset przykladow pozwala

6 W zapisie wszystkich przywolywanych nazw drinkéw zachowuje pisownie oryginalna.
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wskaza¢ na istnienie nastgpujacych pol semantyczno-tematycznych interesu-
jacych nas w przedstawianym opracowaniu nazw:

nazwy majace ksztalt utartych powiedzen zaczerpnigtych z jezyka po-

tocznego, np.: Szkoda twoich tez, Cgy to wagne, Nie bad% zla, Do diabla

g pogoda, Cgemn nie;

nazwy zwigzane z szeroko rozumianym §wiatem kultury, np.: Gdy i ciebie

gabraknie, Mifos¢ ci wsgystko wybaczy;

nazwy lokatywne:

a) odapelatywne wyrazenia przyimkowe, np.: Prgy gominku, U cioci, Na
werandzie;

b) przymiotniki odapelatywne, np.: Domowy, Kiubowy,

©) nazwy transonimizacyjne, np.: Bombaj, Ceylon, New York, New Otrleans,
Havana, La Florida, Maiami, Santiago, Kubariski, W toski,

d) epitety transonimizacyjne, np. Usmiech Warszawy, Szkocka mgietka;

nazwy temporalne, np.: Do jutra, Z brzaskiem stotica, Po teatrge, Na delega-

i, a takze Wakacyjny, Maturalny, Imieninowy,

nazwy pochodzace od imion:

a) zenskich, np.: Aliga, Barbara, Teresa;

b) pojawia si¢ tylko jedno imie meskie: Karo/,

nazwy zwigzane ze $wiatem roslin, np.: Chryzantema, Magnolia, Mimoza;

nazwy zawodow, np.: Dyplomata, Mecenas, Sedzia;

nazwy zwigzane z edukacja i nauka, np.: Zdolny wuczesn, Pani Profesor, Pani

docent, Pani doktor,

nazwy zwiazane z ko$ciolem, np.: Biskup, Przeorysza, Urszulanka, Kardynal,

nazwy zwigzane z uczuciami i z seksem:

a) nazwy akcentujace flirt, np.: Poderwij mnie, Jestem twij, Na pieterkn,
Spij u mnie;

b) nazwy akcentujace matrymonialnosé, np.: Marsz weselny, Noc posiubna;

nazwy zwigzane ze §wiatem pozarealnym:

a) Swiat basni i mitéw, np.: Jas' 7 Malgosia, Kopcinszek, Adonis,

b) $wiat opowiesdci biblijnych, np.: Adan i Ewa, Diabef, Usmiech aniota,
Upadty aniot,

nazwy obce:

a) anglicyzmy, np.: Church Parade, Knockont, W hite Lilz;

b) quasi-anglicyzmy (jako element gry z odbiorca), np. Tovarich, 1/olga
Boatman.

Nie jest to oczywiscie lista zamknigta, przedstawiliSmy jedynie typy nazw
pojawiajacych sie najczedciej w analizowanym materiale badawczym. Zarys
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typologii ma nam pomodc w sporzadzeniu metafor pojeciowych tkwiacych
u podstaw konkretnych nominacji. Metode te stosujemy za Georgem La-
koffem i Markiem Johnsonem (2011), ktérzy w klasycznej juz pozycji pt.
Metafory w nasgym 3ycin dowiedli, ze myslimy metaforami tkwiacymi gleboko
w naszym do$wiadczeniu. Metafory te tworza koherentne systemy zorgani-
zowane wokol pewnych pojeé, ktére otrzymuja okre$long strukture jedynie
dzieki temu, ze rozumiemy je za posrednictwem metafor. W przedstawia-
nym opracowaniu intencja zastosowania takiej wlasnie metody badawczej
jest nieco inna niz w pionierskich badaniach Lakoffa i Johnsona. Amerykan-
scy lingwisci wyluskiwali z codziennego jezyka metafory, ktére uzywane sa
mimowolnie, nie§wiadomie. Nasze analizy dotykaja natomiast nomina propria
desygnatéw, mozna by powiedzieé: handlowych, ktérych metaforycznosé
jest absolutnie zamierzona i celowa’. Jak juz wspominaliSmy wczesniej,
w procesie nominacji kreatorzy (zaréwno koktajli, jak i ich nazw) wykorzy-
stujg wiedz¢ na temat $wiata warto$ci wspolczesnego im spoleczenistwa.
Okazuje sig, ze zasadnicza funkcja nazw napojow mieszanych nie jest funk-
cja identyfikujaca, ktérg uwaza si¢ za podstawowa dla nomina propria. W jaki
sposéb nazwy Jas i Malgosia czy Z brzaskiem storica moga, wyrézniaé konkretny
desygnat sposrod innych drinkéw, skoro sama nazwa nie jest przez nas jedno-
znacznie dekodowana jako nomina alkoholowego napoju mieszanego. Korelacja
semantyczno-pragmatyczna miedzy nazwa i desygnatem takze nie jest fatwa do
wskazania dla zwyklego uzytkownika jezyka i potencjalnego konsumenta kon-
kretnego napoju. Wydaje sig, ze przez pozytywne skojarzenia, konotacje od-
zwierciedlajace $wiat marzert wirtualnych odbiorcéw, twérey koktajli wplywaja
na che¢ sprobowania czy tez zakupu danego napoju. Mozna sadzi¢, ze nad refe-
rencje analizowanych w przedstawianym opracowaniu tekstow, postawic trzeba
ich nacechowanie perswazyjne. Emotywnos¢ opisywanych tu nazw jest oczywi-
sta, wykreowanie metafor pojeciowych pozwoli na wskazanie pewnych znakéw
kulturowych czy tez wigzek sematyczno-kulturowych pozytywnie warto§ciowa-
nych przez spoleczefistwo zyjace w danym czasie.

Przedstawmy najpierw metafory pojeciowe wygenerowane w trakcie analiz
nazw alkoholowych napojéw mieszanych pochodzacych sprzed 1989 roku:

7 Mam $wiadomos¢, ze tworzenie metafor pojeciowych dla sztucznie wykreowanych two-
réw jezykowych nie spelnia postulatéw badawczych propagowanych przez autoréw funda-
mentalnej pozycji kognitywnej, czyli Metafor w naszym ycin (Lakoff, Johnson 2011). Wykorzy-
stuj¢ metafory pojeciowe tylko jako, w moim odczuciu sprawny i przekonujacy, $rodek do
pokazania ewolucji w konceptualizacji nazw wlasnych tak specyficznego towaru, jakim sa
napoje mieszane przed podaniem.
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— drink to dom (np.: Prgy kominku, Na werandzie, Domonwy),

— drink to matzenstwo (np.: Marsg weselny, Noc posinbna),

— drink to dziecidstwo (np.: Jas i Matgosia, Kopcinssek),

— drink to kwiat (np.: Chryzantema, Magnolia, Mimoza),

— drink to kobieta (np.: Aligja, Barbara, Teresa),

— drink to egzotyczne miejsca (np.: Bombaj, Ceylon, New York, New Orleans,
Havana, La Florida, Maiami, Santiago, Kubasiski),

— drink to sukces zawodowy (np.: Dyplomata, Mecenas, Sedzia, Pani Profesor,
Pani docent, Pani doktor),

— drink to flirt (np.: Poderwij mnie, Jestem twdj, Na pigterku, Spij u mnie),

— drink to pocieszyciel (np. Szkoda twoich tez, Cgy to wagne, Nie bads zla, Do
diabta 3 pogoda, Cemn nie, Gdy mi ciebie zabraknie, Mifosé ci wsgystko wybacgy).

PrzejdZzmy teraz do wskazania pewnych pdl semantyczno-tematycznych,

w ktére wpisuja sie nazwy drinkéw zaczerpniete z menu restauracji, klubow
1 pubéw na poczatku XXI wieku. Zacznijmy od takich pol, ktére pojawialy
si¢ juz si¢ przed rokiem 1989, sa to:

1) nazwy lokatywne, np.: Acapulco (One 21 Klub, 1.6dz), Copacabana (Ha-
vana Club, Y.6d%), $% Tropez (Restauracja Zaklety Czardasz, Katowice),
Thaiti (Hipnoza, Katowice), Portugal’s drink (Fresh and Chili, £.6dz);

2) nazwy zwiazane z szeroko rozumianym $wiatem kultury, np.: Teret Egzo-
tyezny (Drewniany Bocian, Chorzow), Ojcec Chrzestny (Zakrecona, Sosno-
wiec), Chenrical Brathers (2B3, Katowice), Maiami 1ice (Havana Club, 1.6d2),
Thin Red Line (Havana Club, £.6dZ), Delikatesen (Hipnoza, Katowice);

3) nazwy zwigzane ze $wiatem roélin, np.. Kwiat Pomarasiczy (Fresh and
Chili, £.6dZ), Miekk: Kaktus (Hipnoza, Katowice), Mekintosz (Hipnoza,
Katowice), Coco Flirt (Zakrecona, Sosnowiec);

4) nazwy pochodzace od imion, np.: Nicwla (Zakrecona, Sosnowiec), Ridley
(Hipnoza, Katowice), Oskar (Hotel Soal, Warszawa), Roma’n (Hipnoza,
Katowice);

5) nazwy zwiazane ze $wiatem pozarealnym, np.: Denon (Va Bank, Y.6dZ%),
Dziwozon (Goralska Chata, Szczawnica), Planetnik (Goéralska Chata,
Szczawnica);

6) nazwy zwigzane z uczuciami i z seksem:

a) zwigzane z seksem, np.: Orgazm Marcina (Zakrecona, Sosnowiec),
Hiszpaiiska Muncha (Zakrgcona, Sosnowiec), Orgazm (One 21 Klub,
Y.6dz), Mdj pierwszy raz (2B3, Katowice);

b) sentymentalne nazwy uczu¢ i odczul, np.: Margenie Mifosne (Zakre-
cona, Sosnowiec), Tropikalny Sen (Restauracja Zaklety Czardasz, Ka-
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towice), Purpurowa Namigtnos¢ (Fresh and Chili, Y.6dz), Golden Dream
(Hipnoza, Katowice).

Teraz przejdzmy do takich pdl semantyczno-tematycznych nazw, ktére nie
pojawialy si¢ przed rokiem 1989:

D

2)

3)

9

5)

nazwy zwiazane z kolorem napoju, np.: Zielony Drink (Drewniany Bo-

cian, Chorzéw), Niebieski rekin (Fresh and Chili, 1.6dz), Rdfowa Pantera

(Restauracja Pepes, Poznan), Purpurowa Namigtnosé (Fresh and Chili,

1.6dz), Czrarna Masika (Restauracja Pepes, Poznan), Green Sea (Zakreco-

na, Sosnowiec), Pacific Blue (Zakrecona, Sosnowiec), Red Snow (Restau-
racja Dworek, Rzeszow), Desire Blue (Restauracja Dworek, Rzeszow);
nazwy zwiazane ze $wiatem zwierzat, np.. Pocatunek Jammika (Zajazd

Zatoka, Sierpéw), Szalony Kojor (Restauracja Augustus, Warszawa), Oko

Niedwiedzia (Zakrecona, Sosnowiec), Smyez Pitbulla (2B3, Katowice),

Niebieski Rekin (Fresh and Chili, Y.6d2), Koliberek (Zakrecona, Sosno-

wiec), Konik Polny (Hotel Soal, Warszawa), Kakadn (Hipnoza, Katowi-

ce), Capie Mlyko (Goralska Chata, Szczawnica);

nazwy akcentujace skutek wypicia napoju, np.: Samobdjstwo (One 21

Klub, Y.6d%), Kopnigcie muta (Zakrecona, Sosnowiec), Ebola (Tam Tam,

Katowice), Beton (Hipnoza, Katowice);

nazwy eksponujace sktadniki, z ktérych sa skomponowane, np.: 1odka-

tini (Zakrecona, Sosnowiec), Passoa Passion (Havana Club, Y.6dz%), Cam-

pari Orange (Restauracja Zaklety Czardasz, Katowice), Plaga Malibu

(Fresh and Chili, £.6d%), Wypass (Hipnoza, Katowice);

nazwy bedace elementem gry z odbiorca:

a) nazwy nawigzujace do standardow miksologii, np.: Metaxa Sunset (Va
Bank, £6dz — nawiazanie do Tequili Sunrise), Bardzo Wisciekia Suka
(One 21 Klub, £.6dZz — nawigzanie do Wscieklego Psa), Bloody Juanita
(Hipnoza, Katowice — nawiagzanie do Bloody Mary), Czarna Manka
(Restauracja Pepes, Poznan — nawigzanie do Bloody Mary), Limon Sun-
rise (Havana Club, L.6dz — nawigzanie do Tequili Sunrise), Mrozne
wspomnienie z Long Island (Fresh and Chili, £6dz — nawigzanie do
Long Island Iced Tea), a takze Profanacja Jacka oraz Profanacja Johnie-
go (Drewniany Bocian, Chorzow);

b) nazwy — lingwistyczne zagadki, np.: 4U (Fresh and Chili, £6dZ), Grani-
ght (Hipnoza, Katowice), Kaktouch (Hipnoza, Katowice).

Analizy nazw drinkéw z poczatku wieku XXI wykazaly istnienie nast¢pu-
jacych metafor strukturalnych:

drink to egzotyczne miejsca (np.: Acapuleo, Copacabana, St. Tropez, Thaiti);
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— drink to tekst kultury (np.: Tercet Eggotyezny, Ojciec Chrgestny, Chemical
Brathers, Maiami Vice, Thin Red Line, Delifatesen);

— drink to ro$lina (np.: Kwiat Pomarariczgy, Migkki Kaktus, Mekintosz);

— drink to zwierze (np.: Pocatunek Jamnika, Szalony Kojot, Oko Niedéwiedzia,
Smyez Pithulla, Niebieski Rekin, Koliberek, Konik Polny);

— drink to czlowiek (np.: Nicola, Ridley, Oskar, Roma’n);

— drink to akt seksualny (np.: Orgazm Marcina, Hiszpariska Mucha, Orgazm,
Mgj pierwszy raz);

— drink to kompozycja (ap.: Vodkatini, Passoa Passion, Campari Orange, Plaa
Malibu),

— drink to $mier¢ (np.: Samobdjstwo, Ebola, Beton);

— drink to co$, co ma kolor (np.: Zielony Drink, Niebieskz, Purpurowa Namiet-

n0s¢ Green Sea, Desire Blue).

Oraz najwazniejsza metafora:

— drink to gra.

To wlasnie 6w interakcyjny charakter nazw drinkéw stanowi najistotniej-
sza zmiang stylowa w badanym materiale. W nazwach napojéw mieszanych
sprzed 1989 roku wysoko ewaluuje si¢ konotacje zwiazane z domem, malzen-
stwem, dziecinstwem. Ta sfera ludzkiej egzystencji nie pojawia sie w ogole
w metaforach pojeciowych wyekscerpowanych z nazw drinkéw po roku
1989. Nazwy badanych spirytualiow z XXI wieku czesciej dotykaja sfery
kultury, nie znajdziemy w nich natomiast nazw budujacych metafory poje-
ciowe DRINK TO SUKCES ZAWODOWY czy POCIESZYCIEL, tak boga-
to ilustrowanych, przez co wysoko ocenianych, w okresie wezesniejszym.

Ewoluuje takze postrzeganie fizycznego aspektu szeroko rozumianej mi-
toéci — od nazw konotujacych flirtowanie do nazw niemalze fizjologicznie
seksualnych. Drinki sprzed 1989 roku nosza imiona kobiet i kwiatéw, co
pewnie ma uruchamia¢ asocjacje zwiazane z picknem, dobrem, a takze deli-
katnoscia. Takie konotacje nie znajduja juz zwolennikéw wsréd wspolcze-
snych odbiorcéw, kobiecos¢ i subtelnos$¢ nie sa juz tak wysoko oceniane.
Liczy si¢ natomiast skutek wypicia napoju mieszanego i nie jest to bynajm-
niej dobre samopoczucie, ale wrecz brak czucia, np. Samobdjstwo czy Ebola.

Wiekszoé¢ wspdtczesnych drinkéw, jak juz wspominaliémy, nosi nazwy
zakladajace aktywny udzial odbiorcy w reinterpretaciji nomina propria napoju
mieszanego. ldentyfikacja nazw o charakterze interakcyjnym, mozliwa jest
na przyktad pod warunkiem znajomosci podstawowych wytworéw miksolo-
gii. Jedng z grup nazw interakcyjnych tworza nazwy nawiazujace do nomina
drinkéw standardowych. Odnalezienie intertekstualno$ci w nazwach Metaxa
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Sunset czy Bardzo Wiciekta Suka po pierwsze pozwala domysli¢ sie, jaki moze
by¢ sktad kompozycji, ale takze uruchamia u odbiorcy myslenie o sobie, jako
o kim§ wyjatkowym, kims, kto potrafi odnalez¢ hipotekst nazwy, a takze
wskazaé¢ zaleznosci miedzy nim i hipertekstem. Inng grupe nazw wymagaja-
cych reinterpretacji okresdlilismy jako lingwistyczne zagadki. Sa to nazwy
taczace jezyk polski i angielski, np. Kaktouch i Granight, czy tez nazwy sktada-
jace si¢ z liczb i liter, ktére po przeczytaniu w odpowiednim jezyku (tu an-
gielskim) okazuja si¢ mie¢ znaczenie, np. 4U [for you|. Kolejng grupe tworza
nomina propria eksponujace skladniki, z ktérych sa skomponowane, np.:
Vodkatini czy Wypass. O ile pierwszy przyklad nie pozostawia istotnych wat-
pliwosci interpretacyjnych, to w drugim interpretacja musi i§¢ w dwoch kie-
runkach: po pierwsze odbiorca moze odnalezé w nazwie sktadnik drinka
(Passoa), a po drugie nazwa jest slowem pozytywnie konotowanym w jezyku
wspolczesnej mlodziezy (wypas — najwyzszej klasy).

Na zakoficzenie oméwmy jeszcze jedng bardzo wyrazng zmiang stylowa
w nominacji drinkéw przed rokiem 1989 i po nim. We wczesniejszym okre-
sie czgsto pojawiajg si¢ nazwy majace postaé przymiotnikéw, np. Kawowy czy
Olimpijski, w materiale pdzniejszym takie nazwy nie pojawiaja si¢ wcale.
Wspodlczesnie powszechne sa natomiast nazwy eksponujace kolor napoju,
np. Rdgowa Pantera, Purpurowa Namietnosé, Czarna Martika, Green Sea czy Pacific
Blue, w starszym materiale takich nazw nie znajdziemy.

Material badawczy, tak jak zaznaczatam na poczatku opracowania, ulotny
i by¢ moze blahy, poddany jednak ogladowi z perspektywy kognitywnej
przynosi spostrzezenia nader cickawe, pozwalajace wskazaé kierunek zmian
kulturowo-stylistycznych w polskiej rzeczywisto$ci ostatnich kilkudziesigciu lat.
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Cultural Establishments of the Names of Alcoholic Drinks
Before and After 1989 in a Cognitive-Stylistics Perspective

Research on the names of mixed alcoholic drinks was inspired by the conviction that they
were an important part of the code of culture. It is due to this code that a nation or a society
can communicate or create its own identity. In the beginning of the article the position of
alcoholic drinks in Polish customs from Middle Ages till contemporary times was shortly
discussed. The author analyzed the names of the drinks that she classified as the ‘creative’
ones, with evident authorship. Four hundred names of drinks listed in a handbook written by
Polish authors (Brodzifski, Brodzinska 1993) and names of drinks that appear in the menu
of 50 contemporary pubs, clubs and restaurants from different areas of Poland have been
analyzed in the article. The attempt to create a typology of such names led to discovering
structural metaphors that inspired particular names

Key words: stylistics, cognitive linguistic, onomastics, persuasion, classification, proper
names of drinks



