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Smieci modne, czyli wykorzystanie
produktow ekologicznych
i recyclingowych w modzie i designie

Trendy rubbish, that is, the use of ecologic and recycled products
in fashion and design

Abstract: Caring for the environment is no longer limited only to waste segregation.
Ecology has become a fashion statement, wich concerns many areas of life. Fashion
and utility designers, as well as consumers use more and more materials, which
have been considered garbage, not only giving them the proverbial “second life”,
but also multiplying their original value. The purpose of this article is to describe
the range of possibilities, which use recycled products in fashion and design gives,
to the reader. I will also try to explain the most important terms as upcycling or
downcycling. I will present the position of a number of Polish researchers towards
contemporary eco-fashion.

Key words: fashion, design, garbage, second-hands, recycling

Stowa kluczowe: moda, design, $mieci, second-handy, recycling

Rozpatrujac pojecie $mieci czy odpadéw w kategoriach uzytkowych, nalezy
najpierw zastanowic si¢ nad jego znaczeniem. Nie zawsze jest oczywiste i jedno-
znaczne dla wszystkich, co uznaje si¢ za $mieci. Wedtug Encyklopedii popularnej
PWN: ,Odpady, odpadki, $mieci, nieczystosci to uboczne produkty dziatalnosci
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czlowieka, nieprzydatne w miejscu i czasie, w ktorym powstaty”’. Nalezy jednak
zwroci¢ uwage na to, ze uznanie jakiegokolwiek przedmiotu za ,nieprzydatny
w miejscu i czasie” jest zupelnie subiektywne, uzaleznione zaréwno od potrzeb
wlasciciela przedmiotu, ktéry uznal go za $mie¢, jak i jego statusu spolecznego,
sytuacji finansowej, wychowania, przekonan oraz wielu innych czynnikéw skla-
dajacych si¢ na podejscie czlowieka do przedmiotow.

Artykulu jest probg przyblizenia Czytelnikowi mozliwosci wykorzystania
produktéw recyclingowych w modzie oraz designie. Postaram sie takze odpowie-
dzie¢ na pytanie, w jakim stopniu status majatkowy, wyksztalcenie, przekonania
oraz czas i miejsce determinujg podejscie do przedmiotéw oraz ich wartosci.
Jak zmienito si¢ znaczenie pojecia $mieci i odpadéw w ciggu ostatnich dziesig-
ciu, dwudziestu lat? Czy rozwijajaca sie na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat
moda na wykorzystanie przedmiotéw juz uzywanych® w projektowaniu ubran,
dodatkéw czy mebli jest przejawem zwigkszajacej si¢ $wiadomosci ekologicznej?
Czy jest ona raczej sposobem przeciwstawienia si¢ Baumanowskiej wizji ptyn-
nej ponowoczesnosci, w ktdrej produkujemy wiecej dobr niz jestesmy w stanie
przetworzy¢? A moze moda na bycie ,eko’ to jedynie wynik pogarszajacej sie
sytuacji ekonomicznej lub, przeciwnie, oznaka bezmys$lnego poddania si¢ dyk-
tatowi designeréw oraz lobby producentéw odziezy?

Szukajac odpowiedzi na te pytania, najpierw przyblizam pokrétce najwazniej-
sze pojecia zwiazane z ponownym wykorzystaniem przedmiotéw, ktdére zostaly
uznane za $mieci. W dalszej czesci artykulu przedstawiam najistotniejsze proble-
my oraz kontrowersje zwigzane z omawianym tematem, na podstawie dyskursu
medialnego, jak rowniez literatury przedmiotu oraz obserwacji uczestniczacej.
Materialy empiryczne, ktore udalo mi sie zebra¢, dotycza gtéwnie zagadnienia
odziezy ,z drugiej reki’, czyli sprzedawanej w second-handach. Obserwacja po-
legata na wizytach w sklepach z uzywang odzieza, poréwnaniu ich lokalizacji,
wystroju, jakosci dostepnego towaru, a takze typu klientéw, w trzech polskich
miastach, z ktérymi jestem zwigzana, Gdansku, Olsztynie i Toruniu.

»dmieci” w czasie i przestrzeni

Znaczenie terminu $mieci i odpadéw ulega znaczacym przeobrazeniom
w czasie oraz przestrzeni. Zasadnicza zmiana w postrzeganiu przedmiotdéw przez
europejskich konsumentéw nastapita w XIX wieku, wraz z rewolucja przemysto-
wa. Wczesniej posiadanie nowych i atrakcyjnych wizualnie przedmiotéw bylo za-

' Encyklopedia popularna PWN. Red. B. Kaczorowsk1. Warszawa 2007, s. 713.
> Wiele z nich wpisuje si¢ w przywolang wczeéniej kategorie $mieci.
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rezerwowane dla szlachty oraz najlepiej sytuowanych mieszczan. Dzigki masowej
produkeji nowe ubrania, meble oraz inne przedmioty uzytkowe staly sie o wiele
tansze, a tym samym dostepne takze ubozszym warstwom spolecznym. Masowa
produkcja spowodowata réwniez spadek jakosci produktow, ktdre niszczyly sie
szybciej niz dawniej, tym samym szybciej przeobrazaly si¢ w $mieci’.

Zdaniem Anny Wozniak, problem $mieci, rozumianych jako ,przedmioty
nadajace si¢ jedynie do wyrzucenia’, w ogdle nie istnial na polskiej wsi wlasciwie
do konca XX wieku. Dzialo si¢ tak za sprawa samowystarczalnosci gospodarstw,
ktéra w polaczeniu ze zlg sytuacja majatkowa ludnosci wiejskiej wptywata na
ograniczenie ilosci posiadanych przedmiotéw. Na tradycyjnej wsi polskiej zuzyte
lub zepsute przedmioty nadal stanowily warto$¢ na tyle duza, ze nawet gdy nie
mozna bylto ich juz naprawi¢ i przywrdci¢ im funkgeji, ktéra dotad pelnily, po
prostu zmieniano ich zastosowanie. Z czasem, gdy od$wietne niegdy$ ubrania
niszczyly sie, zaczynano je nosi¢ na co dzien, a w koncu przerabiano na ubranka
dla dzieci, ktore dziedziczyty je kolejno po sobie. Kiedy tkanina byta tak zniszczo-
na, ze nie nadawala si¢ na odzienie, cieto ja na kawaltki i wykorzystywano jako
$cierki do prac domowych czy materiat do uszczelniania okien albo tez sprzeda-
wano ,szmaciarzom’, czyli zbieraczom niepotrzebnych szmat, a w ostatecznosci
palono lub zakopywano. Tak samo dzialo si¢ z innymi przedmiotami. Pekniety
garnek mogt stuzy¢ jako naczynie, w ktérym podawano pozywienie zwierzgtom,
zardzewialy dzbanek wykorzystywano na przyklad do podlewania ogrodka przy-
domowego, a zniszczone meble byly wstawiane do pomieszczen gospodarskich*.

Wedtug autorki, stosunek mieszkancéw polskich wsi do przedmiotéw uzy-
wanych zmienil si¢ w ciggu ostatnich kilkunastu lat. Powodéw zmiany podej-
$cia mozna upatrywaé znéw w znaczacym pogorszeniu si¢ jakosci dostepnych
produktow, a raczej wiekszej dostepnosci tanich wytwordéw niskiej jakosci, nie-
nadajacych sie do ponownego wykorzystania, jak plastikowe butelki, foliowe
opakowania czy kartony po mleku, sokach’.

Oprocz kryterium majatkowego, niezaprzeczalnie determinujacego podejscie
do przedmiotéw, ktére mozna uznac za zuzyte, nalezy réwniez zwrdci¢ uwage
na kryterium dost¢pnosci pewnych produktéw. Ludzie zyjacy w trudnych wa-
runkach, w miejscach, gdzie dostgpnos¢ surowcéw jest ograniczona, wielokrotnie
wykorzystuja przedmioty, ktére dla nas, mieszkancéw tzw. pierwszego $wiata,
majg jedynie jednorazowe zastosowanie. Za przyklad mozna postawi¢ chociazby
plastikowe butelki, ktére tam, gdzie dostep do wody jest utrudniony, wykorzystu-
je sie wielokrotnie jako naczynie do jej wygodnego transportowania. Podczas gdy
wiegkszos$¢ z nas wyrzuca taka butelke do kosza od razu po jej oprdznieniu, nie

> M. SKOWRONSKA: Drugie zycie przedmiotéw. Poznan 2009, s. 61-62.

4 A. WoZNIAK A.: Smieci na wsi? Krétka historia wiejskiego gospodarowania rzeczami zbed-
nymi. W: Smie¢ w kulturze. Red. K. KuLikowska, C. OLBRACHT-PRONDzYNsKI. Gdanisk 2015,
s. 605-606.

> Ibidem.
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zastanawiajac si¢ nad jej dalszymi losami. Kolejnym przykladem pomystowego
wykorzystania $mieci w regionach ogarnietych bieda sa pojawiajace si¢ co jakis
czas w internecie zdjgcia ukazujace wykorzystywanie plastikowych butelek czy
starych opon do produkcji butéw lub tez plastikowych korkéw albo opakowan po
kliszy fotograficznej jako bizuterii. Takie dziatanie nie tylko pozwala na ponowne
nadanie znaczenia uzytkowego przedmiotom juz raz uznanym za bezuzyteczne
odpady, ale tez zwykle prowadzi do calkowitej zmiany ich pierwotnego przezna-
czenie, a czesto takze do zwigkszenia ich wyjSciowej wartosci®.

Recycling, upcycling, downcycling i redesigning

Wedlug encyklopedii PWN recycling to ,wykorzystywanie odpadéw lub zu-
zytych elementéw do wytwarzania nowych produktéw (np. makulatury do pro-
dukgji papieru, zuzytych opon samochodowych jako paliwa w cementowniach)™.
Tworzywa sztuczne, ktére sa przetwarzane wielokrotnie, z czasem tracg na jako-
$ci. Wielokrotne przetwarzanie powoduje, ze butelki czy torby plastikowe staja
sie mniej wytrzymale niz ich ,,pierwotna” wersja. Taka forme recyclingu mozemy
nazwa¢ downcyclingiem, co sugeruje spadek jakosci. Méwigc o modzie w kon-
tekscie $mieci i ekologii, nie mozemy jednak zapomnie¢ o wykorzystaniu $mieci
nieprzetworzonych przed ich wtérnym wykorzystaniem, takich jak uzywana
odziez, wyposazenie doméw, meble, sprzety domowe czy czes$ci samochodowe,
ktore trafiajg ze specjalnych konteneréw, ,wystawek’, strychdw, piwnic, a nawet
$mietnikéw praktycznie wprost do ponownego obiegu.

Recycling, w ktérym nie wykorzystuje si¢ technologii, a mimo to podnosi sie
dzigki niemu warto$¢ odpaddw i zostaje im nadany nowy status uzytecznosci,
nazywamy upcyclingiem. Kupujac uzywana odziez, mebel lub sprzet nadajemy
mu, czemus, co bylo juz uznane za $mie¢, nowa wartos¢. Przerabiajac plastikowe
pudetko po szamponie do wloséw na zabawke-dinozaura albo starg opone na
kwietnik w ksztalcie tabedzia, réwniez przywracamy, wlasciwie powigkszamy ich
wartos$¢, a wiec upcyclingujemy. Nalezy zwréci¢ uwage takze na to, ze niekto-
rzy designerzy, jak réwniez hobbysci wykorzystuja produkty, ktdre teoretycznie
moglyby by¢ recyclingowymi, ale nie s3, w czym oczywiscie nie ma nic zlego.
Za przyklad mozna poda¢ plastikowe kieliszki, z ktorych wykonano lampe, lub
drewniane palety transportowe wykorzystane jako material na meble ogrodowe.
Jezeli byly wczesniej uzywane wedlug ich oryginalnego przeznaczenia, to mamy
do czynienia z recyclingiem, a nawet upcyclingiem. Jesli natomiast kto$ zrobit

¢ C.A. REICH: Zieleni sig¢ Ameryka. Przel. D. PASSENT. Warszawa 1976, s. 7.
7 Encyklopedia popularna PWN..., s. 857.
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lampe z nieuzywanych kieliszkow lub meble z zupelnie nowych palet, to jest
to jedynie redesigning, czyli zmiana pierwotnego przeznaczenia, swego rodzaju
rekonceptualizacja dotyczaca rzeczy wczesniej nie uzywanej®.

Objasniajac pojecia zwigzane z ekologia w modzie i designie, warto takze
wspomnie¢ o koncepcji CSR (ang. corporate social responsibility — spoleczna
odpowiedzialno$¢ biznesu). Przedsiebiorstwa postepujace zgodnie z ideg CSR
dobrowolnie uwzglednianija interesy spoleczne, ochrone srodowiska, a takze
relacje z réznymi grupami interesariuszy juz na na etapie budowania strategii
firmy czy projektu’.

Moda z drugiej reki

W kategori¢ $mieci czy odpadow, ktore odrzucone przez pierwotnego wilas-
ciciela zyskuja nowa warto$¢ w oczach kogos$ innego, bez watpienia wpisuje
sie fenomen odziezy uzywanej. Zdaniem Marty Skowronskiej, sprzedaz przed-
miotéw z drugiej reki (ang. second hand) nie jest zjawiskiem nowym. Przed
rewolucja przemystowa kupowanie uzywanych materialéw czy odziezy byto zja-
wiskiem powszechnym i to nie tylko wérdd biedoty, ale takze w $rodowiskach
ludzi zamoznych. Wraz z postepem uprzemystowienia, ktérego wynikiem bylo
zwigkszenie sie ilosci dostgpnych dobr, uzywanie przedmiotéw, ktére wczesniej
byly juz czyja$ wlasnoscia, stopniowo stawalo si¢ domeng warstw ubozszych'.

Pierwsze sklepy z uzywang odzieza zblizone w formie do tych, ktére zna-
my dzis, zaczely funkcjonowaé w latach sze§¢dziesigtych XX wieku w Europie
Zachodniej, gtéwnie w Niemczech. Celem ich dzialalnosci byta gtéwnie sprzedaz
taniej odziezy, pochodzacej ze zbidrek charytatywnych oraz darowizn, osobom
niezamoznym''. Popularno$¢ second-handéw wsérdd pozostalych grup spolecz-
nych, dla ktérych kupowanie w nich nie byto wstydliwa koniecznoscig, ale raczej
kontestacja konsumeryzmu i jednakowosci narzuconej przez producentéw ubran,
przyniosta kontrkultura lat osiemdziesiatych (w szczegolnosci upowszechnienie
sie subkultury punk'?)®.

8 M. RICHARDSON: Design for Reuse: Integrating Upcycling into Industrial Design Practice.
Victoria 2017, s. 2-3.
® M. ProNKA: Etyka w modzie, czyli CSR w przemysle odziezowym. Warszawa 2013, s. 16-17.
1 M. SKOWRONSKA: Drugie zycie przedmiotéw..., s. 62-63.
A. KwaSNIEWSKA: Lumpeksy, szmateksy, second-handy - sklepy z uzywang odziezg i ich
klienci. W: Smieé w kulturze..., s. 532.
2 Ang. punk - potocznie: $mie¢, géwniarz; fobuz, chuligan, smarkacz.
M. SKOWRONSKA: Drugie Zycie przedmiotow..., s. 64.
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Zjawisko noszenia uzywanej odziezy jako przejaw buntu mlodych ludzi prze-
ciwko systemowi zostala szybko wychwycona przez projektantéw odziezy, takich
jak Vivienne Westwood czy Malcolm McLaren, ktorzy zaczeli tworzy¢ nowa
odziez inspirowang niedbalym, $mietnikowym stylem punk. Komercjalizacja
stylu wlasciwego dla subkultury utrudnila jej czlonkom wyrazanie wlasnej indy-
widualnosci oraz pogladéw poprzez stroj, poniewaz odtad trudno bylo odréznic,
ktére ubrania pochodzity z drugiej reki, a ktére z drogich butikéw'.

W polskich realiach lat osiemdziesigtych noszenie odziezy uzywanej nie
wynikalo bynajmniej z checi kontestacji czegokolwiek. Dostep do niej stanowil
w tamtym czasie szans¢ na ucieczke od zlej jakosci i ograniczonej dostepnosci
produktow na rynku krajowym. Poniewaz sklepy z uzywang odzieza w formie
podobnej do tej, ktéra mozemy obserwowa¢ wspolczesnie, pojawily si¢ w Polsce
dopiero po transformacji ustrojowej, odziez uzywana, ktdrg noszono wczesniej,
pochodzita najczeéciej z daréw charytatywnych zza zelaznej kurtyny, paczek od
rodziny z zagranicy czy z komiséow odziezowych. Zdaniem Anny Kwasniewskiej,
przed zmiang ustrojowg w Polsce odziez uzywana byla postrzegana jako dobro
luksusowe ze wzgledu na ograniczong dostepnos¢ oraz o wiele lepsza jakos¢ niz
rodzimych wyrobdw, ktére mozna bylo naby¢ w tamtym czasie réwniez w ogra-
niczonych ilosciach®.

Po 1989 roku import zaréwno nowych towardw, jak i uzywanej odziezy stat
sie latwiejszy, co zaowocowalo prawdziwym rozkwitem branzy. Kolejna wazna
data w historii second-handéw w Polsce jest rok 2002, w ktérym, decyzja rzadu
polskiego, wprowadzono obowigzek wstepnego sortowania odpadéw jeszcze za-
nim zostang przywiezione do Polski. Wejscie w zycie ustawy oznaczalo znaczne
zwiekszenie kosztéw importu uzywanej odziezy, a tym samym wzrost ceny ubran
z drugiej reki w polskich second-handach, jak réwniez polepszenie si¢ jakosci
sprowadzanego towaru. Wzrost ceny oraz jakosci ubran przyniost takze koniecz-
no$¢ dostosowania przestrzeni sklepow do nowego sposobu ekspozycji towarow
o wyzszej niz dotychczas warto$ci'e.

Wedlug Kwasniewskiej, zmiany gospodarcze ktére mialy wplyw zaréwno
na dostepnos¢, jak i na jakos¢ sprzedawanej w Polsce odziezy uzywanej, wply-
nely znaczaco takze na postawe konsumentéw, co mozna zaobserwowal na
przyktadzie ewolucji potocznego nazewnictwa sklepéw oferujacych tzw. odziez
z drugiej reki. Zdaniem badaczki, pejoratywne okreslenia sklepéw z uzywang
odzieza, jak ,lumpeks” czy ,,szmateks”, weszly do powszechnego uzycia dopiero
po transformacji ustrojowej. Wczesniej ubrania z drugiej reki, jak wspomniano,
byty kojarzone raczej z dobrg jakoscig i stylem, w przeciwienstwie do rodzimych
wyrobow. Na poczatku lat dziewigédziesigtych mieliSmy juz do czynienia z praw-

" A. McROBBIE: Postmodernism and Popular Culture. London - New York 1994, s. 155-156.

5 A. KWASNIEWSKA: Lumpeksy, szmateksy..., s. 531-533.

' J. GADECKI: Moda/kg. O modzie i kulturze z drugiej reki. W: Rozkoszna zaraza. O rzgdach
mody. Red. T. SZLENDAK, K. PIETROWICZ. Wroctaw 2007, s. 93-94.
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dziwym rozkwitem handlu niesortowanymi, a dzigki czemu naprawde tanimi
$mieciami odziezowymi po naszych zachodnich sasiadach, ktére, w poréwnaniu
do coraz powszechniej dostepnych nowych ubran, zaczely by¢ kojarzone z bieda
i wstydliwg koniecznosciag. W wlasnie w tym czasie powstaly okreslenia typu
~lumpeks” czy ,szmateks” — z ktérych pierwsze jest wynikiem polfaczenia stowa
»lump” (oznaczajacego widczege, bumelanta, pijaka), a drugie - stowa ,,szmata”
(znoszony ciuch, fachman, strzep) z zagranicznie brzmiacg koncowka ,-eks”.
Stowa te w ironiczny sposéb mialy kojarzyc¢ si¢ z Peweksami, ktére przed zmiang
ustrojowa stanowily synonim luksusu i bogactwa'.

Wraz z polepszaniem si¢ jakosci odziezy dostepnej w second-handach po
2002 roku zaczelo si¢ zmienia¢ podejscie potencjalnych klientéw do takich
sklepéw, co réowniez i tym razem znalazto swdj wyraz w przeobrazeniach na-
zewnictwa. Pejoratywne okreslenia zaczely ustepowac miejsca przywolujagcym
zdecydowanie przyjemniejsze skojarzania ,ciucholandom” i ,second-handom”.
Bezposrednim skutkiem koniecznosci selekeji odziezy uzywanej byl wzrost jej
ceny, ktéry wymusit na sprzedawcach poprawe estetyki wnetrz sklepow oferuja-
cych odziez z drugiej reki, a takze inwestycje w pewne dzialania marketingowe,
jak chociazby nadanie sklepowi chwytliwej nazwy, zadbanie o oryginalny wystroj
czy pewna specjalizacja'®.

Skowronska stworzyla klasyfikacje sklepéw z odzieza uzywana funkcjonu-
jacych wspodlczesnie. Kryteria podzialu stanowily miedzy innymi: sposéb eks-
pozycji przedmiotdw, stosunek wlascicieli i obstugi do sprzedawanego towaru,
estetyka wnetrza, obecnos$¢ dekoracji, a takze lokalizacja sklepu. Pierwszym ty-
pem polskiego second-handu, ktéry wyrdznita badaczka, jest ,,$mietnisko”. To
miejsce najbardziej zblizone do tych, ktére funkcjonowaty przed 2002 rokiem.
»Smietniska” mieszczg si¢ najczeéciej w bramach lub piwnicach. Czesto panuje
w nich nieprzyjemny zapach stechlizny, a o kwestie estetyczne po prostu si¢
nie dba. Ubrania nie s3 tu dzielone na kategorie, tylko eksponowane w wiel-
kich koszach, w ktérych nalezy dostownie grzebac”, aby znalez¢ co$ intere-
sujacego. W second-handach tej kategorii odziez sprzedaje si¢ najczgsciej na
kilogramy, a klientele stanowig osoby niezamozne lub poszukiwacze peretek®.

Kolejng kategori¢ sklepéw oferujacych odziez uzywang stanowig miejsca
typu ,jak nowe”, czyli takie, ktére do zludzenia przypominaja sklepy z no-
wymi ubraniami. Czgsto lokalizowane sa przy gtéwnych ulicach miast, obok
tych oferujacych odziez nieuzywang. W takich sklepach dostepne sa jedynie
ubrania w dobrym stanie, czesto znanych marek. Zwraca si¢ takze uwage na
obowigzujace trendy. Odziez kategoryzuje sie, wycenia indywidualnie i eks-
ponuje na wieszakach, uwzgledniajac podzial na rodzaj oraz kolor. Wtasci-

7 A. KWASNIEWSKA: Lumpeksy, szmateksy..., s. 531-532.

'8 M. SKOWRONSKA: Drugie zycie przedmiotéw..., s. 67-68.
Potocznie takie sklepy nazywa si¢ takze szperaczami.

» M. SKOWRONSKA M.: Drugie zycie przedmiotow..., s. 71-74.
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ciele sklepéow typu ,jak nowe” przywiazuja uwage do estetyki wnetrza, czesto
wprowadzaja dekoracje oraz muzyke. Odwiedzanie takich second-handéw nie
jest juz rzecza wstydliwg, a wrecz oznaka zaradnosci zyciowej, bo mozna
w nich kupi¢ modne ubrania znanych marek po cenie wielokrotnie nizszej
niz w sklepach sieciowych, a jako$¢ produktu bywa nawet lepsza®. W wigk-
szosci sklepéw tego rodzaju mozna zaplaci¢ karta, a te najpopularniejsze
przemieniajg si¢ z czasem w sieci sklepéw o tej samej nazwie. Za przyklad
mozna poda¢ chociazby Centrum Taniej Odziezy, ktére ma swoje oddzialy
w Gdansku, Toruniu i Olsztynie, czy sklepy o nazwie Kupciuszek, ktére tak-
ze mozna odnalez¢ migdzy innymi w Olsztynie i Gdansku. Ponadto istnieje
wiele second-handéw dzialajacych jedynie online, jak chociazby Remix.pl lub
Wieszakshop.pl. Najciekawsza z wymienionych przez Skowronska kategorii
stanowig bez watpienia sklepy typu vintage, ktérych wlasciciele wrecz osten-
tacyjnie informujg o tym, Ze handluja odzieza uzywang, szczyca si¢ swoim
unikatowym towarem. Second-handy tego typu czesto przypominaja raczej
drogie butiki. Aranzujac wnetrza takich sklepow, stawia si¢ na oryginalno$¢.
Ich nazwy zazwyczaj takze przykuwaja uwage swoja pomystowoscia, takie jak
chociazby Fatataszek, Tani Armani, Retro, Odziez z Przeszloscig, Chic, London
Fashion”. Wiele ze sklepow reprezentujacych kategorie vintage specjalizuje
sic w konkretnej epoce w modzie, na przyklad odziez z lat siedemdziesig-
tych czy osiemdziesigtych, lub konkretnym stylu. Za przyklad mozna podac
gdanski second-hand o nazwie Spirit Of Rock And Roll, ktory oferuje glow-
nie odziez charakterystyczng dla subkultur zwigzanych z réznymi rodzajami
muzyki rockowej. Mozna tam kupi¢ zaréwno uzywane martensy i glany, jak
i koszulki z nadrukami dotyczacymi zespoléw muzycznych, kurtki ramoneski
czy sukienki w stylu gotyckim, punkowym albo rockabilly (stylizowane na
lata piecdziesiate).

Oprocz uzywanych ubran mozemy kupi¢ takze uzywane meble, artykuty
dekoracyjne, rézne utensylia. W tym miejscu nalezy jednak zwrdci¢ uwage na
kategorie kiczu, w ktérg wiele starych sprzetow sie¢ wpisuje, a mimo to, czy
moze wlasnie dlatego, cieszg si¢ one duzym zainteresowaniem. Kicz, zdaniem
Abrahama Molesa, oznacza tandete, przedmiot po$ledniej jakosci*, ktory czesto
jest imitacja produktu lepszej klasy, zwykle pozostawiajac wiele do Zzyczenia
w kwestii estetyki”. Mimo zlej jakosci, wiele ,,kiczowatych” przedmiotéw z cza-
sem urasta do rangi kultowych za sprawa swojej swoich konotacji z konkretnym

2l Tbidem, s. 74-76.

2 Ibidem, s. 76.
* Wymieniono nazwy sklepdw, ktdre autorka zaobserwowala w Gdansku, Olsztynie i Toruniu.

* Niem. kitschen — pot.: byle jak; niem. verkitschen — pot.: przemyca¢, sprzedawaé co$ innego
w miejsce tego, co faktycznie zamawiano. A. MoLEs: Kicz, czyli sztuka szcze$cia. Studium o psy-
chologii kiczu. Przet. A. SzcZEPANSKA, E. WENDE. Wstep A. OSEkA. Warszawa 1978, s. 13-14.

» Ibidem.
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Fot. 1. Dekoracje placu zabaw dla dzieci wyko

(fot. M. Fraczkiewicz, lipiec 2013)

Fot. 2. Klapki wykonane ze zuzytych opon samochodowych, Uganda (fot. H. Ciszewska, 2016)
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Fot. 3. Spodnica wykonana z uzywanej Fot. 4. Bluzka wykonana z uzywanej
koszuli meskiej, projekt Junty Styling, koszuli meskiej, projekt Junty Styling,
Wielka Brytania Wielka Brytania
(fot. V. Crespi, 2009) (fot. V. Crespi, 2009)
Zrédto: http://www.rewardrobe.eu/tag/junky-styling/m Zrédlo: http://www.rewardrobe.eu/tag/junky-styling/m
[data dostepu: 3.03.2017]. [data dostepu: 3.03.2017].

Fot. 5. Torebka firmy Esoist wykonana Fot. 6. Torebka firmy Esoist wykonana
z papierkéw po stodyczach z papierkoéw po stodyczach
(fot. J. Sigurdardottir, 2011) (fot. Ecoist, 2012)
Zrédlo: https://www.facebook.com/ecoist/photos/a.1015036 Zrédlo: https://www.facebook.com/ecoist/photos/a.1015190
3513262137.373049.20318862136/10150363513672137/2typ 0424707137.487989.20318862136/10151900424887137/2typ

e=3&theater [data dostepu: 22.03.2017]. e=3&theater [data dostepu: 22.03.2017].
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okresem lub wydarzeniem, a takze unikatowosci, wynikajacej z coraz trudniej-
szego dostepu do przedmiotéw wyprodukowanych przed laty*. Dla przykiadu,
niektdre obiekty, ktore staly si¢ wrecz symbolami epoki PRL-u, jak chociazby
stynny samocho6d marki Fiat 126p, czyli popularny Maluch, potrafia osigga¢ na
aukcjach internetowych wartos¢ nawet kilkudziesigciu tysiecy ztotych, podczas,
gdy jeszcze kilka lat temu mozna je bylo naby¢ za kilkaset. Zjawisko popularnosci
przedmiotow kojarzacych sie z czasem minionym okreslamy mianem recyclingu
kulturowego?.

Eko moda

Wedlug Anny Nacher, zZréddet wspdlczesnie rozumianej ekomody, rozumianej
jako $wiadomy wybdr ekologicznych tworzyw, nalezy upatrywa¢ w amerykan-
skiej kontrkulturze lat siedemdziesigtych XX wieku. Wlasnie w tym czasie ekolo-
giczny styl zycia, naturalne tkaniny, etniczno$¢, medytacja, niekonwencjonalnos¢
z niszowej kontrkultury dzieci kwiatow zaczely urasta¢ do rangi Swiatowego tren-
du. Do konca lat dziewigédziesigtych XX wieku za tkaniny ekologiczne uznawano
jedynie te z naturalnych widkien, jak bawelna czy len, do ktérych produkeji nie
uzywano $rodkéw chemicznych. Dopiero pdzniej, pod koniec lat dziewiecédzie-
sigtych, za sprawa pojawienia si¢ tkanin polarowych, produkowanych z poliestru
odzyskiwanego z recyclingowanych butelek plastikowych (tzw. PET-6w*), pro-
ducenci zaczgli rozumie¢ pojecie tkanin ekologicznych w szerszym kontekscie.
Wykorzystanie tzw. PCW (ang. post consumer waste — odpady pokonsumpcyjne)
do produkeji ubran oraz przedmiotéw codziennego uzytku to polaczenie od-
powiedzialnos$ci za Srodowisko, poprzez ograniczanie ilosci niewykorzystanych
odpaddw, zalegajacych na wysypiskach, oraz dobrego smaku, w konsekwencji -
takze mody. Pierwsze polary pojawily si¢ na rynku za sprawg firmy outdorowej*
Patagonia. Pozniej, w 2007 roku, brytyjska firma Marks & Spencer upowszech-
nila je takze wsrod konsumentéw mniej zwigzanych ze sportem. Do produkcji

% K.T. KowaLska: Object trouvé na $mietniku, czyli o tym, jak kolekcjoner moze zrehabilito-
waé $mieci. W: Smieé w kulturze..., s. 513.

7 ]. GADECKI: Moda/kg..., s. 93-96.

# PET jest to skrot nazwy tworzywa sztucznego znanego od 1941 roku, ktérego petna nazwa
brzmi politereftalan etylenu.

¥ Zadaniem odziezy outdoorowej (ang. outdoor — na wolnym powietrzu, w plenerze, na
zewnatrz) jest zapewnienie jej uzytkownikowi ochrony termicznej. W zalezno$ci od warunkéw
atmosferycznych taka odziez powinna zabezpieczy¢ uzytkownika przed przemarznigciem, przemo-
czeniem, przewianiem lub przegrzaniem.
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jednej meskiej bluzy polarowej wykorzystuje si¢ $rednio jedenascie dwulitrowych
butelek plastikowych™.

Wspolczesnie wigkszos¢ znanych firm odziezowych proponuje konsumen-
tom kolekcje organiczne, czyli wykonane z naturalnych widkien i barwione
naturalnymi barwnikami (np. indygo) lub recyclingowe. Odziez recyclingowa
to domena przede wszystkim marek sportowych, takich jak Puma czy Adidas.
Najbardziej znang linig recyclingowej odziezy sportowej sg ubrania projektowane
przez Stelle McCartney. Projektantka podkresla, ze ubrania sg nie tylko ekolo-
giczne, ale dzieki temu, ze do wytwarzania obuwia nie uzywa sie skory, takze
weganskie. Promocja odziezy wykonanej z tkanin ekologicznych lub recyclin-
gowych jest nazywana przez specjalistow procesem zazieleniania marki, czyli
dostosowywania oferty do aktualnej mody na ekologie®.

Wiele popularnych firm, na przyktad H&M lub Puma, proponuje znizki
na nowe ubrania w zamian za wrzucenie starych do specjalnego pojemnika
znajdujacego sie¢ w sklepie. Organizuje si¢ rowniez akcje spotecznosciowe, mie-
dzy innymi w Krakowie czy Poznaniu, podczas krétych w zamian za oddanie
znoszonej odziezy mozna otrzyma¢ voucher do wykorzystania w dowolnym
sklepie wybranej galerii handlowej. Warto takze wspomnie¢ o inicjatywie nie-
komercyjnej wymiany ubran, tzw. swappingu. Akcje wymiany najczesciej ogta-
szane s3 za posrednictwem portali spolecznosciowych lub przez udostepnianie
informacji (np. zawieszanie plakatow) w miejscach, gdzie taka wymiana ma si¢
odby¢. Jedng z takich przedsiewzie¢ jest ,,Babi targ”, ktory odbywa si¢ cyklicznie
w gdanskich galeriach handlowych. W czasie takiego targu uczestnicy, ktérym
czasowo udostepnia si¢ przestrzen pasazu duzego sklepu lub miejskiego placu,
moga wymienia¢, sprzedawac i kupowac uzywane ubrania miedzy sobj.

Swapping czgsto organizuje si¢ takze w kawiarniach na mniejszg skale. Zdarza
sie tez, ze w niektdérych lokalach znajduja si¢ specjalnie wydzielone miejsca, tzw.
giveboxy, w ktérych mozna zostawi¢ niechciane ubranie lub rzecz. Przedmiot
pozostanie tam, dopoki nie znajdzie kolejnego wlasciciela, ktéry w zamian od-
tozy cos swojego. Jeden z bardziej popularnych giveboxéw w Polsce znajduje si¢
w poznanskiej dzielnicy Jezyce. Idea pomystodawcéw projektu, ktéry rozpoczeto
w maju 2016 roku, bylo ustawienie w przestrzeni miejskiej szaty, do ktérej kazdy
bedzie mégt wlozy¢ zbedne ubrania lub inne przedmioty i tez wyciagna¢ z niej
co$, co mu sie spodoba. Obok calorocznych giveboxéw organizowane s3 takze
sezonowe inicjatywy, jak chociazby akcja ,Wymiana ciepta’, w ktdrej wzigli udziat
mieszkancy m.in. Warszawy, Krakowa, Katowic i Olsztyna. Celem inicjatywy byta
zbidrka cieptych ubran (przede wszystkim kurtek i plaszczy), ktore chetni po
prostu zostawiali na wieszakach w wyzaczonych miejscach, tak aby kazda oso-
ba, ktéra potrzebuje cieptego ubrania, mogla bez problemu wzig¢ sobie kurtke.

% A. NAcCHER: Rubieze kultury popularnej. Popkultura w $wiecie przeplywéw. Poznan 2012,
s. 156-157.
' M. PronNka: Etyka w modzie..., s. 92.
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Podobnie dzieje sie¢ w przypadku ksigzek, ktére na przyklad mozna zostawiaé
w wielu bibliotekach w ramach akcji ,,Uwolnij ksigzke”

Bardzo ciekawym przykladem mody recyclingowej jest plastikowe obuwie
proponowane przez firme Melissa juz od 1971 roku®. Buty s3 wykonane z recyc-
lingowego, termoplastycznego materialu o nazwie Mel-fleks, ktéry dopasowuje
sie do stopy. Tworzywo jest wygodne, nieprzemakalne i w dodatku pachnie, co
jest oczywiscie efektem zamierzonym. Dzigki syntetycznemu materialowi, kto-
ry jest o wiele latwiejszy w uksztaltowaniu niz na przyklad skéra, buty moga
przybiera¢ najbardziej wymyslne ksztalty i kolory. Ich cena wacha si¢ od stu
kilkudziesieciu do pieciuset ztotych, w zaleznosci od modelu. Tak zwane meliski
sa projektowane przez najbardziej znanych §wiatowych projektantéw, takich jak
Karl Lagerfeld, Jean Paul Gaultier i Vivienne Westwood™.

Szczegdlna cechg odziezy i obuwia wykonanych z materialéw recyclingowych
jest to, ze sa wrecz predestynowane do ponownego przetworzenia. Zaréwno buty
marki Melissa, jak i odziez sportowa mozna po zakonczonym sezonie zwrdci¢ do
sklepu - zostang one ,,przetopione” na nowe, przystosowane do nowych trendow,
a my otrzymamy znizke na zakup kolejnych. Firma Melissa wspdtpracuje row-
niez z artystami, ktorym ofiarowuje obuwie ze starych kolekcji jako tworzywo
rzezbiarskie™.

W kategorii upcyclingu, tworzenia ubran z materialu nieprzetworzonego,
jednymi z pierwszych i najpopularniejszych projektantéw sa Anika Sanders
i Kerry Seager. Dzialanos$¢ swa rozpoczely w 1997 roku od projektowania ubran
ze starych, tweedowych garnituréw. Niedlugo pdzniej ich butik — o nazwie Junky
Styling ($mieciowe stylizacje), informujacej dostownie o sposobie pozyskiwania
materialu — w krétkim czasie zyskat bardzo duzg popularnos¢. Oredowniczkami
»$mieciowego” stylu s3 miedzy innymi Kate Moss, Gween Stefani czy Siena
Miller™.

Oprocz tworzenia ubran z przetworzonych odpadéw pokonsumpcyjnych
i przerabiania starych ubran na nowe istnieje jeszcze kategoria dostownego wy-
korzystania §mieci pokonsumpcyjnych, zmiany ich przeznaczenia bez uprzednie-
go przetwarzania. Z czasem przybywa przykladéw na to, Ze torebka wykonana
bezposrednio z papierkéw po stodyczach, detek rowerowych lub reklaméwek
moze by¢ czym$ wygodnym, trwalym i wcale nie dziwacznym w formie. Jedna
z najpopularniejszych firm produkujacych dodatki recyclingowe jest amerykan-
ska marka Ecoist. Torebki sg produkowane mig¢dzy innymi z opakowan po bato-
nikach i cukierkach, kluczykéw od puszek, starych gazet lub detek rowerowych.

> Firma zostala zalozona w 1971 roku w Sao Paulo w Brazylii. Obecnie produkty Melissy sa
dostepne w ponad osiemdziesi¢ciu krajach, w tym w Polsce.

3 About Melissa. History. http://melissasingapore.weebly.com/about-melissa-hearts.html [data
dostepu: 18.03.2017].

* Ibidem.

» A. NACHER: Rubieze kultury popularnej..., s. 159-160.
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Ich ceny wahajg si¢ od kilkunastu do kilkudziesigciu funtéw, w zaleznosci od
modelu. W przypadku torebek firmy Ecoist warto$¢ gotowego, upcyclingowane-
go, produktu wzrasta kilkudziesieciokrotnie w stosunku do wartosci materiatu,
z ktorego jest zrobiony. Firma podkresla, Ze kazda torebka jest jedyna w swoim
rodzaju, poniewaz wszystkie wykonywane sg recznie. Klient moze takze zamowic¢
torebke, tzn. poprosi¢, aby wykonano ja z opakowan po konkretnym produkcie.
Firma Ecoist jest zwigzana takze z réznymi kampaniami na rzecz przyrody. Za
posrednictwem jej strony internetowej, kupujac torebke, mozna przy okazji ,,po-
sadzi¢ drzewo”. Firma jest takze zaangazowana w ruch fair trade (sprawiedliwy
handel), ktorego celem jest miedzy innymi wspieranie rozwoju matych firm oraz
wytworcéw dziatajacych w krajach tzw. Trzeciego Swiata®.

Wedlug Nacher, mode na wykorzystanie tworzyw ekologicznych mozemy
podzieli¢ odpowiednio na eco-chic, eco-fashion oraz oczywiscie eco-kicz. Pierwszy
termin, eco-chic, odnosi si¢ do produktéw kosztownych i luksusowych, kto-
rych odbiorcy wcigz poszukujg ciekawostek i nowych zrdédet ekscytacji, a te
bez watpienia zapewnia odbiorcom wiasnie wykorzystanie surowcow wtdérnych.
Okreslenie eco-fashion czy tez sustainable-fashion odnosi si¢ do produktéw po-
wszechnie dostepnych, sprzedawanych w sklepach sieciowych, ale tez spotecznie
odpowiedzialnych, czyli projektowanych z mysla o dazeniu do maksymalnego
ograniczenia negatywnego wplywu produkeji na srodowisko, a jednoczesnie za-
chowania estetyki i funkcjonalnosci wyrobow. Takie produkty wykonywane sa
zaréwno z tworzyw recyclingowych, jak i organicznych. Podczas zakupu ubran
wpisujacych sie w nurt sustainable-fashion konsument zazwyczaj informowany
jest o ich pochodzeniu oraz znaczeniu dla $rodowiska za posrednictwem rdzne-
go rodzaju kampanii reklamowych, zalaczonych ulotek oraz nieco wyzszej ceny
w stosunku do ,nieekologicznego” odpowiednika®”. Wymienione nurty mody
ekologicznej czesto przenikaja sie i wzajemnie facza, ale mogg okazac si¢ takze
zupelnie rozlaczne. Przykladowo odziez luksusowa (eco-chic) bez przeszkod
moze jednoczesnie spetnia¢ kryteria mody odpowiedzialnej spolecznie. Nalezy
jednak pamietaé, ze ubrania tworzone z produktéw recyclingowych lub orga-
nicznych wcale nie muszg by¢ przyjazne dla srodowiska. Mimo wykorzystania
ekologicznych surowcéw sposob ich przetwarzania moze okaza¢ si¢ daleki od
spolecznej odpowiedzialnosci, a okreslenie produktéw przedrostkiem ,,eco” przez
producenta - jedynie chwytem marketingowym.

% O. CHEN: ECOIST Handbags Made From Recycled Trash. 1.11.2009, http://inhabitat.com/
sustainable-style-ecoist-handbags-inhabitat-shop/ [data dostepu: 18.03.2017].
7 A. NACHER: Rubieze kultury popularnej..., s. 156-162.
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Ekomeble i wyposazenie wnetrz

Kolejnym przejawem rosnacej popularnosci ekologicznego stylu zycia, jak
zauwaza Pawel Mozdzynski, jest rozwijajacy sie od lat osiemdziesigtych XX wie-
ku design krytyczny. Na zjawisko skladajg si¢ rozne koncepty i narracje, ktérych
wspélng cechg jest krytyka designu przemystowego, korporacyjnego, zorien-
towanego na masowa i konsumpcyjng nadprodukcje débr. Do nurtu designu
krytycznego mozemy przyporzadkowa¢ miedzy innymi trend okreslany mia-
nem DIY (ang. do it yourself — zréb to sam), ktéry zapoczatkowaly subkultury
lat osiemdziesigtych (hipiséw i punkéw) poprzez samodzielne wykonywanie
naszywek, koszulek, a nawet nagrywanie i wydawanie muzyki czy publikowa-
nie czasopism bez zewnetrznej, korporacyjnej pomocy®. Wspolczesnie DIY
to przede wszystkim ogromna liczba stron internetowych, blogéw i profilow
facebookowych (jak majsterki.pl czy stylowi.pl), czasopism (jak “DIY Majster.
Zréb to sam”) oraz ksigzek (jak chociazby Tajniki DIY z Red Lipstick Monster),
dzieki ktérym mozemy dowiedzie¢ si¢ na przyklad, jak samodzielnie wykona¢
meble ogrodowe ze starych palet czy lampe z butelki po coca-coli, jakie sktadniki
powinnismy polaczy¢, aby otrzymac organiczne kosmetyki, a nawet detergenty.
Prawdziwg kopalnig pomystow dotyczacych wykorzystania §mieci do ozdabiania
podworek i ogrodkow jest takze strona o nazwie niewidzialnemiasto.pl, na ktorej
uzytkownicy zamieszczaja fotografie ciekawych i unikatowych miejsc w swoich
miastach. Wiele z nich stanowi wlasnie zdjecia pomystowego wystroju posesji
badz balkonu, zwykle z wykorzystaniem odpadow™.

Zupelnie inng kategorie designu krytycznego, zarowno pod wzgledem este-
tycznym, jak i cenowym, stanowig meble i gadzety wedlug pomystu znanych
projektantow. Tak jak ubrania, ekomeble mozna wykonywa¢ z materialéw prze-
twarzanych fabrycznie (downcyclingowanych), jak réwniez nieprzetwarzanych
(upcyclingowanych) — wykorzystanych w podobnym lub zupelnie réznym kon-
tekécie. Jednymi z najpopularniejszych wspolczesnie ekoprojektantow mebli sa
brazylijscy bracia Humberto i Fernando Campan. Ich najglosniejszy projekt -
fotel o nazwie Favela mozna naby¢ w sklepie internetowym za 3130 euro®.

Wedlug Mozdzynskiego, wykorzystanie odpadéw w projektowaniu mebli,
odziezy czy innych przedmiotéw czesto przyjmuje znaczenie symboliczne.
Poprzez rekontekstualizacje przedmiotéw, ktdre zostaly juz raz uznane za $mieci,
i nadanie im nowej wartosci w sposob umiejetny i przemyslany mozna zwrocic
uwage odbiorcow na wiele probleméw zwigzanych miedzy innymi z bieda, wy-
kluczeniem spofecznym, bezmyslnym konsumeryzmem, masowa nadprodukeja

*¥ P. MozpZYNSKL: Prawdy odpadu. Najwazniejsze konteksty i znaczenia zwigzane ze Smieciami
w sztukach wizualnych i dizajnie XX i XXI wieku. W: Smie¢ w kulturze..., s. 431-432.

¥ http://www.niewidzialnemiasto.pl [data dostepu: 19.03.2017].

" Favela Chair. http://www.owo.biz/products/favela-chair-edra/ [data dostepu: 18.03.2017].
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débr czy rosnagcym zanieczyszczeniem srodowiska*. Za przyklad znéw mozna
poda¢ wspomniany fotel o nazwie Favela, wykonany z niewielkich $cinkéw drew-
na, ktore fatwo znalez¢ na ulicach kazdego miasta. Ideg projektantéw mebla byto
zwrdcenie uwagi odbiorcow na problem biedy i wymuszanej przez zlg sytuacje
materialng zaradno$ci — przejawiajacej sie miedzy innymi w wykonywaniu mebli
ze znalezionych na ulicy odpadéw — mieszkancéw najbiedniejszych dzielnic Rio
de Janeiro, czyli tzw. faveli (stad tez nazwa fotela)*.

Kontrowersje wokél mody na ,,eko”

Najwiekszym zagrozeniem dla ekologicznej mody oraz designu, zdaniem
Magdaleny Plonki, jest greenwashing (zielone pranie moézgu, zielone mydlenie
oczu). Okreslenie w sposdb przenosny odwoluje sie¢ do oszustw, jakich dopusz-
czajy si¢ zarzadzajacy duzymi firmami, ktérzy wprowadzajg sprzedaz artykulow
ekologicznych, ale traktuja to jako intratng strategie marketingows, a budo-
wany przez nich proekologiczny wizerunek firmy zwykle jest nieprawdziwy
(wspomniane wcze$niej ,,zazielenianie marki”). Najczesciej produkty ekologiczne
stanowig jedynie niewielki procent ogélnej oferty firmy. Na polce obok butéw
sportowych wykonanych z tworzyw recyclingowych znajdziemy takze te wy-
produkowane z surowcoéw nie majacych nic wspdlnego z ekologia. W sklepie,
w ktérym mozemy kupi¢ ubrania wykonane z tkanin naturalnych oraz barwio-
ne za pomocg organicznych substancji, ,zwykle” materialy i tak beda stanowi¢
wigkszo$¢. Produkty ekologiczne najczeéciej pelniag funkcje swoistego ,wabika”
przyciagajacego klientow, ktorzy zazwyczaj kupia takze produkty nieekologiczne
ze wzgledu na ich nizsza cene, a nawet promocje®.

Kolejng wazng kwestia dotyczaca kreowania ekologicznego i ,alternatywne-
go” wizerunku firmy jest wykorzystywanie znaku ,Fairtrade’, ktéry sygnalizuje
zwigzek firmy ze wspomnianym ruchem fair trade. Niestety, tak samo jak w przy-
padku CSR, dla wiekszosci duzych przedsiebiorstw szczycacych si¢ udzialem
w sprawiedliwym handlu stanowi on zaledwie kilka procent aktywnosci firmy*.

Wedlug Mozdzynskiego, nalezy takze zwroci¢ uwage na zjawisko uprze-
mystowienia i komercjalizacji designu krytycznego. Mimo swojej ideologicznej
podbudowy, ktéra stanowila kontestacja designu przemystowego, na poczatku
XXI wieku zostal on utowarowiony, wciggniety do $wiata masowej produkcji.

" P. MozpzYNSKI: Prawdy odpadu..., s. 437-439.

* A. Ropowicz: Luksus z odzysku. 2008. Wysokie Obcasy: http://www.domosfera.pl/wne-
trza/1,101999,4858677.html [data dostgpu: 22.09.2013].

# M. Pronka: Etyka w modzie..., s. 16-17.

*“ A. NACHER: Rubieze kultury popularnej..., s. 172-174.
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Wprawdzie eco-design nadal opiera si¢ na wykorzystywaniu praktycznie bez-
warto$ciowych tworzyw, ale obecnie produkty tego typu moga osiaga¢ bardzo
wysoka cene®.

Kwasniewska podkresla tez problem niecheci niektérych konsumentéw wo-
bec towaréw recyclingowych, zwigzanej z tym, ze nie znajg oni ich ,przeszlosci”
Dotyczy to szczegdlnie odziezy dostepnej w second-handach, poniewaz niewia-
dome pochodzenie ubran czy innych przedmiotéw z drugiej reki moze poda¢
w watpliwo$¢ kwestie higieny i bezpieczenstwa ich zakupu®.

Podsumowanie

Ponowne wykorzystanie przedmiotéw raz uznanych za $mieci, odpady moze
wynika¢ z wielu pobudek. Pierwsza z nich jest, bez watpienia, stale rosngca
swiadomos¢ ekologiczna. Dla konsumentdw, ktorych to dotyczy, ekologiczny
styl zycia jest Swiadomym wyborem, ktéry czesto wigze si¢ z pewnym statusem
ekonomicznym oraz wyksztalceniem. Przywiazuja oni wage raczej do mozliwego
wplywu na $rodowisko naturalne oraz jako$ci nabywanych przedmiotéw niz do
ceny. Przedstawiciele tej grupy czesciej beda siegali po ekologiczne produkty
znanych marek, jak wspomniane wcze$niej buty Melissa czy meble projektowane
przez cenionych ecodesigneréw. Korzystajac z oferty second-handéw wybiorg
sklepy przyporzadkowane przez Skowronska do kategorii vintage, poniewaz dla
tego grona kupujacych nie bedzie to powdd do wstydu, ale wrecz przeciwnie,
sposob na kontestacje bezmyslnego konsumeryzmu i jednakowosci narzuconej
przez producentéw ubran lub, po prostu - na znalezienie rzeczy unikatowych.

W przypadku drugiej grupy konsumentéw wybér produktéw, ktére mozna
uzna¢ za recyclingowe, wynika z pobudki wrecz biegunowo odmiennej, ktora jest
ekonomiczna koniecznos¢. Takie osoby raczej nie sieggna po przyjazna srodowi-
sku odziez projektowang przez Stelle McCartney ani projekty mebli designeréw
zaangazowanych spofecznie i ekologicznie, a wykazg si¢ zaradnoscia rodem
z poradnikéw DIY. Korzystanie z oferty sklepéw z uzywang odzieza - jak uznata
Skowronska — bedzie dla nich powodem raczej zazenowania niz ekscytacji, wy-
biorg wigc second-handy typu ,,$mietnisko” i ,jak nowe”. Oczywiscie pomiedzy
tymi dwoma, pozostajagcymi w opozycji, kategoriami konsumentéw produktow
recyclingowych i ekologicznych zawiera si¢ jeszcze cale spektrum kategorii po-
$rednich, ktéorym wlasciwa jest motywacja mieszana, zaréwno ekonomiczna, jak

 P. MozpZYNSKI: Prawdy odpadu..., s. 431-432.
1 A. KwaSNIEWSKA: Lumpeksy, szmateksy..., s. 546.
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i $wiatopogladowa, a nawet wynikajaca z chwilowego impulsu, mody czy po
prostu przypadku.

Uwazam jednak, ze kazdy, choc¢by przypadkowy i niewielki wzrost $wia-
domosci spolecznej towarzyszacy promocji ekologicznych tworzyw dziala na
korzy$¢ spoltecznosdci i srodowiska. Moda na tworzywa przyjazne srodowisku
moze stanowi¢ bardzo dobry punkt wyjscia kampanii spotecznych oraz akcji,
ktére mialyby sie przyczyni¢ do ograniczenia ilo$ci zanieczyszczen oraz zmiany
podejécia do $mieci na bardziej refleksyjne. Taka zmiana podejscia jest szcze-
goélnie wazna wspolczednie, kiedy nowe mody i wynalazki trafiaja na rynek
praktycznie codziennie, a my, zZyjac w spoleczenstwie konsumpcyjnym, musimy
stawi¢ czota obowiazkowi ciaglej konsumpcji. Warto byloby wypracowa¢ nawyk
zastanowienia si¢ za kazdym razem, czy nowa rzecz jest nam potrzebna, zanim
ja kupimy, zabierzemy do domu i postawimy obok modelu z poprzedniego roku,
a niedtugo pdzniej wyrzucimy, robigc miejsce ,,must-haveom” kolejnego sezonu®.

Mysle, ze bez wzgledu na to, czy rzecz si¢ dokonuje za sprawa mody czy
zmiany powszechnego podejscia do ekologii, wazne s3 rezultaty. Jezeli mozliwa
jest cho¢ nieznaczna poprawa stanu srodowiska naturalnego, ograniczenie obec-
nej liczby $mieci oraz ich przyrostu w przysztosci, warto da¢ szanse temu zjawi-
sku, bo moze zaprocentowa¢, stopniowo lecz trwale zmieniajac nasze codzienne
przyzwyczajenia, i mam szczera nadzieje, ze tak si¢ stanie.
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