Studia Politicae Universitatis Silesiensis
2016, T. 16

ISSN 1895-3492 (wersja drukowana)
ISSN 2353-9747 (wersja elektroniczna)

Katarzyna Brzoza

Uniwersytet Slaski w Katowicach

,Kobieca twarz” wyborow parlamentarnych
w Polsce w 2015 roku
Perspektywa politologiczno-medioznawcza

Abstract: ,,Female face” of parliamentary election in Poland in 2015. The perspective of
media and politics

Number of women taking the high places on the electoral registers and the number of man-
dates get by women during the last parliamentary election in Poland was never higher. Moreo-
ver women i.e. Ewa Kopacz, Beata Szydlo and Barbara Nowacka represented important enti-
ties of the Polish political landscape. The aim of the article “Seym and Senate” was to show
the participation of women in the last parliamentary election and their current presence in
politics. During an election campaign in 2015 they were also seeking the answer to a ques-
tion about the role, the place and the created media image of leaders of PO, PiS and of the
United Left.
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Wprowadzenie

Zagadnienie aktywnosci politycznej kobiet to temat od dawna obecny
w publicznej przestrzeni, zywo dyskutowany, stanowiacy plaszczyzng zain-
teresowan réznych srodowisk — w tym rowniez naukowych — poddawa-
ny wielowatkowej analizie. Niniejszy tekst wpisuje si¢ we wskazany nurt
i stanowi kolejny glos w dyskusji, poniewaz liczba kobiet usytuowanych
u szczytu list wyborczych oraz liczba mandatéow uzyskanych przez kobiety
nigdy nie byta tak duza, jak podczas ostatnich wyboréw do polskiego Sejmu
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i Senatu. Ponadto w zakonczonej kampanii parlamentarnej twarzami dwoch
najsilniejszych partii byly kobiety, a polska lewica — przezywajaca kryzys
— ,,ruszyla do wyboréw” pod przywodztwem Barbary Nowackiej. Mozna
zatem zaryzykowac stwierdzenie, iz ostatnie wybory do Sejmu i Senatu Rze-
czypospolitej Polskiej miaty sfeminizowane oblicze.

Tekst sktada si¢ z dwoch zasadniczych czgsci i ma gltownie deskryptyw-
ny charakter. Pierwszy fragment — politologiczny — to prezentacja danych
ukazujacych zaangazowanie kobiet korzystajacych z biernego prawa wybor-
czego, w polskie wybory parlamentarne w 2015 roku. W dalszej cze¢sci roz-
wazan punkt cigzkosci przeniesiono na liderki, czyli panie stojace podczas
ostatniej kampanii parlamentarnej na czele reprezentowanych ugrupowan
politycznych — Ewa Kopacz, Beata Szydto i Barbara Nowacka. Zasygnali-
zowana w tytule perspektywa medioznawcza byta préba uchwycenia widocz-
nosci medialnej wskazanych oséb na przykladzie materiatow opublikowa-
nych w ,,Gazecie Wyborczej” i ,,Rzeczpospolite;j”.

Przeprowadzone analizy mialy na celu uzyskanie odpowiedzi na pyta-
nia: Jak na przestrzeni lat ksztaltowal si¢ udziat kobiet w podziale manda-
tow do polskiego parlamentu? Ile postanek wprowadzily do Sejmu i Senatu
poszczegolne ugrupowania polityczne? Wazna jest takze kwestia roli, miej-
sca 1 wykreowanego wizerunku medialnego liderek PO, PiS, Zjednoczonej
Lewicy — podczas kampanii wyborczej w 2015 roku.

Na temat obecnosci czy raczej (nie)obecnosci kobiet! w zyciu politycznym
napisano juz bardzo duzo ksiazek i artykutow oraz sporzadzono mnéstwo
raportow, ktorych autorami sa polscy (np. Matgorzata Fuszara, Renata Sie-
mienska) i zagraniczni (np. Pippa Norris, Anne Marie Goetz) naukowcy. Dla-
tego podstawa prowadzonych rozwazan uczyniono dane udostgpnione przez
Panstwowa Komisje Wyborcza oraz doniesienia wybranych dziennikow, co
pozwala unikna¢ powielania dobrze opracowanych watkéw teoretycznych,
ktore sa dostgpne w naukowej literaturze.

Zwrotu ,,kobieca twarz” uzyto w tytule niniejszego artykulu pod wpty-
wem ksiazki Marka Mazura pt. Polityka z twarzq. Personalizacja parlamen-
tarnych kampanii wyborczych w Polsce w latach 1993—2011, w ktorej autor
przeprowadzit szczegdtowy wyktad na temat zjawiska personalizacji polity-
ki, systematyzujac wiedzg w tym zakresie. W ostatniej kampanii wyborczej
do polskiego parlamentu wzrost roli 0os6b politykow kosztem partii politycz-

' (Nie)obecnos¢ kobiet w przestrzeni publicznej — to temat cyklicznej, czerwcowej kon-
ferencji organizowanej przez Uniwersytet Marii Sktodowskiej-Curie w Lublinie. Tozsamy
zwrot pojawil si¢ w pokonferencyjnej publikacji pod red. M. Patay, (Nie)obecnos¢ kobiet
w przestrzeni publicznej (Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2014) oraz w ekspertyzie
Instytutu Spraw Publicznych autorstwa M. DruciaREK, A. NizyNskieJ pt. (Nie)Jobecnosé
kobiet w polityce. Czy wspélna strategia dla Europy Srodkowo-Wschodniej jest mozliwa?
z 2014 1.
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nej byl wyraznie widoczny. Ponadto punkt cigzkosci przeniesiono na barki
kobiet, ktore staty sig ,,twarzami” kampanii wyborczej trzech waznych akto-
row zbiorowych, czyli PO, PiS i ZL.

Kobiety w wyborach parlamentarnych 2015 —
perspektywa politologiczna

W $wietle art. 33 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z 2 kwietnia
1997 roku ,,Kobieta i mezczyzna [...] maja rowne prawa w zyciu rodzinnym,
politycznym, spotecznym i gospodarczym”. Mimo formalnie obowiazuja-
cych przepisow prawa ,.kobiety, o ile w ogole, dopuszczane sa do tego eks-
kluzywnego klubu, jakim jest polityka, docieraja do granicy, ktorej nie moga
przekroczy¢, granicy, ktorej nie wyznaczaja kompetencje™. ,,Szklany sufit”
skonstruowany z barier instytucjonalnych, formalnych to granica uniemoz-
liwiajaca kobietom awans na eksponowane, wysokie stanowiska polityczne,
migdzy innymi poprzez procedury wytaniania kandydatow reprezentujacych
konkretne ugrupowanie w wyborach czy obsadzanie intratnych stanowisk
w partii, przebiegajace wedtug klucza ograniczajacego mozliwosci kobiet?.

Francuska filozofka Sylviane Agacinski przypuszcza, ze skoro megz-
czyzna wymyslit wojng, to osoba, ktéra wymyslita polityke, byta kobieta.
Z braku sit i chegei do walki, z braku upodobania do przemocy kobiety rozwi-
nely, jej zdaniem, sztuke perswazji i rzadzenia stowami, na ktérych zasadza
si¢ polityczne dzialanie*. Wspotczesnie nadal panuja zywotne, stereotypowe
przekonania, iz polityka jest dzialalnoscia typowo meska, do ktorej kobieta
nie pasuje, gdyz zaangazowanie polityczne pan to co$§ nienaturalnego, nie-
normalnego czy nietypowego’.

2 M. KiciNskA: Barierq jest pleé. 20 lat kobiet w polityce. W: A. CzerwiNskaA, J. Pio-
TROWSKA: Raport: 20 lat — 20 zmian. Kobiety w Polsce w okresie transformacji 1989—2009.
Warszawa 2009, s. 116.

3 Zob. L. WAwROWSKI: ,, Zintegrowany model wyjasniania” — w poszukiwaniu przyczyn
niedoreprezentowania kobiet w strukturach politycznych. W: Ple¢ w Zyciu politycznym. Red.
M. JeziNskl, M. WiNcLAwsKkA, B. BRobzINsSkA., Torun 2009, s. 145—158; A. STELMACH: Mech-
anizmy zwigkszania partycypacji kobiet w wyborach. ,,Srodkowoeuropejskie Studia Poli-
tyczne” 2013, nr 4, s. 7—23; M. MusiaL-KarG: Polacy o aktywnosci kobiet w polityce. Czy
nalezy wprowadza¢é dodatkowe mechanizmy zwiekszajqce udziat Polek w Zyciu publicznym.
“Political Preferences” 2014, No 8, s. 61—74.

4 S. Acacinskr: Polityka plci. Przet. M. FaLski. Warszawa 2000, s. 159—160.

5 Zob. B. Pajak-Patkowska: Stereotyp kobiety i polityka — stagnacja czy ewolucja?
W: Gedner jako determinanta w przestrzeni prywatnej i publicznej. Red. A. BALCZYNSKA-
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W raporcie Women in National Parliaments migdzynarodowej organizacji
Inter-Parliamentary Union (stan na 1 wrzesnia 2015 r.) Polska znalazta si¢ na
55. miejscu w grupie 190 panstw pod wzgledem liczby kobiet zasiadajacych
w parlamentach krajowych. Wedtug danych widniejacych na wskazanej stro-
nie, w izbie nizszej na 460 miejsc 111 zajmuja przedstawicielki ptci zenskiej
(24,1%), w izbie wyzszej za§ w grupie 100 senatoréw jest 13 kobiet, co sta-
nowi 13%. Cytowany ranking otwiera Rwanda, poniewaz kobiety stanowig
tam 63,8% sktadu izby nizszej 1 38,5% izby wyzszej. Ostatnie miejsce na
liscie zajmuje Jemen, gdzie w izbie nizszej parlamentu nie ma kobiet, w izbie
wyzszej za$ zasiadaja 2 panie, ktore tworza 1,8% jej sktadu®.

W tabeli 1 zobrazowano procentowy udzial kobiet w izbie nizszej i wyz-
szej Parlamentu RP od 1989 roku. Na podstawie zebranych danych mozna
stwierdzi¢, iz udziat kobiet w rozdziale mandatéw jest nadal niski, lecz — co
istotne — wzrasta. ,,Wida¢ trend, odsetek kobiet pelznie w gorg jak zotw.
Jesli si¢ utrzyma, w tym tempie panie beda miaty 36 proc. miejsc w Sejmie
w 2025 1., a 50 proc. w polowie XXI wieku. Czyli kwota dziata, ale stanow-
czo za wolno” — podsumowuje Agnieszka Kublik z ,,Gazety Wyborczej™”.
Aktywna partycypacja przedstawicielek ptci zenskiej w polityce mozne nie
tylko przekona¢ megzczyzn, ale przede wszystkim zmieni¢ podejscie kobiet,

Tabela 1
Kobiety w polskim parlamencie
Rok wyboréw Sejm Senat
1989 13% 7%
1991 10% 8%
1993 13% 13%
1997 13% 12%
2001 20% 23%
2005 15% 9%
2007 19% 8%
2011 24% 13%
2015 27% 12%

Zréodto: Analiza whasna

-Kosman, 1. Anpruszkiewicz, J, Karuzna, E. Kania. Poznan 2012, s. 69—80; B. Paiak-
-PaTkowska: Psychologiczne uwarunkowania aktywnosci politycznej kobiet. ,,Przeglad Poli-
tologiczny” 2011, nr 2, s. 91—99.

¢ Women in National Parliaments [http://www.ipu.org/wmn-e/classif.htm (dostep:
4.11.2015)].

" A. KuBLik: W Sejmie i Senacie najwiecej kobiet od lat. Kwota dziala, ale stanowczo za
wolno. ,,Gazeta Wyborcza” 2.11.2015 r.
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ktore powinny uwierzy¢, ze nadaja si¢ do polityki i nie jest to sfera zarezer-
wowana wylacznie dla me¢zczyzn®. Jednoczesnie na uwage zastuguja wnioski
badaczy podkreslajacych, iz nieliczne kobiety, ktore weszty do polityki, nadal
nie stanowia jej petnoprawnej czgsci, gdyz sa przedmiotem, a nie podmiotem
polityki. Kobiety zdecydowanie rzadziej zabieraja gtos w imieniu ugrupowan,
a kiedy zostaja powolane na prominentne stanowisko, niemal automatycznie
pada pytanie o to, jak pogodza obowiazki stuzbowe i tzw. domowe’.

Obserwatorium Rownos$ci Plci Instytutu Spraw Publicznych dzigki
wsparciu Fundacji im. Heinricha Boélla przy okazji ostatnich wyboréw par-
lamentarnych w Polsce podato, iz odsetek kobiet kandydujacych w wybo-
rach do Sejmu pozostat na poziomie sprzed czterech lat. Liczba kobiet, ktore
pojawiaty si¢ na listach wyborczych, byt o 7% wyzszy, niz wymaga Kodeks
Wyborczy (42%). Autorzy dostrzegaja poprawe pozycji kobiet w konteks$cie
tzw. miejsc bioracych, poniewaz w 2001 roku co czwarte miejsce zajmowata
kobieta, a w ostatnich wyborach parlamentarnych odsetek ten wyniost 31%.
Jednocze$nie analitycy podkreslaja, iz sytuacja w wyborach do izby wyzszej
nie poprawita si¢, poniewaz doktadnie jak przed czterema laty, tak i w 2015
roku odsetek kandydujacych kobiet wyniost 14%. Ponadto w 57 okrggach
wsérdd kandydujacych zabrakto przedstawicielek ptci zenskiej!”.

Analityczki przywotlanej instytucji poréwnaly programy partii startu-
jacych w polskich wyborach parlamentarnych w 2015 roku pod wzgledem
tresci skierowanych bezposrednio do kobiet albo zwykle kojarzonych w pol-
skiej polityce z kobietami. Na tej podstawie podzielono ugrupowania poli-
tyczne na: a) partie zajmujace si¢ sprawami kobiet w zakresie rodzicielstwa
i zdrowia reprodukcyjnego (PiS, PO, KORWiN); b) partie wychodzace poza
dwie wczesniej wymienione kwestie (Zjednoczona Lewica, PSL, Razem
i Nowoczesna), wspominajace w swoich programach o planach zwigkszenia
rowno$ci na rynku pracy, w sferze publicznej oraz o przeciwdziataniu prze-
mocy wobec kobiet. Szczegdlowe rezultaty analizy porownawczej przedsta-
wia tabela 2.

Liczba kandydujacych w wyborach parlamentarnych w 2015 roku do izby
nizszej, to facznie 7858 0sob, z czego okoto 42% stanowity kobiety. W wybo-
rach do izby wyzszej zgloszono 423 kandydatow, z tego niecate 14% kandy-
dujacych to kobiety. Sredni wiek osob ubiegajacych sie o mandat posta to 42
lata, w przypadku za$ kandydata na senatora wartos$¢ ta byta o 11 lat wyzsza
1 wynosita 53 lata. Szczegotowe dane liczbowe przedstawiono w tabeli 3.

8 R. SIEMINSKA: Ple¢ a przekonanie o efektywnosci dzialan politycznych. W: Ple¢ wladza
wybory. Red. R. SiEmMINskA.Warszawa 2005.

® M. KiciNskaA: Barierq jest pte¢. 20 lat kobiet w polityce. W: A. CZERWINSKA, J. Pio-
TROWSKA: Raport: 20 lat—20 zmian..., s. 119.

10" Raport Obserwatorium Rowno$ci Pici Kobiety w wyborach 2015 [http://rownoscplci.
pl/pdf.php?id=87 (dostep: 31.10.2015))].
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Tabela 2

Sprawy kobiet w programach wyborczych partii startujacych

w wyborach parlamentarnych 2015

Zakres spraw do-
tyczacych kobiet
pojawiajacych sig
w programach
wyborczych

Propozycje partii politycznych dotyczace konkretnych zakresow spraw
kojarzonych z kobietami

Rynek pracy

Zjednoczona Lewica — ,,rowna placa za rowna praceg”, wsparcie kobiet
samotnie wychowujacych dzieci, przeciwdziatanie dyskryminacji,
gender mainstreaming; likwidacja luki ptacowej w programie Nowo-
czesnej; Razem proponowata jawno$¢ wynagrodzen oraz 35-godzinny
tydzien pracy, co ma poprawi¢ sytuacje rodzicow na rynku pracy;
PSL — zroéwnanie uprawnien emerytalnych kobiet i megzczyzn do
40-letniego stazu pracy;

Aktywnos¢  ko-
biet w innych ob-
szarach sfery pub-
licznej dostrzega-
na przez partie

ZL — polityka gender mainstreaming dotyczaca wszystkich rodzajow
polityk publicznych; PSL sytuacja kobiet w stuzbach mundurowych
i propozycja specjalnych grantow na ich aktywizacjg w tym obsza-
rze; Razem — legalizacja zwiazkow partnerskich 1 wsparcie dla kobiet
pragnacych wej$¢ w taki uktad;

przemoc wobec kobiet to problem niedostrzegany przez partie; tylko
ZL wysungta postulat skutecznego Scigania sprawcoéw przemocy oraz
kompleksowych szkolen dla przedstawicieli wymiaru sprawiedliwo-
$ci w zakresie przeciwdziatania przemocy i walka ze stereotypami;
KORWIiN — zapowiedz uchylenia w catosci ustawy o przeciwdziata-
niu przemocy w rodzinie i wypowiedzenie przez Polske¢ ,.konwencji
antyprzemocowej”; Partia KORWIiN postulowata $cigganie alimentow,
a ich nieoptacanie winno by¢ karane na ogdlnych zasadach dotyczacych
nieptacenia dlugdw, zniesienie kary wigzienia za niewykonywanie obo-
wiazku alimentacyjnego, ktory powinien zosta¢ ograniczony do ukon-
czenia 18. roku zycia; Razem — nacisk na $ciagalno$¢ alimentéow oraz
zniesienie kryterium dochodowego w zakresie ubiegania si¢ o $wiad-
czenia z funduszu alimentacyjnego;

Przemoc wobec
kobiet
Problem  rodzi-

cielstwa 1 opieki
nad dzie¢mi

rézne preferowane modele polityki rodzinnej: PO, ZL, Razem i PSL
— nacisk na rozwinigcie systemu opieki instytucjonalnej (ztobki,
przedszkola i inne formy opieki); PSL — Zlobek i przedszko-
le za 1 zl, a dostgpnych ma by¢ 50 tys. miejsc w ztobkach i 70 tys.
miejsc w przedszkolach; Razem — propozycja uzupelnienia syste-
mu o opiek¢ popoludniowa i weekendowa w wybranych placowkach;
w programie PiS akcent potoZzono na umocnienie pozycji matki wobec
pracodawcy — wydluzenie bez wzgledu na forme zatrudnienia urlo-
pow na opiek¢ nad dzie¢mi (urlopy dla kobiet, brak takich kwestii
w przypadku ojcéw); Razem — urlopy rodzicielskie trwajace 480 dni
dzielone réwno migdzy partnerdw oraz zniesienie ulgi podatkowej na
dzieci, a wprowadzenie w jej miejsce powszechnego zasitku wycho-
wawczego;
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cd. tabela 2

Polityka zdrowot- | kompleksowo z perspektywy plci potraktowana przez PiS, ZL i Razem;
na PiS skoncentrowato si¢ na poprawie opieki nad matka i dzieckiem —
zagwarantowanie pelnego finansowania opieki medycznej dla kobiet
w ciazy i podczas porodu; ZL — postulat refundacji leczenia nieptod-
nos$ci metoda in vitro, wprowadzenie rzetelnej i dostosowanej do wieku
mlodziezy edukacji seksualnej, przywrdcenie prawa do przerywania
ciazy i refundacja antykoncepcji; Razem — petna refundacja antykon-
cepcji 1 in vitro oraz liberalizacja ustawy antyaborcyjnej; inaczej rozto-
zono akcenty, bo PiS skoncentrowany na kobiecie w cigzy i matce pisze
o ,,zdrowiu prokreacyjnym”, a partie lewicowe o ,,zdrowiu reprodukcyj-
nym” obejmujacym nie tylko ciazg i pordd.

Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie A. CHersTowskA, M. DRUCIAREK, A. NIzINSKA: Program partii
a sprawa kobiet. Analiza — Obserwatorium Roéwnosci Plci [http://rownoscplei.pl/pdf.php?id=90 (dostep: 31.10.
2015)].

Tabela 3
Kandydaci w wyborach parlamentarnych 2015
Statystyka kandydatow SEIM SENAT
Liczba kandydatow 7858 423
Liczba kandydujacych kobiet 3328 58
Liczba kandydujacych mgzczyzn 4530 365
Sredni wick kandydatow 42 53
Sredni wiek kandydujacych kobiet 42 54
Sredni wiek kandydujacych mezczyzn 43 53

Zrodto: Dane udostegpnione przez Panstwowa Komisje Wyborcza.

Najwigksza liczbe bezwzgledna kobiet kandydujacych do izby nizszej
parlamentu w 2015 roku mozna odnalez¢ na listach wyborczych PO (393),
nastgpnie PSL (384), Nowoczesnej (373) i PiS (363). Natomiast, jezeli wezmie
si¢ pod uwage udziat procentowy kobiet w grupie kandydujacych z ramie-
nia poszczegodlnych ugrupowan (wykres 1), wowczas uzyska si¢ inne wyniki,
ktore rzetelniej obrazuja polityke partii w zakresie réwnosci plci, przynaj-
mniej w obszarze budowania list wyborczych. Najwyzszy odsetek kobiet
uzyskano na listach Nowoczesnej Ryszarda Petru, gdyz 44% kandydatow
stanowity w przypadku tej partii kobiety. Na drugim miejscu uplasowata si¢
Platforma Obywatelska z wynikiem 43%, a na trzecim — PSL z rezultatem
42%. Najmniej kobiet kandydujacych z ramienia poszczegdlnych partii poli-
tycznych pojawito si¢ na listach PiS w okregu 40 (Koszalin) — 33,3%, ale
jednoczes$nie w tym samym okregu odsetek kobiet usytuowanych na listach
Nowoczesnej wyniost 61,5%. Szczegdétowe dane zaprezentowano w tabeli 4
oraz na wykresie 1.
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Wykres 1. Odsetek kobiet kandydujacych do Sejmu VIII kadencji z list wybranych ugrupo-

wan

Zrodto: Analiza whasna na podstawie zebranych materialéw. Wartosci oznaczaja odsetek kobiet kandydujacych do
Sejmu VIII kadencji na listach wybranych partii politycznych.

Tabela 4
Kandydaci do Sejmu reprezentujacy wybrane ugrupowania — analiza pod katem plci
Podmioty biorace udzial w podziale mandatéw do Sejmu VIII kadencji
Analizowana
zmienna L
Pis PO Kukiz’15 Nowo- PSL Mniejszose
czesna Niemiecka
Liczba kandyda- 919 916 838 841 916 24
tow do Sejmu
Liczba kobiet 363 393 334 373 384 9
kandydujacych
do Sejmu
Okreg, w ktorym| Okrgg 40 | Okrgg 22 | Okregi 5 | Okregi 25 | Okrgg 35| Komitet
odsetek  kandy-|(Koszalin)| (Krosno) | (Torun), 36 | (Gdansk) | (Olsztyn)| zareje-
dujacych kobiet| 33,3% 36,4% (Koszalin), i31 35% strowany
wzglegdem og6tu 39 (Poznan) | (Katowice) w jednym
kandydatow byt 35% Po 35% okregu
najmniejszy wybor-
Okreg, w ktorym | Okregi 17 | Okreg 20 | Okreg 37 | Okrgg 40 | Okrgg 28 flzryzr;l
odsetek kandy-| (Radom) |(Warszawa)| (Konin) | (Koszalin) | (Czesto- (Opole)
dujacych kobiet i4l 58,3% 52,9% 61,5% chowa) po
. . a kobiety
wzgledem ogoédtu | (Szczecin) 57,1% i
kandydatow byt| po 50% stanowily
wiek 37,5% kan-
najwigkszy dydatéw

Zrodto: Analiza whasna na podstawie dostepnych materialow. Liczby podano w warto$ciach bezwzglednych.
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Z list Platformy Obywatelskiej startowalo do Senatu 84 kandydatow
(8 kobiet), z PiS —98 kandydatow (13 kobiet), Kukiz’15 — liczba kandyda-
tow do Senatu 9 (1 kobieta), PSL — 58 kandydatow (10 kobiet), Nowoczesna
— 16 kandydatow (4 kobiety). Z wymienionych partii najwyzszy odsetek
kobiet kandydujacych do izby wyzszej parlamentu uzyskano w przypadku
Nowoczesnej 25%'". Do Senatu dostato si¢ 12 kobiet, z czego 7 startowato
z list PiS, 4 z list PO i 1 kandydowata jak osoba niezalezna'?. Co trzecia
kandydujaca dostata na liscie miejsce biorace, czyli z duza szansa na mandat
— podata ,,Gazeta Wyborcza™'.

Lacznie kobiety uzyskaty 125 mandatow do Sejmu. Postanki VIII kadencji
Sejmu reprezentuja pie¢ podmiotow: PiS, PO, Kukiz’15, Nowoczesna i PSL.
Biorac pod uwagg wartosci bezwzgledne, najwigcej kobiet do Sejmu weszto
z list PiS (54), gdyz jest to tez najliczniejszy klub. Na przeciwleglym biegu-
nie usytuowane jest PSL, ktore do Sejmu wprowadzito 3 kobiety. Najlepiej
jednak udziat kobiet w rozktadzie mandatow dla poszczegdlnych ugrupowan
ukazuja proporcje. Wowczas najlepszy rezultat bgdzie miata Nowoczesna
Ryszarda Petru, gdyz wprawdzie liczba postanek z tej partii to tylko 12 osob,
ale to az 43% klubu. Druga partia, ktéra wséréd nowo wybranych postow
ma najwigcej kobiet jest Platforma Obywatelska, z wynikiem 36% sktadu
klubu (50 kobiet). Szczegotowe dane przedstawiono w tabeli 5 i na wykre-
sie 2. Tylko dwie wymienione partie maja w swoich klubach ponad 35%
kwote kobiet, dzigki wprowadzaniu mechanizmoéw zwigkszajacych szanse
pan'®. Najczgsciej kobiety umieszczane sa na tzw. miejscach niebioracych
czyli takich, ktore nie daty mandatu w poprzednich wyborach — te odlegle
miejsca na liScie zostaly okreslone przez Jarostawa Kaczynskiego damskimi
— przypomina cytowana dziennikarka ,,Gazety Wyborczej”. W klubie PiS
kobiety uzyskaty 23% miejsc (24% miejsc bioracych dla kobiet), w PSL 19%
(20% miejsc bioracych dla kobiet), w Kukiz’15 za$ 14% mandatoéw nalezy do
kobiet.

W okregu opolskim kobiety nie dostaty zadnego mandatu, w grupie
postdéw ze Szczecina za§ panowie stanowia 92%, w Plocku 90%, w Poznaniu
i Lublinie po 80%. Najwyzszy wynik uzyskany przez kobiety odnotowano
w Sosnowcu, gdzie postanki zdobyly 56% mandatéw, w Legnicy za§ i Wal-

"PO — 9,5% kobiet walczacych o mandat senatora, PiS — 13,3%, Kukiz’15 — 11,1%,
PSL — 17%, Nowoczesna — 25%.

2 Do Senatu dostato si¢ 61 kandydatéw PiS, 34 — PO, 1 z PSL i 4 kandydatow
niezaleznych.

B A. KuBLik: Tysiqc biorqcych miejsc na listach wyborczych dla kobiet. ,Gazeta
Wyborcza” 24.09.2015 r.

4 Nowoczesna przyjela zasadg, ze na kazdej liscie musi by¢ co najmniej 1 kobieta
w pierwszej trojce (udato si¢ w przypadku 37 list na 41). Platforma chciata mie¢ ,,1 kobiete
w pierwszej trojce, 2 w pierwszej piatce” (udato si¢ w 38 okrggach).



176 Komunikowanie spoteczne

Tabela 5
Wyniki wyboréw do Sejmu w 2015 roku z uwzglednieniem pici
Podmioty biorace udziat w podziale mandatow
do Sejmu VIII kadencji
Analizowana zmienna
Pis PO |Kukiz1s| NOWOr | pgp | Mnieiszost
czesna Niemiecka
Liczba okrggéw, w ktorych kandydaci 41 41 40 24 15 1
danego ugrupowania uzyskali mandat
Liczba okrggow wyborczych, w kto- 9 6 34 12 13 1
rych kobiety nie uzyskaty mandatu
Liczba okregéw wyborczych, w kto- 32 35 6 12 3 0
rych kobiety uzyskaly mandat
Liczba mandatow uzyskanych przez| 235 138 42 28 16 1
partig
Liczba kobiet, ktore uzyskaty mandat 54 50 6 12 3 0

Zrédto: Analiza whasna na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej. Wartosci podano w liczbach bez-
wzglednych.
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Wykres 2. Odsetek mandatow przypadajacych po wyborach parlamentarnych kobietom
reprezentujacym poszczegolne ugrupowania w Sejmie VIII kadencji

Zrodto: Analiza wilasna na podstawie zebranych materiatow. Wartoéci oznaczaja odsetek mandatéw zdobytych
w poszczegdlnych ugrupowaniach przez kobiety.

brzychu po 50%. Ostatecznie wyniki wyborow pokazaty, iz liczba kobiet
w 41 okregach nie przekroczyla 30%. Odsetek kobiet w Senacie pozostal
podobnie jak cztery lata temu na poziomie 13%. W wyborach do izby wyzszej
nie ma regulacji poprawiajacych szanse kobiet, poniewaz sa jednomandatowe
okregi wyborcze, co umozliwito partii KORWiIN wystawienie w wyborach
wylacznie mgzczyzn. Ponadto analizy Instytutu Spraw Publicznych wykaza-
ty, iz w 57 okrggach na 100 o mandat senatora nie walczytly kobiety, a tylko



Katarzyna Brzoza: ,Kobieca twarz” wyboréw parlamentarnych w Polsce... 177

w Rzeszowie w walce o prawo zasiadania w Senacie starty si¢ wylacznie
panie. Mezczyzni w gronie kandydujacych do Senatu stanowili az 86%".

Zaprezentowane w tej czgsci artykulu dane pokazaty skale zaangazowa-
nia kobiet w wybory parlamentarne w 2015 roku oraz liczbeg przedstawicielek
plci zenskiej, zasiadajacych w Sejmie VIII kadencji. Na co jeszcze warto
zwroci¢ uwagg? Otoz rezultaty glosownia wykazatly, iz obywatele ,,zauwa-
zyli” mlode pokolenie politykow, gdyz wielu wytrawnych politykéw funk-
cjonujacych od wielu lat na polskiej scenie politycznej nie uzyskalo man-
datu, do Parlamentu za$ weszli nowi, mtodzi postowie i postanki. Ponadto
w parlamentarnych tawach zawitaly nowe podmioty — Kukiz’l5 i Nowo-
czesna. Ryszard Petru, najmtodszy lider ugrupowan zasiadajacych w Sejmie,
postawit na kobiety, ktoérych odsetek na listach jego partii wyniost az 44%.
,Udzial kobiet w kampanii wyborczej na pozycjach przywodczych, zajmo-
wanie stanowiska premiera, czy petne kobiet spoty wyborcze to na pewno
zmiana — zmiana w obszarze reprezentacji”'c.

Pippa Norris okreslita kobiety odgrywajace rolg przywddcow politycz-
nych na $wiecie mianem ,,barwnych plam na fotografiach z pierwszych stron
gazet”. Prowadzac rozwazania na temat czynnikow sprzyjajacych powstawa-
niu barier utrudniajacych, a w wielu wypadkach uniemozliwiajacych karie-
r¢ kobiet na wysokich szczeblach polityki, odwotala si¢ do odzialywania
mediéw. Cho¢ podkreslita potrzebg prowadzenia dalszych badan i pogtebio-
nych analiz w tym obszarze, to jednoczesnie zasygnalizowata, ze sposob uka-
zywania kobiet w mediach nie pozostaje bez wptywu na ich udzial w zyciu
politycznym. Mass media umacniaja stereotypy rél i plci, a to wptywa na
ksztattowanie si¢ aspiracji kobiet i mgzczyzn, a takze na postawy istotnych
podmiotéw sceny politycznej, czyli sponsorow kampanii wyborczych, akty-
wistow partyjnych i elektoratu'”.

Stanistaw Michalczyk poruszajac zagadnienie amerykanizacji kampanii,
w pierwszej kolejnosci odwotat si¢ do personalizacji, oznaczajacej ekspono-
wanie kluczowych kandydatow, kreowanie ich pozytywnego wizerunku oraz
niejako dopasowywanie kandydata do logiki medialnej'®. Sztaby prowadzace
kampanie wyborcze ch¢tnie korzystaja z wzorcoOw pochodzacych zza oceanu,
gdzie de facto narodzita si¢ nowoczesna kampania wyborcza. Oczywiscie
budowanie pozadanego obrazu kandydata, czy w tym wypadku lidera partii,

5 A. KuBLik: W Sejmie i Senacie najwiecej kobiet od lat. ..

16" A. CHELSTOWSKA, M. DRUCIAREK, A. NIZINSKA: Program partii a sprawa kobiet. Anali-
za Obserwatorium Rownosci Pici [http://rownoscplci.pl/pdf.php?id=90 (dostegp: 31.10.2015)].

17 P. Norris: Kobiety przywddcy na swiecie: barwne plamy na fotografiach z pierwszych
stron gazet. W: Aktorzy Zycia publicznego. Ple¢ jako czynnik roznicujqcy. Red. R. SIEMINSKA.
Warszawa 2003, s. 131—132.

18°S. MicHALczYK: Demokracja medialna. Teoretyczna analiza problemu. Torun 2010,
s. 258. Zob. Ipem: Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu. Katowice 2005.
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to nie tylko skomplikowane, pracochtonne i trudne zadanie, ale w dobie silnej

personalizacji polityki — dziatanie mogace zdecydowa¢ o wyniku wyborow.

Na podstawie ustalen teoretycznych Bogustawy Dobek-Ostrowskiej
mozna stwierdzi¢, iz Ewa Kopacz, Beata Szydlo i Barbara Nowacka reprezen-
tujace w ostatnich wyborach parlamentarnych r6zne ugrupowania polityczne,
w zasadzie wpisuja si¢ w typ tzw. kandydata produktu, poniewaz ich wize-
runki zostaly w duzej mierze wykreowane na potrzeby kampanii wyborcze;.
Polityk lider to kategoria, ktéra w mojej opinii w najwigkszym stopniu odpo-
wiada postaci Ewy Kopacz, ktora startowata w wyborach z pozycji premie-
ra, przewodniczacej PO, jako osoba powszechnie znana, od dluzszego czasu
funkcjonujaca na najwyzszych szczeblach wiadzy panstwowej — uprzednio
jako minister zdrowia i marszalek Sejmu'.

Redakcja ,,Rzeczpospolitej” przywotata tres¢ krotkiej charakterystyki
Ewy Kopacz, Beaty Szydlo i Barbary Nowackiej, opublikowanej na tamach
niemieckiej gazety ,,Die Welt®, opatrzonej hastem ,,kobiety walcza o wtadze
w Polsce™
1. Ewa Kopacz: .,[...] uchodzi za pracowita i energiczna. Symbolizuje kon-

tynuacje¢ dotychczasowej polityki: liberalnej, otwartej na Swiat, ale i nowe

obietnice dotyczace swiadczen socjalnych”. Jednak na kilka miesigcy przed
wyborami dopadta ja afera, w ktorej ona sama ,,nie ma zadnej winy”.

Przypomniano szczegdly afery podstuchowej, ktora podczas debaty tele-

wizyjnej wyprowadzita z rbwnowagi pania premier do tego stopnia, ze

,Zapomniata wspomnie¢ o samooczyszczeniu partii’.

2. Beata Szydto: ,,[...] bardziej twardo stapa po ziemi i jest mniej elokwentna
niz Kopacz” — napisano w niemieckim tytule. Wymieniono etapy kariery
wiceprzewodniczacej PiS, odwotujac si¢ miedzy innymi do kampanii pre-
zydenckiej Andrzeja Dudy. Autor artykutu zamieszczonego w ,,Die Welt*
wskazal, iz Beata Szydto reprezentuje polityke ,,wyzszej samooceny m.in.
wobec wielkich partnerow w UE i zagranicznych inwestorow, lepszych
zabezpieczen socjalnych oraz wsparcia dla rodzin™.

3. Barbara Nowacka: to zdaniem niemieckiego dziennikarza kandydatka
kompromisu ,,migdzy stara, postkomunistyczna lewica a antyklerykal-
nym ruchem Palikota”. Podkreslono, iz ,,prezentuje si¢ przyjemnie i rze-
czowo”, a jej $wiatopoglad okreslono jako ,liberalny z naciskiem na kla-
syczne socjalne tematy lewicy”.

W niemieckim dzienniku przywotano opini¢ Hanny Bednarek, ktora stoi
na stanowisku, iz pojawienie si¢ kobiet na czele partii walczacych o mandaty

19 B. DoBEK-OsTROWSKA: Komunikowanie polityczne i publiczne. Podrecznik akademicki.
Warszawa 2012, s. 178—179; Zob. E. BoGDANOWSKA-JAKUBOWSKA: Strategie tworzenia wize-
runku wlasnego w dyskursie publicznym. W: Transdyscyplinarnos¢ badan nad komunikacjq
medialng. Stan wiedzy i postulaty badawcze. Red. M. Kita, M. Stawska. T. 1. Katowice
2012, s. 295—296.
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w parlamencie to skutek ztej jakosciowo polityki uprawianej przez mezczyzn
oraz faktu, iz wyborcy maja takiej polityki dos¢. Ponadto kobiety wnosza do
polityki takie cechy, jak poczucie wspolnoty, sympati¢ i opiekunczo$¢, co
w efekcie tagodzi polityczne obyczaje. Jednoczes$nie ekspertka podkreslita,
iz za tymi ,,kobiecymi twarzami” kryja si¢ zmaskulinizowane gremia, ktore
nosza si¢ z zamiarem sprawowania wladzy**. Rozwinigciem przywolanej
charakterystyki sa dane zgromadzone w tabeli 6.

Tabela 6

Sylwetki kobiet reprezentujacych w wyborach parlamentarnych PO, PiS 1 ZL

Cecha

EWA KOPACZ

BEATA SZYDLO

BARBARA NOWACKA

Data urodzenia

3 grudnia 1956 r., 59 lat

15 kwietnia 1963 r., 52 lata

10 maja 1975 r., 40 lat

1

2

3

4

Wyksztalcenie

Akademia Medyczna
w Lublinie; Wydziat
Lekarski;  uzyskata
specjalizacje drugie-
go stopnia w zakresie
medycyny rodzinnej
i pierwszego stopnia
w zakresie pediatrii
oraz medycyny sado-
wej

Katedra  Etnografii
Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego; studia po-
dyplomowe  mene-
dzer kultury, a pdz-
niej rowniez zarza-
dzanie samorzadem
terytorialnym w Unii
Europejskiej

magister inz. informa-
tyki; zarzadzanie na
Wydziale Zarzadzania
Uniwersytetu Warszaw-
skiego 1 studia MBA
we Francuskim Insty-
tucie Zarzadzania

Praca zawodowa

lekarz pediatra

pracownik jednostek
kultury

kanclerz w szkole za-
rzadzania; wspodlzato-
zycielka i czlonek za-
rzadu Fundacji im. Iza-
beli Jarugi-Nowackiej

Stan cywilny

do 2008 r. m¢zatka od
2013 r. roku wdowa;
jej maz byt prokura-
torem

od 1987 r. jest zona
Edwarda

zyje w nieformalnym
zwiazku

radna sejmiku mato-
polskiego

Rodzina ma jedna dorosta|ma dwoch synow:|ma dwoje dzieci Kubg
corke Katarzyng, kto- | Tymoteusza (uczy sig | (lat 8) i Zosig¢ (lat 5)
ra jest lekarzem, oraz |w seminarium du-
wnuka Juliana chownym) i Blazeja
(studiuje medycyng)
Doswiadczenie 1998—2001 radna sej- | od 1998 r. burmistrz | -----------====---------—-
samorzadowe miku mazowieckiego |Brzeszcz; od 2002 r.

20 Die Welt: kobiety walczq o wladze w Polsce [http://www4.rp.pl/Swiat/310239876-Die-
Welt-kobiety-walcza-o-wladze-w-Polsce.html (dostegp: 8.11.2015)].
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cd. tabela 6
1 2 3 4
Przynaleznos¢ do Platformy Oby-|w 2005 r. wstapita do | zwiazana z Unia Pracy;
partyjna watelskiej  przyszla | PiS; od 2010 r. jest|w 2005 r. bylta wspol-
w 2001 r. z Unii Wol- | wiceprezesem  PiS; | zalozycielka Mtlodych
nos$ci; od 2010 r. wice- [od 2014 r. skarbnik | Socjalistow; w 2014 r.
przewodniczaca PO;|PiS; 20.06. 2015 r.|dotaczyta do Twoje-
8.11.2014 r. na mocy |desygnowana przez|go Ruchu; od 2015 r.
statusu partii zostata | J. Kaczynskiego jako | wspotprzewodniczaca
przewodniczaca PO | ewentualna kandydat- | Twojego Ruchu
po odejsciu D. Tuska |ka PiS na premiera
Doswiadczenie od 2001 r. w Sejmie |od 2005 r. w Sejmie | brak do§wiadczenia par-
parlamentarne od 2007 r. minister |[od 2011 r. zastgpca |lamentarnego (w 2014 r.
i rzadowe zdrowia od 2010 r.|przewodniczacego nieudany start w Euro-
marszatek Sejmu; Komisji Finanséw Pu- | wyborach z list Europy
15.09.2014 r. desy- |blicznych Plus)
gnowana na premiera
Rola w parlamen- | wparlamentarnejkam- | w parlamentarnej | w parlamentarnej kam-
tarnej kampanii panii wyborczej kan- | kampanii wyborczej | panii wyborczej stang-

wyborczej
w 2015 .

dydatka PiS na pre-
miera

kandydatka PO na
premiera

ta na czele Zjednoczo-
nej Lewicy

Hasto wyborcze

,,Praca nie obietnice”;

,,Praca nie obietnice”

,.Szkoty budowac, ksig-

koncie Ewa Kopacz
aktywnosci brak; po-
siada profil na FB

., Kocham Polskg™; | ,,Damy rade” zy opodatkowac”; ,,My

,,Tak, chodzi o Wasza nie musimy by¢ blisko

przysztos¢” ludzi, my jestesSmy
ludZmi”

Liczba uzyskanych | 230 894 96127 75813

gloséw w wybo-

rach 25.10.2015 r.

Internet strona internetowa | strona internetowa | strona internetowa
premiera https://www. | http://wybierzpis. | http:/barbaranowacka.
premier.gov.pl/ na|org.pl/beata-szydlo|eu/ na Twitterze od
Twitterze aktywna | stworzona na potrze- [ 2011 r. i jest na nim
na koncie premiera, |by kampanii wybor- | aktywna; ma konto na
ale na prywatnym |czej przez PiS; od|FB, na stronie interne-

2009 r. ma konto na
Twitterze, jest na
nim aktywna; na FB
profil Beata Szydto
polityk i Beata Szyd-
to premier

towej prowadzi blog

Zrodto: Analiza whasna na podstawie informacji dostepnych w sieci internetowej.

Cechy demograficzno-spoteczne pozwolily stwierdzi¢, iz najstarsza
w tej grupie jest Ewa Kopacz, najmtodsza za$ jest kandydatka Zjednoczo-
nej Lewicy. Wszystkie opisywane kobiety maja wyzsze wyksztatcenie, cho¢
ukonczyty zréznicowane kierunki: Ewa Kopacz — medycyna, Beata Szydto
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— etnografia, Barbara Nowacka — informatyka. Ewa Kopacz i Beata Szydto
maja doroste dzieci. Beata Szydto od wielu lat Zzyje w zwiazku matzenskim,
byly maz Ewy Kopacz zmarl, a Barbara Nowacka wraz z partnerem wycho-
wuje dwojke dzieci. Kandydatki PO i PiS stopniowo nabywaly polityczne
doswiadczenie, stawiajac pierwsze kroki w samorzadach terytorialnych jako
radne sejmiku, a Beata Szydto peitnita takze funkcje burmistrza Brzeszcz.
Barbara Nowacka jest od lat zaangazowana w dziatalno$¢ fundacji imienia
jej niezyjacej matki oraz wspiera srodowiska kobiece. W 2001 roku Ewa
Kopacz wstapita do Platformy Obywatelskiej, do ktorej zaproszenie otrzy-
mala takze Beata Szydtlo, jednak ostatecznie w 2005 roku zdecydowatla sig
zasili¢ szeregi Prawa i Sprawiedliwos$ci. Rok 2010 to dla obydwu pan moment
objecia funkcji wiceprzewodniczacej swojego ugrupowania. Po powotaniu
Donalda Tuska na przewodniczacego Rady Europejskiej Ewa Kopacz zosta-
ta przewodniczaca partii oraz prezesem Rady Ministrow. Beata Szydlo kie-
rowata kampania prezydencka Andrzeja Dudy, a wyborczy sukces, ktory
zaskoczyl nawet cztonkow PiS, nie tylko umocnit jej pozycj¢ w partii, lecz
sprawil, ze w naturalny sposob stata si¢ kandydatka na premiera. Barbara
Nowacka, cho¢ od zawsze zwigzana z lewica, nie miata mocnej pozycji na
scenie politycznej. Z powodu stabych wynikoéw sondazowych ugrupowania
lewicowe zdecydowaly si¢ na koalicyjny start w wyborach. Twarza lewicy
w wyborach parlamentarnych zostata wtasnie Barbara Nowacka i pomimo
iZ sama inicjatywe oceniano pozytywnie, to Olgierd Annusewicz zwrécit
uwage na fakt, ze ,ten lider pojawit si¢ zdecydowanie za pdézno. Wskaza-
nie Barbary Nowackiej jako kandydatki na premiera bylo bardzo dobrym
pomyslem i gdyby wczesniej przedstawili jej kandydature, osiagnegliby duzo
lepszy wynik™?!,

Najdtuzszy staz parlamentarny, ale réwniez najwicksze polityczne
doswiadczenie ma Ewa Kopacz, ktéra przed objeciem funkcji premiera byta
juz ministrem zdrowia i marszatkiem Sejmu. Beata Szydto od 2005 roku
sprawuje mandat poselski, a Barbara Nowacka poza nieudanym startem
w ostatnich Eurowyborach nie miata w zasadzie wigkszego kontaktu z poli-
tyka na szczeblu krajowym.

Sztab Beaty Szydto prowadzit aktywne dziatania nakierowane na promo-
cj¢ kandydatki z wykorzystaniem nowych mediow. W wirtualnej przestrze-
ni juz w trakcie kampanii kandydatka PiS byla okreslana mianem premier,
na przyklad na stronie internetowej wybierzpis.org.pl. Obecno$¢ liderki PO
w sieci internetowej w duzej mierze byla zwigzana z pelniona funkcja pre-
zesa Rady Ministrow. Na kampani¢ wyborcza online nie potozono w sztabie

2 Politolog, specjalista ds. marketingu politycznej UW — Olgierd Annusewicz —
w rozmowie z dziennikarzem ,,Rzeczpospolitej” Michatem Plocinskim [http://www4.rp.pl/
Wiadomosci/310269878-Partie-potrzebuja-wyrazistego-lidera.html (dostgp: 7.11.2015)].
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Platformy duzego nacisku. Barbara Nowacka pozostawata aktywna w sieci
internetowej, jednak w niewielkim zakresie positkowano si¢ wirtualna prze-
strzenia do promowania kandydatki Zjednoczonej Lewicy. Wykorzystywa-
nie dobrodziejstw Internetu w kampanii wyborczej staje coraz istotniejsze,
zwlaszcza jesli wezmie si¢ pod uwage dotychczasowe doswiadczenia amery-
kanskie w tym obszarze.

Kobiety liderki w wyborach parlamentarnych 2015
Perspektywa medioznawcza

Jak juz wspomniano we wstgpie, okreslenie ostatniej kampanii wybor-
czej do parlamentu 2015 mianem ,,sfeminizowanej” wynika migedzy innymi
z faktu, iz na czele trzech waznych ugrupowan stangty kobiety. Zaprezento-
wane w tej czgsci rozwazan wyniki analiz doniesien medialnych umozliwia
odpowiedz na pytanie: Jakie wizerunki kobiet reprezentujacych w kampanii
parlamentarnej PO (Ewa Kopacz), PiS (Beata Szydlo) i Zjednoczona Lewicg
(Barbara Nowacka) wykreowano w mediach?

Z raportu PRESS-SERVICE Monitoring Mediow Scena Polityczna z paz-
dziernika 2015 roku wynikato, iz medialnos¢ Ewy Kopacz utrzymywata si¢
na stalym poziomie — miejsce pierwsze przed Jaroslawem Kaczynskim.
Jednocze$nie najwigcej negatywnych tresci pojawilo si¢ w stosunku do lider-
ki PO i az 12% publikacji w dziennikach ogolnopolskich miato niekorzystny
wplyw na jej wizerunek?’. Mimo to Ewa Kopacz cieszyla si¢ bardzo duzym
zaufaniem spotecznym, ktore uwierzytelnita najwicksza liczba gltosow odda-
nych na jej kandydature w wyborach parlamentarnych 2015.

Materialy opublikowane w ,,Gazecie Wyborcze;” (GW) i w ,,Rzeczpo-
spolitej” (Rz) (por. tab. 7) w okresie od 17 lipca do 25 pazdziernika 2015
roku, w ktorych przywotano osoby Ewy Kopacz, Beaty Szydto oraz Barbary
Nowackiej — to surowiec poddany analizie. Wskazane daty stanowia formal-
ne ramy graniczne, wyznaczajace okres kampanii wyborczej przed wybora-
mi parlamentarnymi (Postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej
z dnia 17 lipca 2015 r. w sprawie zarzadzenia wyboréw do Sejmu Rzeczy-
pospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej, zarzadzonych na
dzien 25 pazdziernika 2015 r. oraz dzien przeprowadzenia powszechnego
glosowania tj. 25 pazdziernika 2015 r.). Badania objgly wylacznie wydania

22 Raport PRESS-SERVICE Monitoring Medioéw Scena Polityczna [http://psmm.pl/pl/
raporty-specjalne [dostep: 8.11.2015].
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gtowne dziennikow, z wykluczeniem dodatkow. Jednostkg pomiarowa sta-
nowil wydzielony pod wzgledem graficznym oraz tematycznym fragment
tekstu, pochodzacy z analizowanych egzemplarzy ,,Gazety Wyborczej”
i ,,Rzeczpospolitej”. Weryfikowany zbior skladat sig¢ ze 168 egzemplarzy, po
84 dla kazdego z dwdch dziennikow. W ten sposdb wyodrgbniono 816 jedno-
stek poddanych badaniu (381 GW, 435 Rz).

Tabela 7

Widocznos¢ medialna Ewy Kopacz, Beaty Szydto, Barbary Nowackie;j
w wybranych dziennikach

Imig i nazwisko kandydatki

Badane media

Ewa Kopacz

Beata Szydto

Barbara Nowacka

,Gazeta Wyborcza” 247 113 21
,»Rzeczpospolita” 278 128 29
Lacznie 525 241 50

Zrodto: Analiza whasna na podstawie zebranych materiatow. W tabeli przedstawiono liczbe tekstow, w ktorych
wystapity powotania na wskazane osoby.

Zainteresowanie dziennikarzy osoba Ewy Kopacz poswiadczaja dane
zgromadzone w tabeli 7 pokazujace, iz z grupy ,trzech analizowanych lide-
rek” to ona byta najczgéciej obecna w materiatach wybranych dziennikdw.
Szczegolna widocznos¢ Ewy Kopacz wynikata z tego, iz petnita funkcje
premiera, a wigc nie tylko prowadzila kampani¢ wyborcza, ale realizowa-
ta swoje codzienne obowiazki prezesa Rady Ministréow. Systematycznie
o liderkach partyjnych pisywali dziennikarze ,,Rzeczpospolitej” — zwlasz-
cza Pawet Majewski (71), Andrzej Stankiewicz (55), Marcin Pienkowski (38),
Michal Szuldrzynski (21), Jacek Nizinkiewicz (26) i Eliza Olczyk (14). Mate-
rialy Renaty Grochal (52), Agaty Kondzinskiej (45), Pawta Wronskiego (30),
Agnieszki Kublik (15), Tomasza Bieleckiego (12), Wojciecha Czuchnowskie-
go (11), Moniki Olejnik (11) i Witolda Gadomskiego (11) — piszacych dla
,»Gazety Wyborczej” to publikacje drugiego z badanych dziennikow, ktore
najczesciej odwolywaly sie do postaci Ewy Kopacz, Beaty Szydto i Barba-
ry Nowackiej. Na temat liderek partyjnych pisywano gtownie w kontekscie
krajowym, odnoszac si¢ do biezacych wydarzen, zwlaszcza w perspektywie
toczacej si¢ kampanii wyborczej. Artykuly zwykle zamieszczano w sekcji
,,Kraj” (GW rubryka ,,Wydarzenia™), ale w ,,Rzeczpospolitej” kilka rozbu-
dowanych materiatow opublikowano w sekcji ,,Opinie”, na przyklad Piotr
Semka Porazka na wlasne zZyczenie (22.10.2015) lub Anna Patrycja Czepiel
Smieciowa debata nad rynkiem pracy (3.08.2015). Wigkszo$¢ jednostek obje-
tych badaniem wpisywato si¢ w grupe gatunkéw informacyjnych, cho¢ poja-
wily si¢ takze komentarze czy felietony.
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Podstawowy wniosek, ktory mozna wysunaé¢ na podstawie danych zgro-
madzonych w tabeli 8, to stwierdzenie, iz najczesciej w tytutach artykutow
odnalezionych w badanych dziennikach przywolywano osobe¢ Ewy Kopacz,
co wynikato w duzej mierze z relacjonowania przez redakcje biezacych
dziatan rzadu. W stosunku do Ewy Kopacz, Beaty Szydto i Barbary Nowa-
ckiej w tytutach artykutow publikowanych na tamach ,,Gazety Wyborczej”
i ,,Rzeczpospolitej” uzywano nastgpujacych sformutowan: a) odwotania do
pelionych funkcji, czyli w przypadku Ewy Kopacz bylo to okreslenie ,,pre-
mier” (np. Michat Szuldrzynski: Premier minimalizuje straty Rz 22.07.2015),
wzgledem Beaty Szydto za$ stosowano zwrot ,,poset” (np. Bartlomiej Kuras:
Bardzo tajemnicza pani posel Beata Szydlo GW 11.09.2015); b) uzywano
samego imienia kandydatek (np. Pawet Wronski: Pojedynek Beaty i Ewy GW
22.07.2015); c) redakcje postugiwaty si¢ samymi nazwiskami liderek partyj-
nych (np. Agnieszka Kublik, Sebastian Klauzinski: Nowacka liderka wszyst-
kich liderow GW 7.10.2015, Pawet Wronski: Kopacz listy pisze GW 11.08.2015,
Bartlomiej Kuras$: Szydfo rzqdzita na festynach GW 18.08.2015); d) podawa-
no petne imi¢ i nazwisko (np. Tomasz P. Terlikowski: Absurdy Ewy Kopacz
Rz 18.07.2015, Renata Grochal: Pusty gest Beaty Szydto GW 3.10.2015);
e) postugiwano si¢ innymi okresleniami: ,,kandydatki” (np. Pawet Majewski:
Jak zaplecza kandydatek walczyty w kuluarach Rz 20.10.2015), ,,panie” (np.
Andrzej Stankiewicz: Niewykorzystane starcie pan Rz 20.10.2015) lub ,,lider-
ki” (np. Agnieszka Kublik, Sebastian Klauzinski: Nowacka liderka wszyst-
kich liderow GW 7.10.2015); f) aluzyjne, nowe zwroty, frazeologizmy (np.
Michat Ogoérek: DeBeata wyborcza GW 17.10.2015). Najczesciej w tytulach
publikacji stosowano forme oficjalna, uzywajac pelnego imienia i nazwiska
kandydatki lub samego nazwiska, jednej z trzech liderek reprezentujacych
wazne podmioty polskiej sceny polityczne;j.

Tabela 8

Odwotania do Ewy Kopacz, Beaty Szydto i Barbary Nowackiej
w tytutach artykutow opublikowanych na tamach badanych dziennikéw

Badane media Ewa Kopacz Beata Szydto Barbara Nowacka
,,Gazeta Wyborcza” 20 13 2
,»Rzeczpospolita” 17 2 1
Lacznie 37 18 3
Zréodto: Analiza whasna.
Kolejnym obszarem analiz uczyniono warstwg wizualna — zdjgcia

zamieszczone w okresie badawczym na tamach wybranych dziennikéw, na
ktorych mozna byto odnalez¢ Ewe Kopacz, Beatg Szydto i Barbare Nowacka.
W badanym okresie liderki partyjne pojawity si¢ na 77 zdjeciach (28 GW 49
Rz) (por. tab. 9).
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Tabela 9

Liderki partyjne na zdjeciach w ,,Gazecie Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej”

Imig i nazwisko kandydatki

Badane media

Ewa Kopacz

Beata Szydto

Barbara Nowacka

,,Gazeta Wyborcza” 23 8 5
»Rzeczpospolita” 35 21 8
Lacznie 58 29 13

Zréodto: Analiza whasna. Fotografie, na ktorych jednoczesnie wystepowaly Ewa Kopacz, Beata Szydto i Barbara
Nowacka, zostaty przypisane do kazdej z oséb. W zwiazku z tym wskazana w tabeli liczba fotografii po podsumowa-
niu wynosi 100 i jest wyzsza niz liczba zdjg¢, na ktorych uwidoczniono liderki partyjne (77).

Zasadniczo fotografie mozna podzieli¢ na trzy grupy: a) zdjgcia, na kto-
rych uwidoczniono tylko liderki partyjne, b) zdjecia, na ktoérych obok wska-
zanych kobiet pojawiaja si¢ inni ludzie, c) zdjecia przedstawiajace razem
Ewe Kopacz, Beate Szydlo czy Barbare Nowacka. Najliczniejsza kategorig
tworza fotografie ukazujace wylacznie liderki partyjne (30). Niewiele mniej-
szy zestaw obejmuje zdjecia kandydatek w towarzystwie innych osob (28).
Na 16 zdjeciach uwidoczniono zaréwno Ewe¢ Kopacz, jak i Beatg Szydto, ale
mozna réwniez wskaza¢ zdjecia (3) przedstawiajace postaci trzech liderek
partyjnych. Ewa Kopacz byla fotografowana podczas oficjalnych wystapien
w roli prezes Rady Ministrow, na przyktad podczas posiedzen Sejmu, kon-
ferencji prasowych, uroczystosci panstwowych oraz wydarzen zwiazanych
z toczaca si¢ kampania wyborcza (spotkania z wyborcami). W przypad-
ku Beaty Szydto mozna wskaza¢ wiele zdje¢ o charakterze portretowym,
a takze fotografie przedstawiajace kandydatke PiS w tawach sejmowych,
w zwiazku z realizowana funkcja poselska, jak i podczas spotkan wybor-
czych. Fotografie portretowe to dominujacy sposob ukazywania liderki Zjed-
noczonej Lewicy. Redakcje dziennikow zamieszczaly zdjecia portretowe na
pierwszych stronach, zapowiadajac materiat dotyczacy kampanii wyborcze;j.
Wskazane elementy wizualne towarzyszyly prezentacji postulatéw wybor-
czych kandydatek oraz stuzyly oznaczeniu na mapie wyborczej obszaru,
z ktorego dana osoba kandydowata. Starcie PO — PiS czy tez Kopacz —
Szydto — to najczgstszy kontekst kampanii parlamentarnej 2015 roku, znaj-
dujacy swoje odzwierciedlenie takze na zdjeciach, gdyz na wielu fotografiach
(16) liderki dwoch najwazniejszych ugrupowan politycznych uwidaczniano
razem, na przyktad w zwiazku z udziatem w debacie.

Posta¢ Jarostawa Kaczynskiego znalazta si¢ na 9 zdjgciach w ,,Rzeczpo-
spolitej” i na 11 w ,,Gazecie Wyborczej”. Jeszcze bardziej wyeksponowa-
no osobg Andrzeja Dudy, ktérego mozna byto odnalez¢é na 25 fotografiach
w ,,Gazecie Wyborczej” i na 21 w ,,Rzeczpospolitej”. Inne osoby pojawiajace
si¢ w analizowanych materiatach to: Pawet Kukiz, Ryszard Petru, Donald
Tusk, Bronistaw Komorowski. Ewa Kopacz wystapita w roli lidera PO, pia-
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,»Rzeczpospolita”, 15.10. 2015 r. ,»Rzeczpospolita”, 13.10.2015 r.

Ryc. 1. Przyktady zdje¢ z postaciami Ewy Kopacz, Beaty Szydlo i Barbary Nowackiej opub-
likowane w badanym okresie na tamach ,,Rzeczpospolitej” i ,,Gazety Wyborczej”
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stujacego urzad Premiera RP — taka kreacje w okresie kampanii byto wida¢
rowniez na zdjeciach. Natomiast patrzac na kandydatke PiS przez pryzmat
publikacji odnalezionych na tamach badanych dziennikéw, mozna stwier-
dzi¢, iz Beata Szydto to ,,nowa twarz PiS”, cho¢ na fotografiach wida¢, ze
najbardziej eksponowana postacia partii, w wyniku wygranych wyboréw
prezydenckich byt Andrzej Duda. Ponadto wyraznie uwidaczniano nie-
slabnaca pozycje ,,przywodcy” oraz moderatora strategii wyborczej Prawa
i Sprawiedliwosci Jarostawa Kaczynskiego. Agnieszka Kublik i Iwona
Szpala okreslity Ewg Kopacz i Beate Szydlo mianem: Kobiety niewyzwolone
(GW 26—27.09.2015), a pytanie postawione w lidzie przywolanego artykutu,
jest jak odpowiedz na pytanie o role dwoch gtownych rywalek odgrywana
w macierzystych partiach oraz o ich funkcj¢ sprawowana w trakcie kampa-
nii: ,,Ewa Kopacz walczy o by¢ albo nie by¢. Swoje i Platformy. Dla Beaty
Szydto batalia o fotel premiera to tylko kolejne partyjne zadanie?” Zatem
z perspektywy autorek cytowanego tekstu, Ewa Kopacz to partyjna liderka,
Beata Szydto za$ to ,,partyjny zotierz”, wykonujacy rozkaz, co nie zmienia
faktu, ze w przypadku obydwu kobiet nie mozna méwic¢ o pelnej niezalezno-
$ci od meskich gremidéw decyzyjnych.

W przypadku premier Ewy Kopacz informacje publikowane w ,.Gaze-
cie Wyborczej” i ,,Rzeczpospolitej” w okresie od 17 lipca do 25 pazdzierni-
ka 2015 roku dotyczyly zadan realizowanych w zwiazku z biezaca polityka
rzadu (np. Leszek Kostrzewski, Piotr Miaczynski: Kopacz odmraza pieniqdze
dla urzednikow GW 4.09.2015; Barbara Oksinska: Rzqd przegrywa z weglem
Rz 24.09.2015) oraz prowadzona kampania wyborcza. Redaktorzy odnosili
si¢ do pomystu wyjazdowych posiedzen rzadu RP w trakcie kampanii (np.
Maciej Majewski: Wizerunkowy problem z wyjazdami Rz 30.07.2015). Przy-
taczano liczne wypowiedzi liderki PO, w ktérych podsumowywata rzady
swojej partii (np. Renata Grochal: Premier sie stara, a Platforma spi GW
30.09.2015), przedstawiala propozycje zmian (np. Krystyna Babiak, Michat
Koczan: Umowy smieciowe: dobra diagnoza, zta recepta Rz 22.10.2015), ale
rowniez straszyla opozycja (np. Renata Grochal, Jarostaw Kurski: Kopacz:
Nie chce zy¢ w panstwie wyznaniowym GW 29.07.2015). Ewa Kopacz poja-
wiata si¢ bardzo czgsto w artykulach poruszajacych sprawe uchodzcow (np.
Tomasz Bielecki: Sktadka na uchodzcow GW 24.09.2015; Anna Slojewska:
Powstrzymac¢ uchodzcow Rz 24.09.2015). W trakcie kampanii wrocila sprawa
afery podstuchowej (np. Michat Szuldrzynski: Bohaterow tasm rozliczq
wyborcy Rz 20.07.2015), ktora Ewie Kopacz mocno komplikowata budowanie
pozytywnego wizerunku PO. Dziennikarze opisywali rowniez napigte relacje
na linii prezydent Andrzej Duda — rzad Ewy Kopacz (np. Janina Blikowska,
Joanna Cwiek: Kto zawinil w aferze ,,dloniowej” Rz 2.10.2015; Pawet Wron-
ski: Prezydent nie uznaje premiera GW 25.09.2015). Eksperci wypowiadali
si¢ na temat blgdow popetnianych przez Platform¢ Obywatelska (np. Pawet
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Majewski: Ciqgle te same bledy Rz 22.10.2015), a takze oceniali prowadzona
kampanig i wiescili przegrana partii Ewy Kopacz w wyborach parlamentar-
nych (np. Andrzej Stankiewicz: Zmierzch Platformy wiadzy Rz 21.10.2015).

Beata Szydlo — podobnie jak liderka PO — w analizowanym okresie pre-
zentowala program wyborczy swojej partii (np. Piotr Markiewcz: Pisowskie
obiecanki GW 2.09.2015; Pawel Majewski: Wolny rynek nie stuzy pacjentowi
Rz 15.09.2015), atakowata konkurencyjne ugrupowanie (np. Pawel Majewski:
Zielona wyspa vs. wyzsze ptace Rz 2.10.2015), wzywata do poparcia swojej
partii, uczestniczyta w konwencjach (np. Tomasz Dybalski, Agata Kondzin-
ska: Pochwata niemieckich proszkow na konwencji PiS GW 23.10.2015)
1 spotkaniach (Pawel Majewski: Krynica. Salon polityczny Rz 10.09.2015).
Beata Szydlo podkreslata dobre relacje z prezydentem, ktéore w jej opinii
po wygranej PiS gwarantuja realizacj¢ wyborczych obietnic (Jacek Nizin-
kiewicz: Czyim prezydentem bedzie Andrzej Duda Rz 22.07.2015). Pod
koniec kampanii wyborczej doszto do ,,samoaktywizacji” prezesa Jarostawa
Kaczynskiego, co rowniez nie umknglo uwagi dziennikarzy (np. Agata Kon-
dzinska: Jazdy Kaczynskiego GW 30.09.2015).

Sondaze wyborcze to kolejny temat uwidoczniony na tamach badanych
dziennikoéw w kontekscie starcia PO i PiS (np. Pawel Majewski: Lepszy wize-
runek premier Kopacz Rz 22.07.2015; Tomasz Krzyzak: PiS wciqz zwiek-
sza przewage nad PO Rz 10.09.2015). Dziennikarze poswigcili duzo uwagi
procesowi tworzenia list wyborczych przez poszczegdlne ugrupowania (np.
Pawet Wronski: Kopacz listy pisze GW 11.08.2015; Pawet Majewski: Czar
marszu po wladze Rz 31.08.2015).

Najwazniejszym medialnym wydarzeniem kampanii parlamentarnej 2015
byty debaty lideréw. Zanim jednak doszto do starcia, dzigki posrednictwu
mass medidow mozna bylo obserwowacé przepychanki dotyczace ustalenia,
czy do debaty powinno dojs¢, kto z kim winien rozmawia¢ oraz jaki ksztatt
powinno przybrac spotkanie (np. Pawel Majewski: Pojedynek nie jest prze-
sqdzony Rz 30.09.2015). Pierwsze starcie Ewy Kopacz i Beaty Szydto przed
kamerami miato miejsce 19 pazdziernika 2015 roku. Efekt rozmowy liderek
w studiu telewizyjnym, a raczej jego brak, najlepiej podsumowuja pierw-
sze strony najpopularniejszych polskich dziennikéw z 20 pazdziernika 2015
roku, gdzie w ,,Gazecie Wyborcze]” pojawil sig tytult Remis bez wskazania,
w ,,Rzeczpospolitej” zas — Starcie bez przetomu. Dziennikarze 1 eksperci
komentujacy przebieg debaty moéwili o strachu, ktory opanowat kandydat-
ki skupione na defensywie, a nie na konkretach. Zablokowanie mozliwos$ci
zadawania pytan sprawito, iz spotkanie przerodzito si¢ w prezentacj¢ postu-
latéw wyborczych, przerywana probami zaatakowania oponentki, nie dajac
jednak wigkszych mozliwosci zmiany wyniku wyborow.

Parlamentarna kampania wyborcza byta starciem PO i1 PiS, Kopacz
i Szydlo, ale w wyscigu o dobry wynik glosowania wzigta udziat jeszcze
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jedna kobieta — Barbara Nowacka. W analizowanym okresie na famach bada-
nych dziennikéw mozna odnalez¢ zaledwie 50 tekstow, w ktorych pojawita
si¢ liderka Zjednoczonej Lewicy. W ,,Gazecie Wyborczej” z 7 pazdziernika
2015 roku opublikowano wywiad z Barbara Nowacka zatytulowany Nowa-
cka liderka wszystkich liderow, przeprowadzony przez Agnieszke¢ Kublik
i Sebastiana Klauzinskiego. Teksty, w ktorych pojawila si¢ posta¢ lewicowej
liderki, dotyczyly utworzenia Zjednoczonej Lewicy (np. Sebastian Klauzin-
ski: Lewica prawie Zjednoczona GW 31.07.2015; Marcin Pienkowski: Lewica
idzie jednym frontem do wyboréow Rz 10.08.2015), uktadania list wyborczych
(np. Pawet Majewski: Dobre miejsce to nie wszystko Rz 23.10.2015), tocza-
cej si¢ kampanii wyborczej (np. Sebastian Klauzinski: Sobota lewicy GW
12.10.2015; Marcin Pienkowski: Odmiodzona lewica wraca Rz 5.10.2015)
oraz udzialu w debacie (np. Wojciech Czuchnowski, Pawet Wronski: Pro-
gramy 8 partii w 8 minut GW 21.10.2015). Szeroko komentowano wysta-
pienie reprezentanta Razem Adriana Zandberga (np. Pawet Wronski: Efekt
Zandberga GW 22.10.2015; Janina Blikowska: Adrian Zandberg ,, Historyk,
dziatacz i wierzqcy socjalista” Rz 22.10.2015). W artykule Drugie pokole-
nie do Sejmu autorstwa Janiny Blikowskiej i Joanny Cwiek, opublikowanym
na tamach ,,Rzeczpospolitej” 15 pazdziernika 2015 roku, czytelnik mogt sig¢
zapozna¢ z tekstem na temat dzieci politykow (m.in. Barbara Nowacka, Mal-
gorzata Wassermann, Tomasz Cimoszewicz, Marek Pek i Przemystaw Czar-
necki), startujacych w wyborach. Rafal Chwedoruk, politolog z Uniwersyte-
tu Warszawskiego, stwierdzil, iz ,,w polityce liczy si¢ nazwisko. Przecigtny
wyborca nie zwraca uwagi na imi¢ — czy to ten czy inny Tusk albo Mar-
cinkiewicz. Dlatego wlasnie partie staraja si¢, by na ich listach tacy ludzie
si¢ znalezli. Bo to im da glosy”*. W kontekscie udziatu lewicy w wyborach
polskie mass media zwrocity uwage na Zjednoczong Lewice, ktora startujac
jako koalicja, stangta przed trudnym zadaniem przekroczenia przewidziane-
go ustawa progu 8% (np. Agnieszka Kublik: ZLew ustawia sie pod sondaz
GW 15.09.2015).

Przed wyborami parlamentarnymi z przeprowadzonego przez CBOS
sondazu wynikalo, iz najwigkszym zaufaniem Polakéw cieszyt si¢ wowczas
prezydent Andrzej Duda (56% ankietowanych), ale na drugim miejscu upla-
sowata si¢ Ewa Kopacz, ktorej ufato 45% badanych. Trzecie miejsce w tym
rankingu zajeta Beata Szydlo z wynikiem 39%. Prezes Jarostaw Kaczyn-
ski cieszyt si¢ zaufaniem 31% ankietowanych, reprezentujaca Zjednoczona
Lewic¢ Barbara Nowacka za$ uzyskata wynik na poziomie 25%?**. Platfor-
ma Obywatelska przegrata starcie z Prawem 1 Sprawiedliwoscia, pojedynek

2 J. Buikowska, J. Cwiek: Drugie pokolenie do Sejmu. ,,Rzeczpospolita” 15.10.2015 r.
2 A. CYBULSKA: Zaufanie do politykéw w ostatnich dniach kampanii wyborczej. CBOS,
komunikat nr 5263, 30.10.2015 r.
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Kopacz i Szydto w ringu (Renata Grochal, Agata Kondzinska GW 15.10.2015)
podczas debaty byt r6znie oceniany, ale to Ewa Kopacz uzyskata w wyborach
parlamentarnych w skali kraju najwigksza liczbg glosow. ,,Sukces Szydlo jest
sukcesem PiS, a to, ze Platforma nie spadta ponizej 20 proc., jest olbrzymia
zastuga gtéwnie Ewy Kopacz. PO wszystkie sity skierowata na promowanie
i podkreslanie roli pani premier i Kopacz udzwigneta ten cigzar. Bylbym
dzi§ bardzo sceptyczny wobec ocen, ze Platforma mogla w tych wyborach
osiagnac lepszy wynik...”?. Przywotane stowa zdaja si¢ potwierdza¢ wyniki
glosowania oraz liczne badania, w ktorych to Jarostaw Kaczynski byt pre-
zentowany jako najwazniejsza osoba w PiS. Rola i autorytet Beaty Szydto
,hamaszczonej” na premiera z ramienia PiS — przez pryzmat prezesa partii
— tracity swoje znaczenie i rangg. W ostatniej kampanii parlamentarnej
medialne odbicie ,.twarzy lidera PiS” miato niejako potrdjny wymiar i przy-
bieralo oblicze Jarostawa Kaczynskiego, Andrzeja Dudy i Beaty Szydto, cho¢
starcie dwoch najwazniejszych partii bylo formalnie kreowane jako potyczka
Ewy Kopacz i Beaty Szydto.

Podsumowanie

»Jeszeze nigdy w Polsce o wladze nie walczyto tak wiele kobiet. Kobiety
maja lepsze maniery, stad w kampanii wyborczej nie byto chwytéow ponizej
pasa”® — napisano w niemieckim ,,Die Welt“. Przywotane stowa stanowia
podsumowanie prowadzonych w artykule rozwazan. Zaprezentowano dane
pokazujace udziat kobiet w podziale mandatéw do polskiego parlamentu
od roku 1989, w celu potwierdzenia widocznej tendencji wzrostowej w tym
zakresie. Szczegolowe analizy obrazujace zaangazowanie Polek w ostatnie
wybory parlamentarne to wazny argument pozwalajacy stwierdzic, iz opisy-
wane wydarzenia polityczne miaty sfeminizowany charakter.

,Dzisiejsza polityka jest szalenie spersonalizowana i by osiagna¢ w niej
sukces, trzeba postawi¢ na wyrazista twarz, z ktora ludzie bgda partig
kojarzyli”?’. Medialny portret Ewy Kopacz to obraz prawdziwego przywodcy,
na ktoérego barkach spoczywal caty cigzar kampanii wyborczej, prowadzonej
przez Platform¢ Obywatelska, réwnolegle realizujacego zadania zwiazane

% Politolog, specjalista ds. marketingu politycznej UW — Olgierd Annusewicz —
w rozmowie z dziennikarzem ,,Rzeczpospolitej” Michatem Plocinskim [http:/www4.rp.pl/
Wiadomosci/310269878-Partie-potrzebuja-wyrazistego-lidera.html (dostep: 7.11.2015)].

26 Die Welt: kobiety walczq o wladze w Polsce [http://www4.rp.pl/Swiat/310239876-Die-
Welt-kobiety-walcza-o-wladze-w-Polsce.html (dostgp: 8.11.2015)].

27 Politolog, specjalista ds. marketingu politycznej UW — Olgierd Annusewicz. ..
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z pelnieniem funkcji premiera RP. Jednoczes$nie to wtasnie liderka PO poka-
zala si¢ z najbardziej osobistej i prywatnej perspektywy w czasie ostatniej
kampanii wyborczej. Beata Szydto to ,.twarz” profesjonalnie poprowadzo-
nej kampanii Prawa i Sprawiedliwos$ci w stylu amerykanskim. Wizerunek
liderki prawicy wykreowany w mediach byt bardzo formalny, surowy, oparty
zgodnie z sugestiami dziennikarzy na dwoch najwazniejszych fundamentach,
jakimi byli Jarostaw Kaczynski i Andrzej Duda. Kuratela meskich przywaod-
cow, funkcjonujacych na polskiej scenie politycznej, sprawowana nad ,,nie-
wyzwolonymi” kobietami, to temat obecny w doniesieniach redakcji bada-
nych tytutéw — zwlaszcza w przypadku Beaty Szydto. Barbara Nowacka to
osoba oceniania przez komentatoréw zycia politycznego pozytywnie, jednak
nie zdotata odwroci¢ sytuacji na korzys¢ Zjednoczonej Lewicy i wprowadzi¢
koalicji do parlamentu. Kampania wyborcza, ktéra stata si¢ przestrzenia dla
starcia Kopacz — Szydto czy PO — PiS, zepchngla na margines innych lide-
row i ich ugrupowania.

Kandydatki realizowaly dziatania zaplanowane przez sztaby wybor-
cze, ktore za posrednictwem mediow mogli obserwowac potencjalni wybor-
cy. Zaryzykuje stwierdzenie, iz pojawienie si¢ na ,wyborczym ringu” Beaty
Szydto i Barbary Nowackiej, to odpowiedz na kandydatur¢ Ewy Kopacz.
Tutaj pte¢ mogla mie¢ olbrzymie znaczenie. Od poczatku bylo wiadomo, ze
PO do wyboréw poprowadzi premier Kopacz. Okres elekcji to czas brutalnej
walki o kazdy glos. Wystawiajac przeciwko kandydatce PO kobiety, sztaby
wyborcze PiS i ZL unikngly komentarzy i oskarzen o brutalne napasci czy
szowinizm. Opisywane kobiety ,,wymienialy uderzenia”, kazda z nich kon-
centrowala si¢ na innych aspektach prowadzonej kampanii, ale atakow oso-
bistych unikaly. Wiele tekstow nie odnosito si¢ do kandydatek bezposrednio,
a wigkszo$¢ omawianych w dziennikach spraw dotykala toczacej si¢ wowczas
kampanii. Beata Szydlo skupita si¢ na eksponowaniu ,,dobrej zmiany”, ktorej
byta spersonalizowanym odpowiednikiem. Ewa Kopacz ostrzegata przed PiS,
roztaczajac zatrwazajace wizje Polski pod rzadami partii Jarostawa Kaczyn-
skiego. Barbara Nowacka stata si¢ symbolem zjednoczenia polskiej lewicy,
nadzieja, ratunkiem, lekarstwem, ktore miato uchroni¢ ugrupowania lewicowe
przez catkowita destrukcja. Na wizerunki kandydatek wptyneta sytuacja na
scenie politycznej. Najwigksze pigtno na obrazie Ewy Kopacz odcisnal kryzys
imigracyjny i afera taSmowa, atutem za§ w r¢kach Beaty Szydlo i jej sztabu
wyborczego byla wygrana Andrzeja Dudy. Medialny obraz liderki Zjednoczo-
nej Lewicy byl najbardziej neutralny. Barbara Nowacka nie byta utozsamiana
z polityka, gdyz uprzednio koncentrowala si¢ na dziatalno$ci spoteczne;j.

Sukces Andrzeja Dudy w wyborach prezydenckich ,,dodat skrzydet” zwo-
lennikom partii Jarostawa Kaczynskiego. Uwierzyli w mozliwo$¢ przejgcia
wladzy, uzyskali potwierdzenie stusznosci przyjgtej strategii, postawili na
Beatg Szydto, poniewaz sprawdzita si¢ w roli szefowej sztabu kandydata na
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prezydenta z ramienia PiS. A na Platform¢ Obywatelska po przegranej Bro-
nistawa Komorowskiego padt strach i to on stal si¢ podtozem btedow, pomy-
tek systematycznie wytykanych przez media, ekspertow i politycznych opo-
nentow. Redakcje prognozowaty klgske PO w wyborach parlamentarnych,
a wyniki glosowania ukazywano w mediach jak spelnienie kasandrycznej
przepowiedni zwolennikow Ewy Kopacz.

W ostatnich wyborach parlamentarnych postawiono na ,kobiece obli-
cze”, takze w kontek$cie wizualnym, dlatego na fotografiach publikowanych
w ,,Gazecie Wyborczej” 1 ,,Rzeczpospolite]” mozna odnalez¢ Eweg Kopacz,
Beatg Szydlo i Barbar¢ Nowacka. Wprawdzie sprawy plci zenskiej nie lezaty
w centrum zainteresowan sztabow wyborczych, ale Ewa Kopacz probowa-
fa zyskac¢ poparcie srodowisk kobiecych, ukazujac swoja gtowna oponentke,
jako osobe nieczuta na problemy wspotczesnych kobiet.

Oficjalnie na czele nowego rzadu staneta trzecia kobieta w historii Rze-
czypospolitej, lecz mimo to ,,kobiety zbyt czgsto pojawiaja si¢ w polityce
przy okazji opowiadania dowcipow czy w patriarchalnym klimacie »doce-
niania« lub koniecznos$ci »chronienia przez mezczyzn swoich kobiet i dzieci«
(przez politykow mezczyzn), a zbyt rzadko jako partnerki dialogu. W ten
sposob kwestie dotyczace bezposrednio spraw kobiet sa infantylizowane
1 umniejszane — a w rezultacie marnowane sa szanse na zdobycie wigkszej
liczby glosow™?%.

2 K. PAwWLIKOWSKA, D. MAIsoN: Polki. Spelnione profesjonalistki, rodzinne panie domu
czy obywatelki swiata? Warszawa 2014, s. 117.
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