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Abstract: The Polish web portals on the British Isles

The aim of this study is to show the landscape of the Polish web portals on the British Isles
and participation of the Internet network in maintaining relationships with the family house by
the Polish emigration. At the moment, there are lots of portals to Polish migrants, and count-
ing. The questionnaire surveys showed that the Internet is very important source of information
about situation in the country for Poles who are abroad. Moreover, they can communicate with
the family and friends who stayed in Poland by means of the Web.
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Internet jest $rodkiem komunikacji, ktoéry po raz pierwszy
pozwala porozumiewac si¢ wielu z wieloma w wybranym
przez nich czasie i na globalng skalg'.

Rozwijajaca si¢ sie¢ internectowa jest no$nikiem zmian zachodza-
cych w wielu dziedzinach zycia spotecznego. Spoteczenstwa XXI wieku
funkcjonuja w wirtualnym $wiecie z coraz wigksza fatwos$cia i na nie-
wyobrazalng dotad skale. Informacja dzigki sieci internetowe] stata sig
wartoscia globalna, zyskujac nowe mozliwo$ci w zakresie gromadzenia
i przeptywu. Otwarte granice panstw umozliwity takze Polakom wej-
$cie do grupy ,obywateli §wiata”, ktoérzy moga mieszkaé, pracowac,
zy¢ w innym kraju. Jednym z najpopularniejszych miejsc osiedlania sig
polskiej diaspory sa Wyspy Brytyjskie, gdzie polska obecnos¢ widaé

' M. Castells: Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoleczen-
stwem. Przel. T. Hornowski. Poznan 2003, s. 12.
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w zasadzie wszedzie, rowniez w sieci internetowej bogatej w portale stwo-
rzone z mys$la o Polakach przebywajacych w Wielkiej Brytanii. Profil
polskiego migranta, krajobraz polskich portali internetowych oraz opinie
samych Polakow przebywajacych na angielskiej ziemi dotyczace zrddet,
z ktérych czerpia informacje potrzebne w codziennym zyciu, a takze
odnosnie do biezacej sytuacji w Polsce to podstawowe kwestie poruszane
w niniejszym artykule.

Kilka stow na temat polskiej migraciji
oraz komunikaciji elektronicznej

Z badan przeprowadzonych przez Centrum Badania Opinii Publicznej
w 2009 roku wynika, iz w ciagu ostatnich dziesigciu lat co 9. dorosty Polak
(11%) pracowal za granica. W okresie prowadzonych badan co setna osoba
deklarowata, ze aktualnie pracuje poza krajem, jednakze nalezy wzia¢ pod
uwagg fakt, iz badania prowadzono w Polsce, a tym samym nie uwzglednio-
no 0sob przebywajacych w tym okresie za granica. Na podstawie szacunkoéw
przyjetych przez badaczy mozna zatozy¢, ze w ostatnim dziesigcioleciu pra-
cowalo za granica mniej wigcej 3 mln 300 tys. obywateli polskich. Najwigcej
Polakéw pracowato lub pracuje w Niemczech — 44% i w Wielkiej Brytanii
— 16%. Kolejne miejsca w tym rankingu zajmuja: Wtochy — 8%, Holandia
— 8 %, Francja — 8%, Stany Zjednoczone — 6%, Hiszpania — 6%, Irlandia
— 5%, Austria —5%, Norwegia —3%7.

Analizy ruchéw migracyjnych sygnalizuja dwie wydawatoby si¢ sprzecz-
ne tendencje, gdyz zwigksza si¢ liczba os6b wyjezdzajacych w poszukiwaniu
pracy za granica oraz jednoczesnie wzrasta odsetek powracajacych. Badacze
tlumacza to zjawisko w nastepujacy sposob: c¢zgs¢ osob, ktore w efekcie kry-
zysu utracily pracg, wracaja, natomiast kolejna grupa w zwiazku z trudna
sytuacja w Polsce szuka szans na migedzynarodowym rynku pracy. Realne
plany poszukiwania pracy poza granicami kraju pojawiaja si¢ u mniejszej
liczby Polakéw, ale nalezy zwréci¢ uwage na to, iz najczesciej taki zamiar
wykazuja najmlodsi respondenci, zwlaszcza uczniowie i studenci. Czynni-
kiem sprzyjajacym podjeciu decyzji o rozpoczeciu pracy na rynku migdzy-
narodowym sa doswiadczenia zdobyte w tym zakresie wczes$niej. Potwier-
dzeniem tego stwierdzenia sa dane przedstawione w internetowym wydaniu

2 Polacy pracujqcy za granicq. CBOS Komunikat z badan. Warszawa listopad 2009,
BS/155/2009.
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,Polityki” z 2008 roku, gdzie w artykule Pawla Wrabeca Emigracja nie chce
wracac¢ wskazano, ze 75% ankietowanych mezczyzn i 64% kobiet wyjezdza-
o do pracy zarobkowej do innego kraju przed ostatnia migracja do Wielkiej
Brytanii’.

Wyjasnienia ruchdéw migracyjnych o charakterze migedzynarodowym
poszukuje si¢ w kumulacji kilku czynnikéw sprzyjajacych temu zjawi-
sku, postugujac si¢ modelem ,,push and pull” (por. tab. 1). Specjalisci w tej
materii mowia o istnieniu czynnikow ,,wypychajacych”, czyli negatywnych
zjawiskach na ziemi ojczystej przemawiajacych za wyjazdem (np. zla sytu-
acja materialna, dyskryminacja), i ,,ciagnacych” — oznaczajacych pozy-
tywne perspektywy w innym kraju (np. poprawa sytuacji materialnej, brak
dyskryminacji), majacych duze znaczenie dla wielkos$ci stopnia migracji.
Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na fakt, iz mimo klasyfikacji zaprezentowa-
nej w tabeli 1 decyzja o emigracji jest efektem zaistnienia wielu determi-
nant. Badacze wskazuja poprawg sytuacji ekonomicznej na ziemi ojczystej
lub przynajmniej zmniejszenie dysproporcji dotyczacych wynagrodzenia za
prace w kraju i za granica jako wartos$ci silnie wplywajace na bardzo wyraz-
ne obnizenie tendencji migracyjnych.

Tabela 1
Motywy migracji
Uwarunkowanie Czynniki
decyzji LWypychajace” »ciagnace”
Ekonomiczne ubostwo; perspektywy wyzszych zarobkow;
1 demograficzne | pezrobocie; perspektywy poprawy standardu
niskie ptace; zycia;
wysoki przyrost naturalny; rozwoj osobisty i zawodowy
brak podstawowej opieki medycznej;
braki w systemie edukacji
Polityczne konflikty, niebezpieczenstwo, poczucie bezpieczenstwa;
przemoc; wolnos¢ polityczna
korupcja;
tamanie praw cztowieka
Spoteczne dyskryminacja wynikajaca ze taczenie rodzin;
i kulturowe wzgledow etnicznych, religijnych migracja do kraju przodkéw;
brak zjawiska dyskryminacji

Zrédto: cyt. za: Wplyw emigracji zarobkowej na gospodarke Polski; Ministerstwo Gospodarki, Departament
Analiz i Prognoz luty 2007 [www.mg.gov.pl/NR/rdonlyres/C14A5DE8-7236-4770-A72D-44D7A0454F93/31186/
migracja 070301. pdf (dostgp: 16.12.2012)].

3 P. Wrabec: Emigracjaniechcewracaé[http://www.polityka.pl/kraj/266774,1 ,emigracja-
nie-chce-wracac.read (dostgp: 27.12.2012)].
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Dotychczasowe doswiadczenia badawcze pozwolity na wypracowanie
sylwetki polskiego migranta zarobkowego, ktéry jest prezentowany jako
osoba:

— mloda, czg$ciej mgzczyzna (18—34/37 lat);

— pochodzaca z regionéw mniej zurbanizowanych (charakteryzujacych
si¢ wickszymi réznicami w dochodach z uwagi na poziom bezrobo-
cia 1 zatrudnienia, np. wojewodztwa podlaskie, matopolskie, podkar-
packie);

— przemieszczajaca si¢ zaréwno do duzych miast, jak i regionow peryferyj-
nych w krajach przyjmujacych;

— podatna na sieci migracyjne, zwiazki historyczne i kulturowe;

— bezdzietna (czyli o mniejszym obciazeniu dla systemow spolecznych
panstwa zatrudnienia, zasadniczo ptatnik netto podatkéw w kraju przyj-
mujacym);

— stosunkowo dobrze wyksztatcona, poddana ryzyku brain drain i brain
waste;

— wykonujaca w kraju przyjmujacym prace niewymagajace zbyt wysokich
kwalifikacji (robotnik rolny, pomoc domowa, kelner, robotnik budowla-
ny, kucharz, opiekun/ka dzieci, 0sob starszych) lub wykonujaca prace
wymagajace waskiej specjalizacji (np. dentysta, chirurg klatki piersiowej,
anestezjolog, glazurnik, masazysta, informatyk);

— transferujaca czg$¢ zarobkow do kraju®.

Rezultaty badan prowadzonych w ramach grantu badawczego Econo-
mic and Social Research Council, opublikowane w raporcie Polscy migran-
ci w Londynie — klasa spoleczna i etnicznos¢, pozwolily dokona¢ podziatu
migrantdw na cztery podstawowe typy:

1. BOCIANY (20%): stanowia grup¢ migrantow sezonowych, ktorzy znaj-
duja zatrudnienie w niskoptatnych sektorach rynku; zazwyczaj okres
zatrudnienia obejmuje od dwoch do sze$ciu miesigcy; celem nadrzednym
staje si¢ maksymalizacja zarobkoéw przy minimalizacji wydatkow i czasu,
jaki spedza si¢ w Londynie; taka strategia egzystowania moze mie¢ cha-
rakter dlugofalowego sposobu na zycie;

2. CHOMIKI (16%): wyjazd do Londynu to jednorazowy sposob akumu-
lacji okreslonego kapitatu zbieranego w celu inwestycji w Polsce; pobyt
w Londynie trwa dtuzej niz w przypadku pierwszej grupy i ma charakter
nieprzerwany; ta grupa migrantow rowniez skupia si¢ w niskoptatnych
sektorach zatrudnienia oraz znajduje umocowanie w grupach polskich
migrantéw; migracja to dla nich droga do przysztego awansu w Polsce;

4 Wplyw emigracji zarobkowej na gospodarke Polski; Ministerstwo Gospodarki, Depar-
tament Analiz i Prognoz luty 2007 [http:/www.mg.gov.pl/NR/rdonlyres/C14A5DES8-7236-
-4770-A72D-44D7A0454F93/31186/migracja070301.pdf (dostgp: 27.12.2012)].
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3. BUSZUJACY (42%): grupa osoOb, ktore swiadomie nie sytuuja swojej
przysztosci w konkretnym miejscu, pozostawiajac sobie szeroka game
wyboru krajéw ewentualnego pobytu i nie ograniczajac si¢ do jednego;
dominuja tutaj ludzie mtodzi, dynamiczni, mobilni indywidualisci, ktorzy
znajduja zatrudnienie niemal we wszystkich sektorach; koncentruja si¢
na powigkszaniu kapitatu ekonomicznego i spotecznego w Polsce, Lon-
dynie lub na dalszej migracji; traktuja rynek pracy w ujgcie miedzynaro-
dowym;

4. LOSOSIE (22%): migranci podkre$lajacy che¢ pozostania na emigracji,
a ewentualny powrdt do Polski wiazg z okresem pdznej starosci; wysoka
mobilno$¢ przestrzenna i zawodowa, jednakze wyltacznie w obrebie jed-
nego kraju — Wielkiej Brytanii.

Polacy wyjezdzaja do Wielkiej Brytanii, gdyz tam upatruja mozliwos¢
uniezaleznienia finansowego oraz rozwoju osobistego migdzy innymi przez
nauke¢ jezyka oraz zdobywanie wiedzy i nowych doswiadczen, poznanie
przedstawicieli réznych kultur. Polski rynek pracy stanowi w tym wypad-
ku negatywny kontrapunkt charakteryzujacy si¢ w opinii migrantow nepo-
tyzmem, zta sytuacja pracownikow, ztymi warunkami rozwoju przed-
sigbiorczosci. Mimo zatrudnienia na niskoptatnych stanowiskach Wielka
Brytania to dla Polakoéw miejsce dajace wiele mozliwos$ci, ktore moze byc¢
traktowane jako swoista szkota Zzycia. Wigkszo$¢ migrantéw uczestniczy
w zyciu spoteczno-ekonomicznym Polski poprzez odbywanie podrézy do
kraju (80% respondentow), robienie zakupdéw (70% respondentow), inwe-
stowanie w nieruchomosci, poszukiwanie miejsca dla rozwoju wtasnego
biznesu. Rodacy przygotowuja si¢ do wyjazdu, gdyz ponad potowa o0sob
uczestniczacych w badaniach przyznata, ze miata znajomych na Wyspach
jeszcze przed przyjazdem tam, duza grupa sama udzielalta pomocy nowo
przybytym’.

Antropolog z Uniwersytetu w Surrey Michal Garpich prowadzacy
badania brytyjskiej Polonii doszedl do wniosku, iz dla migrantéw z Polski
,,otwarcie drzwi na Wyspach nie oznacza zamkniecia tych za Polska™. Wiel-
kos¢ polskiej diaspory w Wielkiej Brytanii spowodowala, iz rozwingta si¢
cala branza ulatwiajaca rodakom zycie poza granicami kraju. Bardzo obra-
zowo 1 wymownie przedstawia to perspektywa Piotra Stasiaka w artykule
pt. Jak sie zarabia na emigrantach. Londynek dla Londynu. Autor opisuje
caly system obstugi lotniczej i finansowej Polakow w Wielkiej Brytanii,
regulacje podatkowe, system socjalny, branze telekomunikacyjna, opieke

5 J. Eade, S. Drinkwater, M.P. Garapich: Polscy migranci w Londynie — klasa
spoleczna i etnicznosé. Raport z badan. CRONEM Centre for Research on Nationalism, Eth-
nicity and Multiculturalism University of Surrey, 2006, s. 8—9.

¢ M. Budna: Dziura po emigrantach [http://www.polityka.pl/kraj/185475,1,dziura-po-
emigrantach.read (dostgp: 27.12.2012)].
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lekarska oraz system edukacyjny stuzace polskim emigrantom’. Na Wyspach
Brytyjskich powstato wiele polskich instytucji. Na uwage zastuguje Polski
Osrodek Spoteczno-Kulturalny, powotany do zycia przez spoteczno$¢ polska
w Wielkiej Brytanii, ktorego nadrzednym celem stata si¢ promocja i umoz-
liwianie dostepu do polskiej kultury w jej réznorodnych formach. W ramach
wspomnianego Osrodka funkcjonuja teatr, galeria, jazz cafe, malanova, czyli
pomieszczenia, ktore mozna wynajaé, biblioteka. Polacy maja mozliwo$¢
zrzeszania si¢ w wielu roznych organizacjach, na przyktad Zwiazek Pisa-
rzy Polskich na Obczyznie, Stowarzyszenie Technikéw Polskich w Wielkiej
Brytanii, Polski Uniwersytet na Obczyznie, Zjednoczenie Polskie w Wielkiej
Brytanii, Medical Aid for Poland Fund, Polskie Stowarzyszenie Powierni-
cze, The Joseph Conrad Society, Zwiazek Artystow Scen Polskich za Grani-
ca, Zrzeszenie Nauczycielstwa Polskiego za Granica, Zrzeszenie Studentéw
i Absolwentéw Polskich w Wielkiej Brytanii, Instytut Polskiej Akcji Katoli-
ckiej w Wielkiej Brytanii®.

Cztowiek potrzebuje rowniez rozrywki, odprgzenia i dlatego polscy emi-
granci staraja si¢ konstruktywnie zagospodarowac czas wolny oraz zapewni¢
sobie zaspokojenie potrzeb spoleczno-kulturalnych. Nawet siedzac w domu
przed komputerem, mozna znalez¢ na stronach WWW: polskie ko$cioty
w Londynie, polskie instytucje i organizacje, polskie restauracje i kluby
w Londynie, polskie szkoty, sklepy, polonijne media i instytucje kulturalne,
polskich lekarzy, pomoc dla uzaleznionych Polakéw, polskie firmy ustugowe
itd., a wszystko to na Wyspach Brytyjskich. Polak w Londynie ma wiele
mozliwos$ci kontaktu z tym, co ,,narodowe” — moze wzia¢ udziat w mszy
sprawowanej w jezyku polskim, ale tez moze pdj$¢ do pubu lub restaura-
cji o swojsko brzmiacej nazwie: ,,Pan Tadeusz”, ,,Ognisko Polskie”, ,,L.owi-
czanka”, ,,Kasia Cafe” itd., moze korzysta¢ z polskiej szkoty i robi¢ zakupy
w polskim sklepie, poczyta¢ polska prasg (,,Nowy Czas”, ,,Goniec Polski”,
»lygiel”, ,,Dziennik Polski”, ,,Polish Express”, ,,Cultura-Polish™), postucha¢
polskiej radiostacji (Polskie Radio 6, Radio Orta, Goniec FM, Polish Radio,
Radio HeyNow)’.

Rodacy przebywajacy poza krajem czuja si¢ dobrze na Wyspach, gdyz
zachowuja polska tozsamosé, stajac si¢ jednoczesnie czlonkami brytyjskie-
go spoteczenstwa. Anglia daje imigrantom wiele nowych mozliwosci, a sami

7 P. Stasiak: Jak si¢ zarabia na emigrantach. Londynek dla Londynu [http://www.polity
ka.pl/rynek/gospodarka/1515434,1,jak-sie-zarabia-na-emigrantach.read (dostgp: 27.12.2012)].

8 http://www.posk.org/index.php/pl/organizacje/zjednoczenie-polskie-w-wielkiej-
brytanii (dostep: 25.06.2013)].

® ZK: Polskie media i instytucje kulturalne w Londynie (nie ma podanego autora tylko
skrot oznaczajacy prawdopodobnie osobg, ktéra przygotowata wykaz medidow) [http:/londyn.
gazeta.pl/londyn/1,86654,4961905.html (dostgp: 25.06.2013)].
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Brytyjczycy podchodza do Polakow z zyczliwoscia'®. Czlonkowie emigra-
cji polskiej sa zadowoleni ze swojego statusu materialnego, cho¢ czuja sig
zdegradowani zawodowo. Ponadto tgsknia za polskimi produktami: chleb,
wedliny, kiszone ogorki, piwo itd. Zarabiaja wigcej niz rodacy w kraju, a jed-
noczes$nie wykazuja wigksza sktonnos$¢ do oszczedzania. ,,Najmocniejszym”
polskim medium wydawanym za granica jest prasa, cho¢ powstaja polskie
stacje radiowe nadajace w sieci i polskie portale internetowe. Ponadto Polacy
korzystaja z mediéw emitowanych w kraju: prasy, radia odbieranego w sieci
internetowej oraz polskiej telewizji dostepnej dzigki platformom cyfrowym
przywozonym z Polski''. Mimo tych wszystkich polskich elementow, ktore
z cala pewnoscia minimalizuja dokuczliwo$¢ roztaki z krajem, wiele osob
decyduje si¢ na powrdt do Polski poniewaz: teskni za krajem, rodzing —
25%; chece kontynuowa¢ nauke w kraju — 20%; wygasa ich umowa o pracg
— 18%; praca przestata si¢ optaca¢ — 6%; koszty utrzymania sa zbyt wyso-
kie — 5%; dostato propozycj¢ pracy w kraju — 1%'2.

W zwiazku z tym, iz w centralnym punkcie zainteresowan postawio-
no portale, nalezaloby w kilku zdaniach przyblizy¢ $wiat sieci interneto-
wej. ,,Net-generacja caty czas musi by¢ online” i charakteryzuje si¢ checia,
mozliwo$cig oraz umiejgtnoscia wykorzystywania w codziennym zyciu naj-
nowszych zdobyczy technologii. Uzytkownicy sieci to zazwyczaj ludzie
otwarci na $wiat, dobrze zarabiajacy, zatrudnieni w dynamicznie rozwijaja-
cej si¢ gatezi gospodarki zwiazanej z wiedza'®. Doskonata charakterystyka,
ktora w zaledwie dwodch zdaniach oddaje obraz wspotczesnych uzytkow-
nikow sieci. Wraz z kolejnymi etapami rozwoju Internetu pokolenia uczyty
si¢ poruszania si¢ w sieci, pozniej rozwijaly umiejetnosci wykorzys-
tywania coraz wigkszych mozliwosci taczy internetowych, a najnowsze
pokolenia ,,rodza si¢ z myszka w reku”. Analiza motywacji i profilu psycho-
logicznego pozwala na sklasyfikowanie uzytkownikow Internetu w trzech
kategoriach:

— OBSERWATORZY, czyli osoby o najkrotszym stazu, ktore odkryty moz-
liwo$¢ odnowienia kontaktéw z czaséw szkolnych dzigki Naszej Klasie
lub korzystajace z telefonii internetowej (Skype) w celu utrzymania kon-

1 J. Fomina (Instytut Spraw Publicznych): Swiaty réwnolegle — wizerunek wilasny
Polakow w Wielkiej Brytanii. Warszawa 2009, s. 28—30.

"M. Mitchell: Polscy emigranci — zadowoleni choé zdegradowani [http://www.polo
niainfo.dk/aktualnosci/170-polscy-emigranci-zadowoleni-chodegradowani (dostgp:  13.06.
2013)].

12 Cyt. za: M. Piatkowska: Emigracja nam spowszedniata [http://gazetapraca.pl/gazeta
praca/1,67527,10600924,Emigracja_nam_spowszedniala.html (dostgp: 13.06.2013)].

13 P. Stasiak: Fanatycy internetu to $wietni klienci. Zaplqtani w sieci [http://www.poli
tyka.pl/rynek/gospodarka/283360,1,fanatycy-internetu-to-swietni-klienci.read (dostgp: 27.12.
2012)].
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taktu z rodzina czy znajomymi za granica. Sie¢ traktuja nieufnie i prze-

nosza do niej doswiadczenia z prawdziwego zycia.

— KONSUMENCI to aktywni uzytkownicy sieci wyszukujacy informacji
i ushug. Internet jest podstawowym medium organizujacym zycie i pod-
trzymujacym relacje.

— TWORCY to ,.elita internetu”, ktorej sie¢ nie tylko dostarcza informa-
cji i ustug, ale dla ktoérej takze jest przestrzenia do wyrazenia samego
siebie (fora dyskusyjne, blogi, publikacja swoich filméw, zdje¢), obdarzo-
na duzym zaufaniem uzytkownikow'.

W Wielkiej Brytanii 66% spoleczenstwa korzysta z Internetu intensyw-
nie (codziennie lub prawie codziennie), regularnie za$ 80% (co najmniej
raz w tygodniu). Natomiast w Polsce te wskazniki wynosza odpowiednio
42% 1 55%. Wedtug danych z 2010 roku najliczniejsza grupa, bo az 55%,
wykorzystuje Internet do komunikowania si¢, 39% — do wyszukiwania
informacji o produktach, 35% — do szkolenia i ksztalcenia, 25% korzysta
ta droga z ustug bankowych, a 25% z Internetu czerpie informacje o zdro-
wiu, 22% internautéw stucha radia oglada telewizjg, 22% gra w gry i pobiera
pliki z muzyka czy filmami, 17% $ledzi serwisy podroznicze, 17% pobiera
programy komputerowe, dla 17% korzystanie z sieci to czytanie, pobieranie
plikow z zawartoScia gazet, czasopism, dla 10% korzystajacych to szuka-
nie pracy, wysylanie ofert pracy, a dla 8% — sprzedaz towaréw i ustug'.
Badania NetTrack realizowane przez MilwardBrown SMG/KRC w okresie
od sierpnia do pazdziernika 2012 roku wykazaty, ze 56,7% Polakow to inter-
nauci. W ciagu roku liczba uzytkownikéw wzrosta o okoto 450 tys. Kim
jest polski internauta? To megzczyzna lub kobieta, w wigkszosci w wieku do
39 lat, z wyksztalceniem $rednim lub wyzszym zgodnie z wynikami badan
struktury demospotecznej w tym zakresie's.

Internauci spgdzaja przecigtnie online 12 godzin w tygodniu, czyli nie-
spetna 2 godziny dziennie. Prawie wszyscy lacza si¢ z siecia w domu (93%),
niemal potowa korzysta z Internetu w szkole lub w pracy (45%). Bardzo nie-
wielka grupa (2%) korzysta z sieci w kawiarence internetowej. Ros$nie liczba
uzytkownikoéw sieci bezprzewodowej i w 2012 roku wynosita juz 64% spo-
lecznosci taczacej si¢ za posrednictwem laptopdw, telefonow komédrkowych,
netbookoéw czy tabletow. Coraz chetniej internauci (72%) robia zakupy
w sieci, z czego najczesciej siggaja po odziez i obuwie, dalej sprzet elektro-
niczny, artykuly motoryzacyjne, dziecigce, ksiazki, sprzet sportowy i kos-

4 E. Bendyk: Raport: Internet w Polsce AD 2009 Wieksza pofowa [http://www.polity
ka.pl/rynek/gospodarka/285853,1,raport-internet-w-polsce-ad-2009.read (dostgp: 27.12.2012)].

5 Ministerstwo Administracji Cyfryzacji. Departament Spoleczernistwa informacyjnego.
Spoleczenstwo Informacyjne w Liczbach. Red. V. Szymanek. Warszawa 2012.

1o [http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/450-tys-polskich-internautow-wiecej-niz-
przed-rokiem-58-proc-z-5-letnim-stazem# (dostgp: 13.06.2013)].
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metyki. Okoto 60% obstuguje swoje konto bankowe przez Internet. Okoto
1/5 internautéw (33%) pobiera z sieci darmowe programy, muzyke i filmy.
Pras¢ w Internecie czyta 60% uzytkownikéw, 31% stucha radia online,
a 37% oglada w sieci materiaty wideo, filmy, seriale i telewizj¢. Uzytkownicy
zamieszczajacy w sieci zrobione przez siebie zdjecia lub filmy stanowia 18%.
Prawie 1/3 (29%) internautéw czyta bloga, a okoto 5% deklaruje prowadze-
nie bloga lub wtasnej strony internetowej. Przeprowadzone badania wykaza-
ty, ze 47% uzytkownikow porozumiewa si¢ przez komunikatory tekstowe,
a okoto 25% internautéw deklarowato aktywno$¢ na forach. Mniej osob gra
w gry online (14%). Blisko 33% dorostych Polakow jest zarejestrowanych na
portalach spotecznosciowych, na ktorych 62% deklaruje aktywnos¢'.

Whnioski nasuwaja si¢ same: stajemy si¢ coraz bardziej wszechstronni
w zakresie korzystania z mozliwosci, jakie daje rozwijajaca si¢ technologia,
i coraz chegtniej z niej korzystamy (55%). Prawie 96% uzytkownikéw kon-
taktuje si¢ za posrednictwem poczty elektronicznej, wigkszos$¢ potrafi korzy-
sta¢ z przegladarki, a 92% postuguje si¢ wyszukiwarka. Osoby z wigkszym
doswiadczeniem w odniesieniu do Internetu spgdzaja wigcej godzin w sieci.
Internauci to osoby prowadzace aktywniejsze zycie kulturalne i majace
wigcej relacji spotecznych niz osoby niekorzystajace z dostgpu do sieci'®.

Aktualnie aktywnos$¢ uzytkownikéw sieci weszta w nowa faze, ponie-
waz przyjmujq oni rolg ,wreaderow”, co stanowi kompilacje¢ stow ,,writer”
— piszacy i ,reader” — czytajacy, a tym samym niweluje si¢ podziat na
odbiorce 1 nadawce. Taki stan rzeczy jest charakterystyczny dla sieci rozwi-
nigtej do etapu Web 2.0."°. Marc Prensky na okre$lenie uzytkownikéw sieci
internetowej uzywa dwoéch terminoéw: ,,cyfrowi tubylcy” i ,,cyfrowi imigran-
ci”. Pierwsza grupa obejmuje osoby urodzone po 1983 roku, ktore dorastaty
w $wiecie nowych technologii, dlatego nowe media to dla nich staty integral-
ny element §wiata. Jgzyk Internetu jest dla nich prosty, dtugi tekst w ksiazce
za$ sprawia im wiele trudnosci, gdyz wola dzwick i obraz. Bardzo chetnie
korzystaja z osiagnig¢ techniki. Grupa cyfrowych imigrantow nie ma proble-
mu z tekstem pisanym, trudnos¢ z kolei sprawia jej nauka jezyka Internetu,
do ktorego poznania niejako zmusza ja rozwoj cywilizacyjny.

17" Korzystanie z Internetu. CBOS Komunikat z badan. Warszawa 2012, BS/81/2012.

8 D. Batorski: Korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych. Diagnoza
Spoteczna 2011 Warunki i jakos¢ zycia Polakéw — Raport. “Contemporary Economics”
2011, Vol. 5 (3), Special issue: Social Diagnisis 2011.Objective and Subjective Quality of Life
in Poland (Diagnoza spoteczna 2011.Warunki i jakos¢ Zycia Polakow, ed. by J. Czapinski
and T. Panek), s. 299—327

9 Cyt. za. M. Szpunar: Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa [http://www.
magdalenaszpunar.com/ publikacje/2010/uczestnictwo.pdf (dostep: 13.06.2013)].

20 Cyt. za: M. Szpunar: Otwartosé, partnerstwo i wspdlnota zasobow jako determi-
nanty swiata wikinomii [http://www.magdalenaszpunar.com/ publikacje/2010/wikinomia.pdf
(dostep: 13.06.2013)].
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Internet umozliwia jednoczesnie komunikacje porozumiewawcza (one-to-
-one), rozsiewcza (one-to-many) i powszechna (many-to-many), dlatego sie¢
elektroniczna oraz telefon komorkowy zaliczane sa do metamedioéw taczacych
w sobie wlasciwosci komunikowania interpersonalnego, masowego, publicz-
nego i prywatnego?®!. Przestrzen Internetu dzieli sie na nastepujace rodzaje:
— przestrzen wymiany — najpopularniejszym elementem jest przestrzen

wymiany informacji, gdzie jednostki stuza sobie rada i pomoca, ale ist-

nieje takze ciemna strona zjawiska, jaka jest zamieszczanie informacji
szkodliwych dla danej osoby;

— przestrzen wladzy — strony internetowe administracji rzadowej i samo-
rzadowej, strony konkretnych politykow i partii politycznych stanowiace
lini¢ komunikacyjna w kontaktach z potencjalnymi wyborcami;

— przestrzen produkcji — to obszar, w ktorym istnieja firmy internetowe;

— przestrzen symboliczna — strony internetowe instytucji religijnych oraz
obszar, z ktérym identyfikujq si¢ tak zwani wirtualni mieszkancy (neti-
zeni), ktorzy tworza serwisy spotecznosciowe;

— przestrzen konsumpcji — sfera, dzigki ktorej jednostki moga zagospoda-
rowaé swoj wolny czas oraz dokona¢ wielu transakcji (kupno, sprzedaz,
wynajem, wypozyczenie itd.)*.

Imigranci bywaja okreslani mianem nomadéw XXI wieku, a naukowcy
wieszcza, iz czekaja nas ruchy migracyjne na niespotykana dotad skale.
Ponadto obserwuje si¢ staty rozw6j nowych technologii, ktore dla wigkszosci
mlodych ludzi sa codziennos$cia, pozostatych rozwdj cywilizacyjny zmusza
do ich poznania. Mozna zaktadac, iz $wiat polskiej emigracji bedzie si¢ prze-
obrazal za sprawa zmieniajacych si¢ warunkow politycznych, gospodarczych,
spotecznych, kulturowych oraz pod wplywem rozwoju i przemian nowych
form komunikacyjnych.

Krajobraz polskich portali internetowych w Wielkiej Brytanii

Polacy przebywajacy w Wielkiej Brytanii tworza liczna grupg imigran-
tow, ktora jest spotecznoscia doskonale zorganizowana, widoczna takze
w sieci internetowej. Wiele portali powstato z mysla o rodakach przebywa-
jacych na Wyspach, w celu utatwienia im egzystencji w nowych warunkach.

2l Cyt. za: S. Juszczyk: Internet — wspolczesne medium komunikacji spotecznej
[http://www.up.krakow.pl/ktime/symp2011/referaty2011/juszczyk.pdf (dostgp: 13.06.2013)].

22 M. Szpunar: Przestrzen Internetu— nowy wymiar przestrzeni spotecznej [http://www.
magdalenaszpunar.com/_publikacje/2008/przestrzen_internetu.pdf (dostgp: 13.06.2013)].
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Doskonatym przyktadem bedzie historia Janusza Dubanika, Polaka przeby-
wajacego w Wielkiej Brytanii od kilku lat, ktéry stworzyt portal www.londy-
nek.net, decydujac si¢ na ten krok z bardzo praktycznych powodow. Widzial,
jak Polacy pokonuja duze odlegtosci, aby stanac¢ przed ,,Sciana ptaczu”, gdzie
wywieszane sa ogloszenia o pracy czy mieszkaniu, co w dobie Internetu
wydawalo mu sig, delikatnie méwiac, uciazliwe. Tak doszlo do ,,narodzin”
jednej z najwigkszych stron internetowych skierowanych do polskiej spo-
tecznosci w Wielkiej Brytanii. Uzytkownicy tego portalu zamieszkuja okoto
700 r6znych miejscowosci. Strong odwiedza miesigcznie okoto 250 tys. osob
szukajacych zatrudnienia, lokalu, wykonawcow ustug czy nawet towarzy-
skich anonsow?.

W sieci mozna znalez¢ bardzo duzo portali internetowych przeznaczo-
nych dla Polakéw przebywajacych w Wielkiej Brytanii. Na potrzeby niniej-
szego artykutu podzielono je na dwie robocze grupy. Pierwsza kategorig sta-
nowia portale horyzontalne, charakteryzujace si¢ szerokim zakresem
informacji, gdyz ich celem jest osiagniecie jak najwigkszej liczby odston
zamieszczanych tam reklam, co stanowi dla nich Zroédlo zarobku. Z kolei
portale tematyczne, czyli grupa druga, okreslane takze jako wortale,
skoncentrowane sa wokot jednego sprecyzowanego zagadnienia i w zasadzie
tylko je opisuja.

W grupie analizowanych portali tworcy portali horyzontalnych zwykle
juz w samej nazwie (np. portal internetowy ,,Polacy w UK”) lub w adre-
sie internetowym (np. www.superpolonia.net) sytuuja odniesieniec do
Polski, Polakow czy polskosci. Ponadto znaki graficzne portali zawie-
raja bardzo czgsto typowo polski element, na przyklad polska flaga lub
wskazanie w nazwie, ze jest to portal stworzony z mysla o Polakach.

Portal internetowy Polakou w Wielkiej Brytanii

i Moj aBr ytania.pl

GBritam.net « ) i

The Polish Community in Great Britamn =

Rys. 1. Przyktady znakéw graficznych polskich portali o charakterze horyzontalnym
w Wielkiej Brytanii

Zrédto: Strony internetowe portali

3 P. Stasiak: Jak sie zarabia na emigrantach...
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Mozna réwniez wyszczeg6lnic¢ portale, w ktérych zastosowano pewna kom-
pilacje elementow polskich i brytyjskich zarowno w zakresie grafiki, jak
i w nazwie portalu.

Patrzac na portale pod katem zawarto$ci merytorycznej, mozna stwier-
dzi¢, ze maja one wiele punktow zbieznych, gdyz ich budowa w zasadzie
niewiele si¢ rézni. Analizie poddano nastgpujace portale horyzontalne:
MojaBrytania.pl Spotecznos¢ Polakéw w UK (www.mojabrytania.pl), Polacy
w UK (www.polacywuk.pl), GBritain.net The Polish Community in Great
Britain, czyli Portal Internetowy dla Polakéw w Wielkiej Brytanii (www.
gbritain.net), POLEMI.co.uk (www.polemi.co.uk), Ty na Wyspach Polska
Chata (www.polskachata.co.uk), Polish Planet Polish Community in the
UK (www.polishplanet.com), Moja Wyspa Polska Strona Wielkiej Bryta-
nii (www.mojawyspa.co.uk), Stachoo! Portal dla Polakow w Wielkiej Bry-
tanii (www.stachoo.pl), emito.net Polski Portal w Wielkiej Brytanii (www.
emito.net), ThePoles (www.thepoles.eu), Nasze Wyspy. Polacy w UK, Anglii,
Szkocji, Walii i Irlandii (www.naszewyspy.co.uk). Wymienione portale, juz
w nazwie okreslaja swoja grupg docelowa, czyli Polakow w Wielkiej Bryta-
nii. Dwa adresy internetowe portali Stachoo! i emito.net dopiero po wejsciu
na stron¢ w rozwinigciu maja odniesienie do polskich emigrantow, czego
nie uwidacznia sam adres www. Wickszo$¢ wskazanych portali oznaczono
domeng funkcjonalna [co.], ktéra jest brytyjskim odpowiednikiem domeny
firm komercyjnych oznaczanych powszechnie domenag [com.] charaktery-
styczna dla Stanéw Zjednoczonych. Ponadto uzyto skrétu [uk.] wskazujace-
go na domeng przypisang do stron internetowych Wielkiej Brytanii. Portale
powstaja 1 zmieniaja si¢ w zasadzie caly czas, chociaz wigkszo$¢ istnieje od
kilku lat, na przyktad GBritain.net The Polish Community in Great Britain
lub Stachoo! od 2004 roku, Polska Chata, emito.net — od 2005 roku, ThePo-
les — od 2007 roku, POLEMI — od 2011 roku.

Analiza tresci portali umozliwia dokonanie pewnych uogolnien oraz
wskazanie elementow charakterystycznych dla polskich portali horyzontal-
nych przeznaczonych dla Polakéw przebywajacych w Wielkiej Brytanii:

— W badanej grupie na czeg$ci portali przedstawiono bogata ofertg informa-
cyjna, gdzie zamieszczane sa wiadomosci na temat aktualnych wydarzen
na Wyspach i w Polsce (np. Moja Wyspa lub POLEMI). Natomiast nie-
ktére portale segment informacyjny maja w znacznym zakresie okrojony
na rzecz eksponowania innych elementéw serwisu, na przyktad Polish
Planet bardzo wyraziscie eksponuje mozliwosci nawigzania znajomosci
za jego posrednictwem.

— Portale kreowane sa co najmniej w dwoch wersjach jezykowych — pol-
skiej 1 angielskie;j.

— Zdecydowana wigkszos$¢ portali dysponuje wyszukiwarka oraz ma moz-
liwo$¢ zalogowania si¢ do serwisu.
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— Istotnym i powszechnie wystepujacym elementem sa roéznego rodza-
ju ogloszenia podzielone na kategorie, na przyktad w The Poles wyod-
r¢bniono nastgpujace grupy: edukacja, motoryzacja, spoltecznos¢, firmy
1 ustugi, nieruchomosci, towarzyskie, kupig/sprzedam, praca.

— Celem integrowania Polakéw przebywajacych na Wyspach oraz z mysla
o stworzeniu wirtualnego miejsca wymiany doswiadczen dla imigrantow
praktycznie kazdy portal ,,wyposazono” w forum czy chat (np. GBritain.
net The Polish Community in Great Britain lub Stachoo!). Ponadto two-
rzone sa rozne grupy tematycznie, jak w przypadku portalu Moja Wyspa.
Istnieje takze mozliwo$¢ odszukania znajomych (np. Polacy.co.uk) lub
0s0b o podobnych zainteresowaniach (np. Polish Planet).

— Wiasciciele portali umozliwiaja zamieszczanie komercyjnych ogloszen
reklamowych gléwnie o charakterze uzytecznym, na przyktad tanie prze-
loty do kraju czy korzystne warunki wystania paczki do Polski.

— Niektore portale stwarzaja warunki do skorzystania z internetowego ttu-
macza, na przyktad Moja Brytania lub GBritain.net The Polish Commu-
nity in Great Britain.

— Internauta moze zaplanowaé swdj wolny czas, nie wychodzac z domu, gdyz
serwisy majq zakladki, w ktorych prezentuja program imprez na najbliz-
szy czas, na przyklad zakladka Rozrywka w UK na portalu Stachoo!

— Istotnym 1 uzytecznym sktadnikiem portali jest poradnik lokowany
migdzy innymi w serwisie Polska Chata, Moja Wyspa, emito.net czy
POLEMI. Funkcjonalna, rozbudowana nawigacja poradnikéw pozwala
w sposob ,,na skroty” wybra¢ odpowiedniag kategorig, w ktorej zamiesz-
czono wskazoéwki w takich grupach tematycznych, jak praca, finanse,
dziecko, zdrowie, transport itd.

— Promocja turystyczna wielu ciekawych miejsc za posrednictwem portali
internetowych, na przyktad The Poles, Nasze Wyspy, POLEMI, to kolejna
wazna odslona serwisow. Potencjalny turysta ma mozliwo$¢ skorzystania
z katalogu, ktéry systematyzuje proponowane atrakcje wedlug miejsca
lub rodzaju, dzielac je na zamki, jeziora, parki, muzea itd.

— Kwestie finansowe sa takze szeroko omawiane przez analizowane porta-
le, przyktadowo Stachoo!, POLEMI, Moja Brytania, gdzie mozna odna-
lez¢ kursy walut, informacje dotyczace podatkow czy inwestycji itd.

— Niektore portale prowadza zakladke prezentujaca ciekawe artykuly
z prasy polonijnej, migdzy innymi GBritain.net The Polish Community
in Great Britain lub Moja Wyspa.

Nalezy podkresli¢, iz prezentowany katalog portali oraz pewne uogodlnie-

nia odnosnie do ich cech nie stanowia zamknigtego zbioru, poniewaz wciaz

powstaja nowe portale, a istniejace stale ewoluuja.
W grupie portali horyzontalnych wystepuja rowniez takie, ktore w nazwie
maja odniesienie do stolicy Wielkiej Brytanii, ale tak naprawde ich tematyka
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nie ogranicza si¢ do Londynu, lecz dotyczy wszystkiego, co moze zaintere-
sowa¢ Polakow przebywajacych na Wyspach. Na rysunku 2 zaprezentowano
znaki graficzne wskazanych serwiséw oraz podano adresy stron interneto-
wych, w celu ukazania sygnalizowanych odniesien do Londynu.

londynekinet ...«

UK Polish Community On-Line

www.elondyn.co.uk

iLond
I 0 n yn www.ilondyn.polacy.co.uk

“d.uK

Rys. 2. Znaki graficzne portali horyzontalnych, ktére w nazwie maja odniesienie do stolicy
Wielkiej Brytanii

Zrédto: Strony internetowe wymienionych portali

Najstarszym z wymienionych trzech portali jest serwis Londynek.net, ktory
powstat w 2002 roku. Jak podano na stronie, portal moze si¢ pochwali¢ ponad
10 mln odston kazdego miesigca, a w celu uwiarygodnienia pomiaru liczby
odwiedzin wykorzystuje Google Analytics. Portal elondyn.co.uk wchodzi
w sktad grupy medialnej 4YOUK, do ktorej naleza takze ,,Cooltura” — Polish
Weekly Magazine i Polish Radio Londyn. Wymienione serwisy sa silnie rozbu-
dowane, stanowia kompilacj¢ elementow zapewniajacych biezaca informacje
o Polakach i sprawach dla nich istotnych, a takze dostep do konkretnych grup
tematycznych. Kazdy portal zawiera baz¢ ogloszen, podzielonych wedtug
kategorii, na przyktad mieszkanie, praca, ustugi, motoryzacja, towarzyskie
oraz pod katem miejscowosci czy rejondw. Wspdlnym elementem jest takze
zaktadka ,,Wiadomos$ci”, w ktorej znajduja si¢ biezace informacje odnos$nie
do Polakéw 1 zycia na emigracji. Londynek.net oraz iLondyn.polacy.co.uk
dysponuja czytelnia zawierajaca ciekawe, zréznicowane tematycznie artyku-
ly oraz kalendarium be¢dace obszerna baza proponowanych wydarzen polo-
nijnych na Wyspach Brytyjskich. Portal elondyn.co.uk w zakladce ,Tury-
styka” proponuje atrakcyjne do odwiedzenia miejsca na Wyspach. Tworcy
portali umozliwiaja na forum wymiang pogladéw oraz wzajemne udzielanie
sobie porad przez uzytkownikow. Portale wyposazone sa tez w wyszukiwar-
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ki. Pozwalaja takZze na zamieszczanie w nich komercyjnych ogtoszen rekla-

mowych.

Konczac rozwazania dotyczace polskich portali o charakterze horyzontal-
nym w Wielkiej Brytanii, nalezy jeszcze wskaza¢ na SuperPolonia.net, czyli
portal informacyjno-rozrywkowy dla Polakéw mieszkajacych na calym $wie-
cie, ktory powstat w 2011 roku i ma charakter globalny. Zalozyciele posta-
wili sobie za cel zebranie, dla Polakoéw przebywajacych w réznych zakatkach
$wiata, informacji w kilku kategoriach tematycznych: a) Polacy na $wiecie
— stowarzyszenia i zwiazki polonijne, sportowe, folklorystyczne, szkoty,
biblioteki itd.; b) media polonijne — na przyktad portale; c) ciekawostki pol-
skie — ciekawe informacje odnosnie do Polski; d) podroze po swiecie —
zdjecia 1 ciekawostki z catego $wiata; €) humor — polskie rysunki, anegdoty
i dowcipy. Strona zostata stworzona w jedenastu wersjach jezykowych.

Druga bardzo wazna grupeg polskich portali w Wielkiej Brytanii stanowia
portale tematyczne, ktére mozna pogrupowac i sklasyfikowa¢ w kilku kate-
goriach:

— ogloszeniowe (Strefa.co.uk Ogloszenia online, Powiadom.co.uk Oglosze-
nia UK Darmowe ogloszenia i oferty dla Polakow w Anglii);

— randkowe (Portal randkowy dla samotnych w UK, Polish Hearts, Amorek.
co.uk);

— kulturalne (thepolishconnection.co.uk — portal bgdacy przewodnikiem
kinowym);

— grupy zainteresowan i towarzystwa polonijne (Stowarzyszenie Polskich
Psychologéw lub Poland Street Stowarzyszenie Polakéw w Wielkiej Bry-
tanii; Zjednoczenie Polskie w Wielkiej Brytanii);

— rodzice i dzieci (Dzieciak.co.uk — Spoleczno$¢ rodzicow w UK);

— spotecznosciowe (Forum Mata Polska);

— inne (www.england.pl — bankowo$¢, www.laif.co.uk lub polishnight.
co.uk — rozrywkowy, www.ekupuj.co.uk — zakupy).

Pod wzglgdem liczebnym prym w grupie portali tematycznych wioda
portale ogloszeniowe. Tworcy tego rodzaju serwisow nadali im ro6zna for-
mute: portale specjalizujace si¢ w okre$lonym rodzaju ogloszen, na przy-
ktad w ogloszeniach o pracg (www.greatpoland.co.uk), portale o bardziej
ogolnej formule obejmujace zasiggiem caly obszar Wielkiej Brytanii i r6zne
kategorie tematyczne ogloszen (Strefa.co.uk Ogloszenia online) oraz portale
z ogloszeniami z konkretnego miasta czy rejonu rowniez zrdéznicowane pod
wzgledem przedmiotowym (np. www.miasto.co.uk, czyli Najnowsze oglosze-
nia w Twoim miescie). Portale ogloszeniowe skonstruowane sa w podobny
sposob, poniewaz wyodregbniono rézne kategorie ogtoszeniowe, na przyklad
praca, ustugi, wynajem, kupi¢/sprzedam, towarzyskie, transport, motoryza-
cja, nieruchomosci, zwierzgta. Wewngtrzna wyszukiwarka umozliwia szyb-
kie i fatwe dotarcie do poszukiwanych tresci. Uzytkownicy maja do wyboru
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OGLOSZENIA ONLINE Polski serwis ogtoszeniowy w Wielkiej Brytanii

Polish Psychologists’ Association

Rys. 3. Przyktady znakow graficznych polskich portali o charakterze tematycznym w Wiel-
kiej Brytanii

Zrédto: Strony internetowe wymienionych portali

portale bezptatne, jak Londyniak.co.uk, oraz ptatne, jak Polish Ads in UK.
Serwis Strefa.co.uk — ogloszenia online umozliwia uzytkownikom zamiesz-
czanie swoich ogloszen takze w tygodnikach ,,Polish Express” i ,,Panora-
ma” na konkurencyjnych warunkach. Na krotka wzmianke zastuguje serwis
Poloniusz — ogtoszenia dla Polakow za granica, najwigkszy obecnie serwis
WWW poswigcony pracy Polakéw za granica. Prezentuje tysiace aktualnych
ogloszen dotyczacych pracy, mieszkania, a nawet ogloszenia drobne pogru-
powane wedlug panstw. Stanowi zroédto informacji dla 0s6b wyjezdzajacych
1 przebywajacych juz poza granicami kraju.

Okreslenie ,,cybernetyczna swatka” — uzywane w nomenklaturze
Ryszarda Tadeusiewicza na oznaczenie mozliwosci nawiazania znajomosci
wielu osobom, ktore nie miatyby takiej szansy w innych warunkach migdzy
innymi z powodu barier psychologicznych — doskonale oddaje nowa funkcje
i mozliwos¢ wykorzystania Internetu?*. Czltowiek z natury jest istota spo-
leczna, wigc jako forma sprostania ludzkiej potrzebie taczenia si¢ w pary
powstalo wiele serwiséw randkowych, w tym takze takie z przeznaczeniem
dla emigrantéw z Polski. W zasadzie cata game tego rodzaju portali polskich
w Wielkiej Brytanii mozna podzieli¢ na dwa rodzaje: a) portale o zasig-
gu globalnym, gdzie loguja si¢ Polacy przebywajacy w roznych zakatkach

2 D. Lewicka-Wojnarowicz: Zubozenie i wzmacnianie ludzkiej przestrzeni komu-
nikacyjnej przez przestrzen cyfrowq. W: Komputer — przyjaciel czy wrog? Red. A. Szew-
czyk. Szczecin 2005, s. 154.
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$wiata (np. PolishMatch darmowy portal randkowy i Polish Hearts); b) por-

tale stworzone z mysla o Polakach przebywajacych w Wielkiej Brytanii (np.

Portal randkowy dla samotnych w UK — www.polisheyes.com, PolishDa-

ting.co.uk — serwis randkowy dla Polakow w UK, Amorek.co.uk — serwis

randkowy dla Polakéw w Wielkiej Brytanii). Przeglad wskazanych portali
pozwala na wyznaczenie pewnych cech wspdlnych dla polskich portali rand-
kowych w Wielkiej Brytanii:

— korzystanie z ushug portalu wymaga ze strony potencjalnego uzytkowni-
ka rejestracji;

— portale maja okreslone zasady rejestracji oraz tak zwana polityke pry-
watnosci;

— serwisy dysponuja wewngtrznymi wyszukiwarkami, gdzie mozna wska-
za¢ okreslone cechy pozadanej kandydatki czy pozadanego kandydata,
takie jak: ple¢, wiek, kraj, region, miasto lub dzielnica oraz wyszukiwa-
nie tylko wsrdd profili z opublikowanym zdjgciem;

— analizowane portale istnieja od niedawna;

— z portali mozna korzysta¢ bezplatnie, koszty utrzymania pokrywaja
ogtoszenia reklamowe publikowane na stronie portalu;

— serwisy wystepuja w co najmniej dwoch wersjach jezykowych — pol-
skiej 1 angielskiej;

— ponadto w ramach portali randkowych internauta ma dostgp do takich
elementow, jak czat, historie milosne, top lista najciekawszych profili,
filmy, zdjecia czy muzyka, wystanie wiadomosci.

Mozliwos¢ statego kontaktowania si¢ z druga osoba daje szansg na ist-

nienie migdzykontynentalnych przyjazni to niewatpliwie plus Interne-

tu, jednakze nalezy zauwazy¢ takze minus, czyli wigksza powierzchow-
no$¢ tak nawiazywanych relacji migdzyludzkich. Trzeba pamigtac, iz
zycie nabrato niesamowitego tempa, a ,krajobraz ponowoczesny charak-
teryzuje si¢ migotaniem i pulsowaniem”, co moze oznaczaé ulotno$é

i chwilowos$¢ wirtualnych powiazan.

Portale ogloszeniowe i randkowe dominuja w grupie portali tematycz-
nych, do ktorej naleza takze serwisy o charakterze kulturalnym, na przyktad
istniejacy od 2007 roku thepolishconnection.co.uk, ktory w catosci wyste-
puje w angielskiej wersji jezykowej 1 jest unikatowym internetowym prze-
wodnikiem o polskim kinie. Wiele towarzystw, stowarzyszen czy organiza-
cji polonijnych prowadzi swoje portale internetowe, gdzie przede wszystkim
koncentruja si¢ na swojej statutowej dziatalnosci (np. Polscy motocyklisci,
Stowarzyszenie Polskich Psychologow, Zjednoczenie Polskie w Wielkiej
Brytanii).

2 Nowe media, nowe kontakty. Ciqgle w zasiegu [http://www.polityka.pl/spoleczenstwo/
artykuly/266765,1,nowe-media-nowe-kontakty.read (dostgp: 27.12.2012)].
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Z mysla o polskich rodzicach przebywajacych na Wyspach powstata
w 2008 roku ciekawa inicjatywa — serwis informacyjno-spolecznos$ciowy
rodzicow w Wielkiej Brytanii, czyli portal Dzieciak.couk — Spotecz-
nos¢ rodzicow w UK. Uzytkownicy moga pozyska¢ informacje na temat
ciazy i porodu, opcji opieki, edukacji, zasitkow, pracy, zdrowia, zabawy
i nauki, podrézy oraz odnalez¢ adresy waznych instytucji. Ponadto jest szansa
wypowiedzenia si¢ na forum, wzigcia udzialu w konkursie lub pochwalenia
si¢ zdjgciem swojej ,,pociechy”. Polscy emigranci maja do dyspozycji wiele
roznych serwisow internetowych, ktore nie zostaty tutaj szczegdlowo opisa-
ne, gdyz wskazano na najczesciej wystepujace rodzaje portali. Nalezy jednak
wspomnie¢ o portalach bankowych proponujacych bezptatne transfery pie-
ni¢zne pomiedzy Polska i Wielka Brytania (np. www.england.pl), o portalach
rozrywkowych, jak www.laif.co.uk czy www.polishnight.co.uk, ktore infor-
muja oraz umozliwiaja postuchanie radia, o portalach aukcyjnych, na przy-
ktad www.ekupuj.co.uk, stanowiacych swoista wirtualng gietd¢ podzielona
na roznego rodzaju kategorie przedmiotowe.

Poza wskazanymi grupami analizowanych portali istnieje takze bogaty
wachlarz portali konkretnego brytyjskiego miasta (np. Manchester, Donca-
ster), hrabstwa (np. Yorkshire, Devon, Kent), regionu (np. North East) lub
czgsci sktadowych Zjednoczonego Krolestwa Wielkiej Brytanii i Irlandii
Potnocnej, jak Walia czy Szkocja.

#% Sheffield24.co.uk  northampton

SERWIS POLONIJNY

i ’
exeterpt q
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Rys. 4. Przyktady znakéw graficznych polskich portali w brytyjskich miastach, hrabstwach
lub regionach

Zrédto: Strony internetowe portali.

Zaprezentowane na rys. 4 znaki graficzne wskazuja na pewien trend
polegajacy na zamieszczaniu nazwy i symboliki danego miasta czy rejonu
oraz odwotaniu do elementéw polskich, na przyktad biato-czerwona flaga.
,»Narodziny” tej grupy portali przypadaja na okres po roku 2000. Generalnie
rzecz biorac, omawiana grupa serwisOw koncentruje si¢ na zyciu konkretnej
lokalnej wspolnoty, ktorej Polacy poprzez emigracje staja si¢ pewna czastka.
W nazwach wielu portali znajduje si¢ odniesienie do adresata, czyli polskiej
Polonii, na przyklad Polski Wymiar Melton Mowbray, Polonia w Devon,
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Northampton. Serwis polonijny, Szkocjalnet Polska spotecznos$¢ internetowa
w Szkocji. Serwisy maja przede wszystkim charakter informacyjny, przykta-
dowo Portal ludzi z Manchesteru (www.manchester4u.pl), Portal dla Polonii
w Yorku (www.york24.pl), Serwis informacyjny o Londynie (www.londyn.
webd.pl). Uzytkownik sieci moze pozyska¢ informacje uzyteczne kazde-
go dnia z r6éznych dziedzin, na przyktad komunikacja, ksiazka adresowa,
porady, praca, mieszkanie (np. Portal informacyjny dla Polakéw w Exeter —
www.exeter.pl) oraz tre$ci zupetnie innej kategorii, jak wiadomosci ze §wiata,
atrakcje turystyczne (www.southampton.info.pl) czy elementy historii regio-
nu. Niektorym serwisom nadano ksztatt swoistego miejscowego forum, przy-
ktadowo Lancs.pl Forum mieszkancéw Lancashire, inne koncentruja si¢ na
dziataniach ogloszeniowych, jak MojeCoventry.pl. czy Portal Nasz Londyn
Praca Rodzina. Podsumowujac, mozna stwierdzié, ze portale tego rodzaju
maja podobna budowg jak portale horyzontalne, gdyz w zasadzie dostarczaja
informacji z r6znych pol czy kategorii mogacych zainteresowac¢ potencjalne-
go uzytkownika, z tym, ze dotykaja konkretnego miasta, rejonu, dzielnicy
czy hrabstwa Wielkiej Brytanii.

,Funkcja Internetu jako gigantycznej, caltkowicie demokratycznej ency-
klopedii wiedzy globalnego ludu, ale tez jako medium najszybciej przekazu-
jacego i pozyskujacego informacje jest nie do przecenienia”®. Zacytowane
stowa beda doskonatym podsumowaniem rozwazan dotyczacych polskich
portali internetowych w Wielkiej Brytanii. Mozna stwierdzi¢, ze tworcy
serwisow doceniajac mozliwosci komunikacyjne taczy internetowych oraz
wychodzac naprzeciw potrzebom polskich emigrantow, nie tylko prowadza
i rozwijaja istniejace juz portale, ale stale tworza nowe. Dlatego mozna zato-
zy¢, iz bogaty katalog portali skierowanych do polskiej Polonii w Wielkiej
Brytanii bedzie si¢ wzbogacal o nowe serwisy, a istniejace bgda si¢ prze-
ksztalca¢ celem dostosowania do potrzeb swoich uzytkownikow.

Analiza badan ankietowych

W styczniu 2013 roku przeprowadzono badania ankietowe z wykorzy-
staniem kwestionariusza rozsylanego droga elektroniczna wsrod 50 Polakow
przebywajacych w Wielkiej Brytanii. Uzyskane odpowiedzi miaty rzuci¢
$Swiatlo na zagadnienie kanatéw komunikacji wykorzystywanych przez

%6 V. Krawczyk-Wasilewska: Internet jako narzedzie komunikacji globalnej. W:
Komunikowanie sie w spoleczenstwie wiedzy XXI wieku. Red. N. Majchrzak, A. Zdu-
niak. Poznan 2011, s. 16.



206 Komunikowanie spoteczne

polskich emigrantéw nie tylko w codziennej egzystencji, ale takze do kon-
taktu z bliskimi w kraju. Ankietowani to osoby przebywajace w Wielkiej
Brytanii od 5 miesigcy do 14 lat, przedstawiciele obu plci ze zrdéznicowa-
nym wyksztatceniem oraz miejscem pracy zawodowej. Najliczniejsza grupa
uczestnikow badan to mieszkancy Londynu — 29,4%. Dla niemal polowy
wypelniajacych kwestionariusz (47%) emigracja to z zatozenia okres przej-
Sciowy, gdyz deklaruja che¢é powrotu do kraju.

Z calej grupy ankietowanych zdecydowana wigkszos¢, bo az 85,3%,
interesuje si¢ tym, co aktualnie dzieje si¢ w Polsce. Badani, ktorzy znalez-
li si¢ w mniejszosci, to zazwyczaj osoby, przebywajace za granica krotko
(do 1,5 roku), deklarujace, ze do kraju nie wrdéca, w wieku od 28 do 35 lat,
zardwno kobiety, jak i mezczyzni. Osoby zainteresowane biezaca sytua-
cja w Polsce pozyskuja informacje z réznych zrodet, co zaprezentowano
w tabeli 2.

Tabela 2

Zrodla pozyskiwania informacji o sytuacji w Polsce przez osoby zainteresowane
wskazang tematyka, przebywajace w Wielkiej Brytanii

Zrédto pozyskiwania informacji U?;)i]ai
Internet (strony WWW) 27,1
Rozmowy telefoniczne z rodzing i znajomymi przebywajacymi w Polsce 23,5
Portale spotecznos$ciowe (np. Nasza Klasa, Fecebook) 12,9
Telewizja 12,9
Rozmowy z innymi Polakami przebywajacymi w Wielkiej Brytanii 8,2
Prasa 5,9
Poczta elektroniczna (maile) 3,5
Radio 2.4
Listy od rodziny i znajomych z Polski 1,2
Gadu-Gadu 1,2
Skype 1,2
Czgste wizyty w Polsce 0,0
Inne 0,0

Zrbdto: Wyniki badan whasnych

Zaprezentowane wyniki jednoznacznie ukazuja olbrzymia popularnosé
laczy internetowych jako drogi umozliwiajacej biezace $ledzenie sytuacji
w rodzinnym kraju. Strony WWW, Gadu-Gadu, skype, poczta elektroniczna,
portale spotecznosciowe, czyli wszystko, co opiera si¢ na Internecie, stanowi
prawie 46% ogolnej puli zrodel pozyskiwania wiadomosci z Polski wymie-
nianej przez osoby interesujace si¢ aktualno$ciami z ojczyzny.
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Popularnos¢ portali spotecznych wiaze si¢ z gtownymi powodami korzy-
stania z nich: mozliwoscig utrzymywania za ich posrednictwem kontaktow
(53%) oraz ciekawoscia (49%). Prawie 3/4 dorostych internautdéw (74%) korzy-
stajac z profili spotecznosciowych odnowilo dawne znajomosci, a 1/4 nawia-
zala nowe kontakty (27%)?’. Nalezy zwrdci¢é uwage na duza popularnosé
rozméw telefonicznych (23,5%) oraz telewizji (12,9%) jako zrodet informa-
cji. Rozmowy z rodakami przebywajacymi w Wielkiej Brytanii wykorzy-
stuje okoto 8,2% ankietowanych. Komunikowanie bezposrednie jest zrod-
lem informacji dla 0s6b przebywajacych na emigracji dtuzej, czyli od 2 do
14 lat. Mozna zatozy¢, iz maja one juz wielu znajomych, srodowisko polskich
emigrantow nie jest im obce, stad wskazany wynik. Jednocze$nie wigkszos¢
z tych osob deklaruje che¢ powrotu do Polski (71,4%).

W kolejnym pytaniu ankietowani, korzystajacy ze srodkow komunikacji
masowej, doktadnie wskazywali na ich rodzaj, podajac nazwe¢. Dominujaca
grupa okreslona ogdlnie mianem sieci internetowej skladala si¢ znastgpujacych
elementow: Onet — 18,5 %; Wirtualna Polska — 14,8%; Londynek — 6,2%;
Interia—4,9%; Facebook—2,5%; www.pudelek.pl— 1,2%; wadowice24.pl —
1,2%. Popularnos¢ trzech najwigkszych polskich portali internetowych: Onet,
Wirtualna Polska i Interia nie ulega watpliwosci. W rankingu dosy¢ wysoko
uplasowatl si¢ portal Londynek przeznaczony dla Polakéw przebywajacych
w Wielkiej Brytanii. Ankietowani wymienili takze Facebook oraz plotkar-
ski portal Pudelek. Uczestnicy badan wskazali rowniez internetowy serwis
wolnemedia.net. istniejacy od 2007 roku, ktoéry wedlug informacji samych
tworcow jest alternatywna mozliwoscia dla medidow masowej manipulacji
i dezinformacji, ponadto stanowi kompilacje réznych srodkéw masowego
przekazu: radia, prasy, telewizji 1 Internetu. Jedna osoba wymienita serwis
niezalezna.pl, ktorego hastem reklamowym jest ,,My informujemy — oni
klamia”, a sama tematyka wskazuje na silnie prawicowy $§wiatopoglad i poli-
tyczny charakter redakcji.

Drugim $rodkiem masowej komunikacji, ktory stuzy jako zrédio pozy-
skiwania informacji o biezacych wydarzeniach w Polsce jest telewizja i jej
stacje: TVN — 6,2%; TVN 24 — 6,2%; telewizja publiczna — 6,2%; Polsat
— 4,9%; Telewizja Kanon — 1,2%; Telewizja Trwam — 1,2%. Przy okazji
prezentowanych wynikow nalezy zwroci¢ uwage na to, ze niektérzy ankie-
towani wyraznie wskazywali, iz korzystaja z wymienionych stacji telewi-
zyjnych za posrednictwem taczy internetowych, zwlaszcza w odniesieniu do
prywatnej telewizji TVN 24.

Uczestnicy badan korzystajacy z prasy wymieniaja nastgpujace tytuly:
»Polish Express” — 4,9%; ,,Panorama” — 3.7%; ,,Przekr6j” — 2,5%:; ,,Cool-
tura” — 1,2%; ,,Angora” — 01,2%; ,,Wprost” — 1,2%; ,,Newsweek” —

27 Spotecznosci wirtualne. CBOS Komunikat z badan. Warszawa 2010 BS/58/2010.
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1,2%; ,,Focus” — 1,2%. Gazeta ,,Polish Express” powstala w pazdzierni-
ku 2003 roku poczatkowo jako tygodnik, pdzniej miesigcznik, a od stycz-
nia 2005 roku wroécita do pierwotnej formy tygodnika. Zasiggiem obejmuje
cata Wielka Brytanig, osiaga naktad 60 tys. egzemplarzy i dostarcza infor-
macji z Polski, Zjednoczonego Krolestwa i catego $wiata. Tworcy tygo-
dnika tak okreslili swoja misjg: ,,Robimy gazete bliska czytelnikom. Nie
boimy si¢ trudnych tematéw, chcemy pomagaé¢ »zagubionym« na angiel-
skiej ziemi. Naszym najwigkszym marzeniem jest tworzenie gazety, ktora
bedzie pomostem pomigdzy dojrzata emigracja i ludzmi, ktorzy przyje-
chali do Wielkiej Brytanii po 1 maja 2004”. Na drugim miejscu uplaso-
wat si¢ polski tygodnik w Wielkiej Brytanii ,,Panorama” ukazujacy si¢
od sierpnia 2007 roku w naktadzie 40 tys. egzemplarzy, prezentujacy naj-
lepsze artykuty z prasy polskiej oraz wiadomosci, sport, rozrywke, plotki
oraz zawierajacy dodatek dla dzieci ,,Panoramis$”. ,,Cooltura” to polski
tygodnik wydawany w Wielkiej Brytanii od marca 2004 roku, osiagajacy
naktad 55 tys. egzemplarzy, w ktorym mozna odnalez¢ informacje z Londy-
nu, Wielkiej Brytanii i Polski. Pozostate z wymienionych tytutéw to prasa
polska wydawana w kraju. Wyniki badan pokazuja, ze ankietowani korzy-
staja z internetowych wydan gazet, poniewaz niektorzy nie podaja tytutu, ale
adres strony internetowej (np. www.polityka.pl; wyborcza.pl). Mozna wigc
przypuszczac, ze czg$¢ ankietowanych korzysta z elektronicznych wydan
prasy, co po raz kolejny podkresla olbrzymia rolg sieci internetowej w proce-
sie informowania. Wszystkie gazety wymienione przez ankietowanych uka-
zuja si¢ w wersji drukowanej oraz na stroniec WWW.

Radio jako zrédto pozyskiwania informacji wymienity 2 osoby, z czego
1 wskazata III Program Polskiego Radia — ,,Trojke”, a druga Radio ZET
online. ,,Potgga” sieci internetowej w zakresie dostarczania informacji na
temat aktualnych wydarzen w Polsce rodakom przebywajacym na Wyspach
Brytyjskich, w $wietle wynikéw badan, nie ulega watpliwosci. Ankietowani
najczesciej wymienili Internet, a ponadto czgsto z tradycyjnych mediow, jak
prasa czy telewizja, réwniez korzystaja online.

Jakie informacje okazaty si¢ najbardziej poszukiwane przez osoby biorace
udziat w badaniu? Odpowiedz na to pytanie stata si¢ kolejnym elementem
przeprowadzonej analizy. Uzyskane wyniki doktadnie przedstawia tabela 3.
Po podliczeniu odpowiedzi osdb, ktore wypetnily kwestionariusz ankietowy,
na pierwszym miejscu w grupie najbardziej poszukiwanych informacji znala-
zty si¢ wydarzenia polityczne (10,6%). Na pozycji drugiej uplasowaly si¢ dwa
tematy: sport i plotki (7,5%). Dosy¢ duzym zainteresowaniem cieszg si¢ takze
kwestie zwiazane z polityka cenowa (6,9%), tak zwane kwestie mieszkaniowe
(6,9%) oraz finanse (6,2%). W sumie te trzy wymienione zagadnienia wiaza
si¢ z problemem zaspokajania podstawowych potrzeba kazdego cztowie-
ka. Ankietowanych nie interesuje komunikacja ani gospodarka komunalna.
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Bardzo mato popularnym tematem okazaty si¢ religia 1 Kosciot (1,2%) oraz
rolnictwo (1,2%). 3,8% ankietowanych wykazuje silne powiazania z miejscem
pochodzenia, gdyz mimo emigracji nadal wyraza zainteresowanie aktualna
sytuacja gminy/miasta, w ktorym zyto przed wyjazdem do Wielkiej Brytanii.

Tabela 3
Stopien zainteresowania ankietowanych okreslong tematyka
Rodzaj informacji Udo/zoia%

Wydarzenia polityczne 10,6
Sport 7,5
Ciekawostki z zycia znanych Polakéw 5,0
Wydarzenia kulturalne 4,4
Rolnictwo 1,2
Bezpieczenstwo i kryminalnos¢ 1.9
Religia i Kosciot 1,2
Sprawy obyczajowe 3.8
Reklamy i ogloszenia 3.8
Pogoda 5,0
Rynek pracy 5,6
Codz_ienne zycie gminy/miasta, w ktorej(-ym) mieszkatem(-am) przed wyjazdem 13
z kraju ’

Przemyst 2,5
Os$wiata 1 wychowanie 5,6
Finanse 6,2
Ochrona $rodowiska 2,5
Handel i ustugi 3.1
Tematyka zwiazana z ochrong zdrowia 5,0
Kwestie mieszkaniowe 6,9
Plotki 7,5
Komunikacja i gospodarka komunalna 0,0
Polityka cenowa 6.9
Inne (prosz¢ wpisac, jakie) 0,0

Zrodto: Analiza whasna na podstawie przeprowadzonych badan ankietowych

Ranking najpopularniejszych portali internetowych w §wietlne przepro-
wadzonych badan ankietowych wyglada nastgpujaco: Facebook — 19,5%;
Wirtualna Polska — 15,8%; Onet — 9,7%; Yahoo — 7,3%; Londynek —
4,9%; Interia — 3,6%; Google — 3,6%; Allegro — 2.4%; Ebay — 2,4%.
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Portal spotecznosciowy Facebook prowadzi w grupie najpopularniejszych
portali internetowych. Drugi ze znanych portali spotecznos$ciowych, czyli
Nasza Klasa, zostal wskazany przez 2,4% ankietowanych. Dalej plasuja sig¢
dwa portale informacyjne, czyli Wirtualna Polska i Onet, oraz ich amery-
kanski pobratymiec wystepujacy w wielu wersjach jezykowych, czyli Yahoo.
Ankietowani wymieniali takze portale umozliwiajace zakupy przez Internet,
czyli Allegro, oraz angielski odpowiednik Ebay. Osoby przebywajace na emi-
gracji od dluzszego czasu do poszukiwania informacji codziennie uzytecz-
nych w duzym stopniu wykorzystuja angielskie strony internetowe, na przy-
ktad Amazon — poczatkowo wylacznie ksiggarnia internetowa, aktualnie
stale poszerzajaca asortyment o nowe produkty; strona BBC z informacjami
pogodowymi; www.lloydstsb.com z informacjami z dziedziny bankowosci
internetowej; netflix — portal filmowy; The Sartorialist — portal dla kobiet;
www.bodyrock.tv — gimanstyka ciala; blog dead fleurette lub portal Into
The Gloss lub Lisa Eldridge Make Up — moda, wizaz; strony internetowe
linii lotniczych, na przyktad British Airways — zakup biletow lotniczych.
Z kolei osoby, ktore wyemigrowaty niedawno, chetniej korzystaja z polskich
portali internetowych.

Jedno z pytan postawionych ankietowanym brzmiato: Gdzie najczgsciej
korzysta Pan(-i) z laczy internetowych? Ponad potowa badanych odpowie-
dziata, ze uzywa Internetu w mieszkaniu — 52,5%. Spoteczenstwo staje si¢
coraz bardziej mobilne, chetnie korzysta z osiagnie¢ techniki i ma potrze-
bg statego dostgpu do informacji. By¢é moze réwniez dlatego coraz wigcej
0sob korzysta z laczy internetowych z uzyciem telefonow komorkowych
(23,7% badanych). Ankietowani korzystaja takze z sieci internetowej w pracy
(15,2%) oraz w szkole czy na uczelni (3,4%). Pojedyncze osoby wskazaty, ze
dostep do Internetu maja w kafejce internetowej, bibliotece lub u znajomych.

Przewodnim tematem artykutu sa polskie portale internetowe w Wielkiej
Brytanii. Dlatego w dalszej czg$ci ankiety sprawdzano znajomos$¢ wskaza-
nych portali wérdd osob uczestniczacych w badaniach. Ponad potowa (55,9%)
ankietowanych odpowiedziala, ze zna portal internetowy przeznaczony dla
Polakéw przebywajacych w Wielkiej Brytanii. W grupie tego rodzaju por-
tali uczestnicy badan najczesciej wymieniali nastgpujace: londynek.net —
27,8%; mojawyspa — 19,4%; Poloniusz — 8,3%; emito.net — 5,5%; elondyn.
co.uk — 5,5%; polacy.co.uk — 5,5%. Ponadto pojawiaty si¢ takze inne wska-
zania podawane przez pojedyncze osoby: northampton; MojaBrytania.pl;
POLEMI.co.uk; poloniabognor.tnb.pl; The Polish Observer; Polacy w Lin-
colshire UK; Portal Polskiej Wspdlnoty w East Midlands; MojeCoventry.pl;
bristol24.pl&SouthWest.pl.

Sposrod osob korzystajacych z polskich portali internetowych w Wiel-
kiej Brytanii najwigksza grupa (38,9%) odwiedza wskazane strony codzien-
nie, z kolei 22,2% rzadko, a 11,1% raz lub dwa razy w tygodniu. Informacje
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poszukiwane na portalach internetowych przeznaczonych dla Polakow prze-
bywajacych w Wielkiej Brytanii to przede wszystkim: ogloszenia — 27,8%;
praca — 19,4%; kursy walut — 8,3%; przepisy prawne — 8,3%. Wymienio-
ny katalog pozwala wyrazi¢ poglad, ze portale te dostarczaja tresci spotecz-
nie uzytecznych, pomocnych w codziennej egzystencji. Niektoérzy ankieto-
wani wymieniali wérdd poszukiwanych zagadnien takze: informacje z kraju,
sprawy spoteczne, newsy, tresci dotyczace mieszkan, informacje o urzedach,
wazne adresy.

Co powoduje, ze ankietowani poszukujac informacji, korzystaja z pol-
skich portali internetowych tworzonych z mysla o potrzebach emigrantow?
Uczestnicy badan wskazali na dostgpnos$¢ informacji zawsze w tym samym
miejscu i o kazdej porze dnia jako powod korzystania z badanych portali —
19%. Kolejna przestanka to ciekawos¢ — 14,3% oraz poszukiwanie pracy —
9,5%. Ponadto podkreslono pewne zalety portali, jak: powszechnos¢, tatwosc
w znalezieniu pozadanych tresci, aktualnos$¢, jakos¢ komunikatow, przejrzy-
stos¢, popularnosé.

,Komunikacja elektroniczna, bgdac przedluzeniem naszych zmystow,
przeobraza spoteczno$¢ ludzka w »globalng wioske«, ktora przekracza gra-
nice geograficzne i stapia w jedno rozmaite ludy, umozliwiajac im natych-
miastowy przekaz wiadomosci i wymiane doswiadczen”. Podsumowujac
rozwazania na temat polskich portali internetowych na Wyspach Brytyj-
skich, mozna perspektywicznie stwierdzi¢, ze ta galaz systemu komunikacji
rokuje dalszy dynamiczny rozwoj. Serwisy umozliwiaja prosty, szybki i tani
dostep do tresci aktualnych oraz spotecznie uzytecznych. ,,Serfujac” po sieci,
polski emigrant dostaje ,,porcje” informacji z kraju oraz mozliwos¢ kontaktu
z tymi, ktorzy w Polsce pozostali lub tak jak on ,,wedruja” po $wiecie.

2 LK. Grossman: Republika elektroniczna. W: Wladza i spoleczenstwo 2. Antologia
tekstow z zakresu socjologii polityki. Red. J. Szczupaczynski. Warszawa 1998, s. 293.





