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Mezczyzna w wirtualnym Swiecie
Polskie portale internetowe dla mezczyzn

Man in the virtual world

Polish web portals for men

Katarzyna Brzoza*

Abstrakt

W niniejszym artykule przedmiotem zain-
teresowan uczyniono uzytkownika sieci
internetowej — w tym wypadku uzyt-
kownika plci meskiej. Podjeto rozwaza-
nia majace odpowiedzie¢ na pytanie: Jak
wyglada tzw. megska przestrzen w Inter-
necie? Jakie serwisy internetowe tworzone
sa z my$la o megzczyznach oraz jakie tresci
proponuja swoim potencjalnym odbiorcom
tworcy wybranych portali? Ustalenia teo-
retyczne dotyczyly studidéw meskich oraz
tozsamosci w cyberprzestrzeni. Z kolei
dane empiryczne to wyniki badan, obrazu-
jace to, czego poszukuja w sieci mgzczyzni
oraz autorska klasyfikacja i charakterysty-
ka portali internetowych kierowanych do
uzytkownikow pici meskiej.

Stowa kluczowe: studia meskie, tozsa-
mos¢, Internet, portale dla megzczyzn

Abstract

In this article, the main subject of inter-
est is the Internet user of the male sex.
The dissertations which were passed
should answer the question: What does the
so-called male space look like on the Inter-
net? What online services are dedicated to
men, as well as what contents the authors
of certain portals offer to their potential
users? The theoretical establishments con-
cerned the male studies and the issue of
the identity in the cyberspace. While the
empirical represent the results of studies
on the area of interests of the male users.
Moreover the article includes the author’s
classification and characteristics of web
portals directed to the male sex users.

Key words: men’s studies, identity, Inter-
net, men’s portals
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Men’s studies — ustalenia teoretyczne

Megzczyzna — uzytkownik sieci internetowej — to podmiot, wokot ktore-
go skoncentrowano uwage w niniejszym artykule. Podjgte rozwazania otwieraja
ustalenia teoretyczne, dotyczace studidow meskich oraz zagadnienia tozsamosci,
z uwzglednieniem wplywu, jaki rozwijajacy si¢ Internet wywiera na t¢ sfere
ludzkiego bytu czy ludzkiej autoidentyfikacji. Kolejna czg$¢ dociekan ma cha-
rakter empiryczny, gdyz przedstawiono w niej wyniki badan, obrazujace to,
czego w sieci internetowej poszukuje statystyczny mezczyzna. Ostatni fragment
artykutu to prezentacja autorskiej klasyfikacji polskich portali internetowych
tworzonych dla przedstawicieli ptci meskiej wraz z ich charakterystyka. Zasad-
nicze pytanie brzmi: Jak wyglada tzw. mgska przestrzen w Internecie? Jednak-
ze podjete analizy stuzyly rozwiktaniu wielu innych, bardziej szczegotowych
kwestii, na przyktad: Jakie serwisy tworzone sa z mys$la o mgzczyznach i co
je charakteryzuje? Czy polskie portale dla mgzczyzn odpowiadaja na potrzeby
swoich potencjalnych uzytkownikéw? Jakie tresci proponuja tworcy serwisow
polskim mgzczyznom?

Liesbet van Zoonen w artykule Gendering the Internet. Claims, Controver-
sies and Cultures dokonala krytycznego omowienia twierdzen, iz Internet two-
rzy mgskie lub przeciwnie kobiece srodowisko, oraz twierdzenia cyberfemini-
stycznego, ze Internet umozliwia nowe tozsamos$ci migdzy innymi ze wzgledu
na pte¢. Argumentuje, ze pte¢ i Internet to wielowymiarowe koncepcje, ktore sa
pogrupowane w ztozony i sprzeczny sposdb. Mozna rozpatrywac telefon i kom-
puter, odpowiednio jako matke i ojca Internetu, ktérego rodzaj jest wciaz nieroz-
strzygnigty. Internet zaczynal jako meska technika, powiazana z wojskowoscia
i obiektami przemystowymi, ale w ostatnich latach byt odbierany zar6wno przez
feministow, jak i specjalistow badania rynku jako typowe wyrazanie kobiecosci.
Ponadto Internet moze uchodzi¢ rowniez tym kategoriom i produkowac catkiem
nowy transgenderyzm, a nawet genderless, czyli bezptciowe kody ludzkiej toz-
samosci 1 komunikacji.

Mgska supremacja w Internecie osadzata si¢ na strukturalnych, spoteczno-
-psychologicznych i kulturalnych czynnikach zakorzenionych w spoleczenstwie
patriarchalnym, ktére byly postrzegane niczym straznicy, uniemozliwiajacy
kobietom funkcjonowanie w ICT jako producenci i uzytkownicy. Poczatkowe
twierdzenie, ze Internet jest technologia bliska i prawdziwa kobietom czy ko-
biecosci, pojawialo si¢ w nauce jako niespodzianka zwlaszcza, iz tzw. aktorzy
sieci wlaczeni do zagospodarowania Internetu to prawie w 100% mgzczyzni.
W krotkiej historii Internetu Johna Naughtona pojawita si¢ tylko jedna kobie-
ta Nicola Pellow, ktora byla wilaczona do zagospodarowania HTML w 1980
roku. Megzczyzni dominowali w badaniach ICT, rozw¢j nie mial duzych szans
tego zmieni¢, a nawet liczba kobiet studiujacych i pracujacych w tym sektorze
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w USA spadta z 30% w 1989 roku do 15% w roku 1999. Podobne trendy odno-
towano w Europie. Sam wizerunek sektora IT wykreowano jako obszar silnie
zaporowy dla kobiet, ktéremu towarzysza dtugie godziny pracy, nictowarzyscy
koledzy i szowinistyczna meska kultura. W badaniach wskazywano, ze Internet
nie jest dla kobiet prostym schronieniem, o czym $wiadcza dowody (dziecigcej)
pornografii, prawicowego ekstremizmu, seksualnego napastowania, kiotni inter-
netowych itd.!

Myslac o Internecie kolejno jako o kobiecym, mgskim czy powyzej gender,
mozna dostrzec, ze stanowiska te sa w rzeczywisto$ci zbudowane na czescio-
wym rozumieniu Internetu jako spolecznego konstruktu technicznego. Twier-
dzenia odnoszace si¢ do meskosci sa zlokalizowane w momentach projektowa-
nia, wzrostu i wytworzenia oraz przedstawicielstwa. Sformutowania odwotlujace
si¢ do kobiecosci sa na og6t umiejscowione w momentach marketingu, dystrybu-
cjiiuzycia, podczas gdy cyberfeminizm manifestuje si¢ w momentach przedsta-
wicielstwa. Poglad, ze Internet jest kobiecy, redefiniuje technologi¢ jako kobieca
dominacjg, traktowany za$ jako meski, ktadzie nacisk na opresje i seksistowskie
praktyki w Internecie i poza nim na agendach politycznych i spotecznych. Nato-
miast podejscie cyberfeministyczne wzywa do wyjscia poza dwie kategorie ptci
i traktowania Internetu jak laboratorium ptci czy pola zabaw stuzacych ekspery-
mentowaniu z symbolami ptci i tozsamosci, przestrzeni ucieczki od dychotomii
pici i granic stworzonych przez ciato 2.

Rozwazania na temat pici na gruncie nauk spotecznych rozpoczety $rodo-
wiska inspirowane feminizmem drugiej fali, ktore koncentrowaty si¢ na bada-
niach kobiecych (women’s studies). Dlatego tez poczatki studiow meskich (men’s
studies) sa wyraznie zwiazane z women’s studies, te za$ oddziatywaty na roz-
wijajace si¢ badania nad plcia kulturowa (gender studies). Pierwotnie skupiono
si¢ na sytuacji kobiet, natomiast kwestie zwiazane z ptcia meska wydawaty sie
oczywiste, ustalone i niezmienne do momentu, kiedy dostrzezono, iz rowniez
ten obszar wymaga zbadania: ,,Wydawalo sig, ze mesko$¢ jest czym$ oczywi-
stym, jasnym, naturalnym i przeciwnym kobiecosci. [...] kiedy kobiety postano-
wily okresli¢ si¢ na nowo, mgzczyznom nie pozostato nic innego, jak uczynic to
samo. [...] Tozsamo$¢ meska [...] nigdy nie byta czyms$ monolitycznym™. What
about men? — pytaja Tonny Krijnen i Sofie van Bauwel, przytaczajac przyklady
funkcjonowania meskosci w kategoriach pewnych standardéw, cho¢ twierdze-
nia, iz w mediach dominuja biali, heteroseksualni mgzczyzni, wysuwane byty
w rezultacie badan nad reprezentacja kobiet czy nad kobieco$cia. Nalezy za-
znaczy¢, iz potaczenie gender studies z women'’s studies jest nie tylko prawdzi-
we dla zachodnich §rodowisk akademickich, ale migdzy innymi Yiu Fai Chow

' L. vaN ZooNEN: Gendering the Internet. Claims, Controversies and Cultures. “Europe-
an Journal of Communication” 2002, Vol. 17, s. 11.

2 Ibidem, s. 12—20.

3 E. BADINTER: XY Tozsamos¢ mezczyzny. Przet. G. PrRzewrockl. Warszawa 1993, s. 19.
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odnotowuje, iz gender studies jest niemal synonimem women’s studies w Chi-
nach?. Koniec lat siedemdziesiatych i poczatek osiemdziesiatych to okres wzro-
stu zainteresowania studiami meskimi oraz czas ich dynamicznego rozwoju’.
Studia meskosci koncentruja si¢ na kilku zasadniczych kwestiach: wspotczesne
rozumienie megskos$ci oraz przemiany w tym zakresie zachodzace w historycz-
nych spotecznosciach, relacje migedzy meskoscia hegemoniczng a meskos$ciami
alternatywnymi, kwestie meskiej wladzy czy tez podnoszony coraz wyrazniej
temat kryzysu wspotczesnej meskosci®.

Rozwazania prowadzone w niniejszym artykule maja charakter medioznaw-
czy. Potaczeniem perspektywy badan pici oraz mass mediow sa gender media
studies, ktorych rdzen stanowi wiedza o plci w procesie komunikacji medial-
nej i publicznej, gdyz ,,media, komunikowanie i ple¢ sa ze soba nierozerwalnie
zwiazane”’. Naill Richardson i Sadie Wearing w ksiazce Gender in the Me-
dia, juz w spisie tresci wyliczaja podstawowe obszary zainteresowan w ramach
gender media studies: 1. feminizmy; 2. mgskoS$ci; 3. poza systemem dwoch
pici: teoria gueer®. Alina Bernstein zaproponowata podobna, cho¢ nieco bar-
dziej szczegdlowa, wyliczanke pol dociekan w ramach gender and the media:
a) medialne przedstawienie kobiet, kobieco$¢ oraz powigzanie zagadnienia miej-
sca kobiet w przemysle medialnym i odbioru tresci medialnych przez kobie-
ty; b) medialne przedstawienie mezczyzn, meskosci; ¢) medialne przedstawie-
nie mniejszosci seksualnych oraz odbioér tresci medialnych przez publiczno$¢
lesbijsko-gejowska’.

Aktualnie men’s studies to wazny obszar naukowych dociekan, o czym
$wiadczy migdzy innymi fakt, iz od 1991 roku istnieje American Men’s Studies
Association oraz takie podmioty jak na przyklad Fundation for Male Studies,
Center for the Study of Men and Masculinities (Stony Brook Univeristy), Men’s
Studies Press. Na rynku wydawniczym ukazuje si¢ “The Journal of Men’s Stu-
dies”, czyli oficjalny periodyk American Men’s Studies Association. Ponadto
towarzystwo wydaje coroczna monografi¢ poswigcona wskazanej tematyce (A4n-
nual American Men’s Studies Association Monograph Series).

4 T. KrRUNEN, S. VAN BAuweL: Gender and Media. Representing, Producing, Consuming.
London—New York 2015, s. 47—49.

5 Zob. K. ArciMowicz: Obraz mezezyzny w polskich mediach. Prawda. Falsz. Stereotyp.
Gdansk 2003, s. 58—62; V. RoBiNsoN: Men, Masculinities and Feminism. In: Introducing
Gender and Women’s Studies. Eds. D. RicHARDSON, V. RosinsoN. New York 2008, s. 55—71.

¢ M. Fiuirowicz: (hasto) Men’s Studies/masculinity studies. W: Encyklopedia gender.
Ple¢ w kulturze. Red. M. Ropas-Grobzka et al. Warszawa 2014, s. 305—307.

7 M. LUNENBORG, T. Male: Gender Media Studies. Eine Einfiihrung. Konstanz—Miin-
chen 2013, s. 7.

8 N. RICHARDSON, S. WEARING: Gender in the Media. New York 2014.

° A. BERNSTEIN: Representation, Identity and the Media. In: The Media Book. Eds.
Ch. NewsoLD, O. Boy-BArrRETT, H. VAN DEN BLick. London 2002, s. 268—299.
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Tozsamos¢ w Internecie

Tozsamos$¢ wspotczesnego cztowieka, zyjacego w epoce cyfrowych techno-
logii komunikacyjnych stawata si¢ stopniowo jednym z obszarow zainteresowan
badaczy reprezentujacych rézne dziedziny naukowe. Grazyna Osika przyjmuje,
ze ,,pytanie o tozsamos$¢ jest nieoczywiste ze wzgledu na zachodzace zmiany
spoleczne [...], a obecnie mamy do czynienia z ponownym zwrotem i Srodowi-
skiem, ktore ksztattuje naszg tozsamo$¢ osobowa — jest nim hipertekst. Jezeli
chcemy rozumie¢ siebie, musimy rozumie¢ specyfike ekologii hipertekstu™.

Pod wyptywem kontaktu z wirtualng rzeczywisto$cia tozsamos¢ cztowieka
zmienia si¢ 1 to zasadniczo, umozliwiajac tworzenie tzw. cybertozsamosci. Cza-
sami wirtualny $wiat staje si¢ dla uzytkownika prawdziwszy i bardziej realny
niz rzeczywisty, a doswiadczenia z sieci, gdzie czas od ,,pomyslenia” do ,,zaist-
nienia” dazy ku zeru, moga mie¢ wigksza warto§¢ w Zyciu niz te przezywane
w realnej przestrzeni. Ponadto poczucie wolnosci doswiadczane w sieci wzmac-
nia fakt, iz ple¢, rasa, wyksztalcenie, pochodzenie, narodowos¢ czy wyznanie,
ktore wyznaczajg tozsamo$¢ cztowieka, traca tam znacznie. Mozna nawet mo-
wi¢ o ,,epidemii tozsamosci”, ktére przyjmowane sa na chwilg w zalezno$ci od
potrzeby powstajacej w kontakcie z hiperrzeczywistoscia''.

Sam przedrostek cyber- jest wspotczesnie dodawany do wielu wyrazow,
a wszystko rozpoczgto sig¢ wraz z cybernetyka w 1960 roku i wynalezieniem
w 1980 roku przez Williama Gibsona cyberprzestrzeni. Czlowiek XXI wieku
zyje pod wptywem cyberkultury, dlatego moze zrobi¢ cyberzakupy, zaptaci¢ ra-
chunki, wykorzystujac cyberbankowos¢, zlokalizowaé swdj samochdd przez cy-
berobserwacjg, a nawet skorzysta¢ z cyberseksu. Ponadto jako cyborg moze by¢
zaangazowany w cyberprawa, cyberdemokracjg, cyberpank, cyberdramat itd."?

Szybki rozwdj technologii cybernetycznych wptynal na teoretyzowanie na
temat zwiazku pomigdzy cztowiekiem i maszyna, pomigdzy naturalnym (orga-
nicznym) i technologicznym. Te zmiany w historii technologii tworza od 1970
roku kombinacj¢ z rozwojem teorii feministycznej i ciata, otwierajac nowa de-
batg w zakresie relacji cztowiek — maszyny. Termin ,,cyborg” czy ,,organizm
cybernetyczny” — zostal ukuty przez Manfreda E. Clynes i Nathana S. Kli-
ne w 1960 roku i nawiazywat do istoty ludzkiej, uwydatnial kwesti¢ przezycia
w pozaziemskim otoczeniu. Od czasu publikacji Donny Haraway A Manifesto
for Cyborgs (1985) (zrewidowana wersja to A Cyborg Manifesto opublikowana

0" G. Osika: Tozsamosé osobowa w epoce cyfrowych technologii komunikacyjnych.
Krakéw 2016, s. 11—12.

' A. Gromkowska: Tozsamos¢ w cyber-przestrzeni — (re)konstrukcje i (re)prezentacje.
,,Kultura Wspolczesna. Teoria. Interpretacje. Krytyka” 1999, nr 3, s. 37—39.

12°S. HawtHOrRNE, R. KvreN: CyberFeminism. Connectivity, Critique and Creativity.
Geelong North 1999, s. 2—S5.
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w 1991 r) — metalowa hybryda cyborga dominowata w debacie feministycz-
nej, koncentrujac uwage na zwiazkach miedzy gender i technologia. Metafora
cyborga Haraway byla Zzadaniem jakiej$ drogi wyjscia z oSwieceniowego cia-
ta, modelu ciala (np. bialy, silny, me¢zczyzna, racjonalny), jaki dominowat od
wezesnego wieku XVIIITE,

Cyborg to specyficzna metafora. Chodzi o proces polegajacy na stworzeniu
pewnego modelu lub mapy. Jest figura uciele$niajaca ztozono$¢ swiata spotecz-
nego organizowanego wspoélczesnie w duzej mierze przez technonauke (fuzjg
nauki, technologii, ekonomii, przemystu militarnego i wtadzy). Polityczny po-
tencjal tego pojecia mozna sprowadzi¢ do kilku wyznacznikéw: a) cyborg nie
jest rzecza skonczona, ale czyms, co nieustannie podlega transformacji; b) cy-
borg jest historycznie specyficzny i nie nalezy myli¢ tej figury z wywodzacymi
si¢ z XVIII-wiecznych przedstawien mechanicznymi istotami (androidami), na-
wet jesli dzieli z nimi pewne cechy (miejscem jego narodzin sa badania w ob-
rebie teorii komunikacji, teorii informacji, psychiatrii i badan behawioralnych,
w sytuacji specyficznych, historycznych uwarunkowan zwiazanych z rozwojem
kompleksu militarnego podczas II wojny $wiatowej i po jej zakonczeniu); c)
cyborg jest figura paradoksalnej ontologii, bytem ,,nieczystym” zawierajacym
w sobie ,,sprzeczne historie” (militarna proweniencja cyborga stanowi dziedzi-
ctwo, przeciw ktoéremu on czgsto wystepuje — przyktadu dostarcza historia In-
ternetu, ktory narodzit si¢ z programéw badawczych amerykanskiego Departa-
mentu Obrony, ale jego wspolczesna formuta wiele zawdzigcza amerykanskiej
kontrkulturze oraz codziennym dziataniom uzytkownikéw); d) cyborg jest me-
tafora zlozonos$ci, nie nalezy ani do porzadku technofilii (fascynacji technolo-
gia), ani do dyskursu technofobicznego (niechgtnego technologii). Cyborg jest
takze figura, ktdora uciele$nia fragmentaryczno$é, czastkowosé i usytuowanie
ponowoczesnych podmiotow, nie pozbawiajac ich jednak stanowczosci i moz-
liwosci politycznego dziatania oraz umozliwiajac budowanie szerszych sieci
relacji (z maszynami, zwierz¢tami i ro$linami) oraz wyjscie poza wasko defi-
niowane polityki tozsamos$ci. Odmiana podmiotowosci cyborgicznej moze by¢
podmiotowos¢ rozproszona i/lub usieciowiona, charakterystyczna dla wspot-
czesnych srodowisk komunikacyjnych, ale takze koncepcja podmiotu pojgtego
jako wspolnota oparta na symbiozie i afiliacjach!.

Cyberfeminizm wprowadzita Sadie Plant na okreslenie przymierza kobiet
Z maszynami i w jej opinii jest to ,,insurekcja epoki postcztowieczej — bunt
rodzacego si¢ systemu, ktorego cze$¢ stanowia (migdzy innymi) komputery
i kobiety, przeciwko $wiatopogladowi i rzeczywisto$ci materialnej patriarchatu,
ktory wciaz stara si¢ ujarzmic jedne i drugie. To przymierze ,,przedmiotow”

13 S. GiLus: Cyberspace, Feminism and Technology: Of Cyborgs and Woman. In: Intro-
ducing. Gender and Women’s Studies. Eds. D. RicHARDSON, V. Rosinson. New York 2008,
s. 206.

4 Encyklopedia gender..., s. 38—90.
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przeciwko ich panom i wladcom, sojusz kobiet i maszyn. Jest to bunt zniewo-
lonych kobiet i maszyn, ktore wspotpracuja, bo byly tak samo wykorzysty-
wane przez swoich uzytkownikéw'®. Podczas gdy zycia w MUDs (Multi User
Dungeons)'® stanowia wyzwania dla tozsamosci ptci — inne formy z cyberfe-
minizmem — podwazaja na rézne sposoby istniejace symbole pici i przedsta-
wicielstwa. Parodia i ironia sg postmodernistycznymi $rodkami stylistycznymi,
uzytymi do konstrukcji typowych cyberroznorodnosci plci; one nie sg ani tra-
dycyjne, ani feministyczne.

Internet jest traktowany jak czyste ptotno czy tez tzw. tabula rasa dla two-
rzenia nowych tozsamos$ci’, a gender-switching, czyli wizualna, internetowa
zmiana pilci, jest w wirtualnym $§wiecie popularna. Wspomniana przemiana
moze by¢ tatwa, jezeli sprowadza si¢ tylko do zmiany nicka podczas czatowania,
albo trudniejsza w wypadku serwisow wymagajacych rejestracji czy publikacji
zdjecia. Ponadto metamorfoza jest spotecznie neutralna, gdy na potrzeby gry
uzytkownik tworzy awatara wyposazonego w pozadane cechy, lub negatyw-
na etycznie, kiedy na portalach randkowych wybiera si¢ pte¢ czy stan cywilny
niezgodne ze stanem faktycznym'®. W wirtualnym $wiecie znika presja stereco-
typoéw zwiazanych z kulturowa pficia, a przyjmowanie plci odmiennej od rze-
czywistej bywa proba zwrdcenia na siebie uwagi, ale moze rowniez by¢ metoda
zglebiania istoty damsko-meskich relacji czy poszerzania wiedzy na ten temat.
Jak pisze Giovanni Sartorii, dawny Homo sapiens staje si¢ Homo videns, a moze
nawet Homo ludens, szukajacym rozrywki i niezdajacym sobie sprawy z tego,
Ze moze si¢ ,,zabawi¢ si¢ na $mier¢”'’. Nawet wirtualna zmiana ptci moze stuzy¢
celom rozrywkowym, stajac si¢ sposobem odreagowania, roztadowania i zrea-
lizowania wlasnych fantazji. Mozliwosci zmiany ptci w wirtualnej przestrzeni
sa najbardziej istotne dla o0sob transseksualnych, ktore unikaja tutaj ostracyzmu
1 moga funkcjonowac jako kobieta lub jako mezczyzna, w zalezno$ci od wias-
nych upodoban czy potrzeb, wyrazajac swoja autentyczng identyfikacje ptciowa

5 E. Wirtkowska: Cyberfeminizm [http://magazynsztuki.ecu/old/archiwum/teksty inter
net arch_all/archiwum_teksty online 1.htm (dostep: 29.08.2016)].

16 MUD — akronim oznaczajacy komputerowe gry fabularne rozgrywane przy uzyciu
interfejsu tekstowego przez Internet. Scenariusz gry i definicje postaci uzytkownikéw znaj-
duja si¢ na serwerze, do ktorego podtaczaja si¢ gracze i stosujac komendy i ré6znego rodzaju
opcje, kieruja swoja postacia. Program wysyla graczom opis wirtualnego §wiata gry zgodnie
z jej scenariuszem (pomieszczen, przedmiotow oraz postaci sterowanych przez komputer,
zwanych mobami (z ang. mobile — ruchomy), NPC-ami lub po prostu potworami (monsters).
Gracze wchodza ze soba w interakcje za pomoca odpowiednich komend i moga si¢ z soba
komunikowac.

17" Zob. N. RICHARDSON, S. WEARING: Gender in the Media. New York 2014, s. 110—123.

8 P. Stupa: Sieciowe gender-switching a spoleczenstwo internetowe. ,Media — Kul-
tura — Spoleczenstwo” 2010, nr 5, s. 130.

19" Zob. G. SarTORI: Homo videns. Telewizja i postmysienie. Warszawa 2007; N. POSTMAN:
Zabawi¢ si¢ na Smier¢. Dyskurs publiczny w show-biznesu. Warszawa 2002.
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oraz przyjmujac role ptciowe uwazane za swoje. Nalezy jednak pamigtac o prze-
ciwnikach gender-switching, ktorzy podkreslaja jego nieetyczny charakter oraz
wyrazaja che¢ autoprezentacji zgodnie ze swoja plcia biologiczna, ponadto uwa-
zaja takie dziatania za stuzace destrukcji zaufania do spotecznosci sieciowych,
ktore traktowane sg jak srodowisko oszustow?’. Marek Sokotowski wspomina
rowniez o trollingu, czyli zabawie tozsamoscia na forum grupy spolecznoscio-
wej, oraz impersonation, czyli podawaniu si¢ za inna osobg poprzez stosowanie
jej pseudonimu lub nazwiska?'. Tstnieje wiele meskich tozsamosci, cho¢ sa one
w roéznym stopniu akceptowane spotecznie, ale taka klasyczna meskos$¢ nadal
utozsamiana jest z unikaniem tzw. kobiecych zachowan, koncentracja na sukce-
sie, emocjonalnym dystansem i sktonnos$cia do ryzyka oraz odwotaniem si¢ do
$redniej klasy biatych, heteroseksualnych mezczyzn?.

W wirtualnej przestrzeni tozsamos$¢ cztowieka zostaje zredukowana do czy-
stej mentalnosci, a ,,fizycznos¢” traci znaczenie. Cyberciato to wyraz wspodlczes-
nych tendencji rezygnacji z ,,naturalno$ci”, odchodzenia od biologizmu na rzecz
uznania ciata za spoteczna rekonstrukcje. Obecny w Internecie transhumanizm,
czyli zalozenie, ze czlowiek moze i powinien przekroczy¢ swoje biologiczne
ograniczenia, oraz ekstropizm — idea zawierajaca zalozenie, ze supertechno-
logie rozwiaza wszystkie problemy ludzko$ci i zapewnia jej niesmiertelnos¢ —
sprzyjaja cyborgizacji®*. Podobnie kategoria ptci, ktora dotychczas pozostawata
wyrazna i ostra, w Internecie ulega przebudowie, gdyz granice postrzegania
plci kobiet i mgzczyzn rozmazuja si¢, wersje pici mieszaja si¢, a nawet mozna
moéwic o kategorii osoby pozbawionej pici albo o odgrywaniu jakiej$ ptci. Po-
dobnie probuje si¢ naturalizowac seksualnosci odmienne od dominujacej, trady-
cyjnie moralnej, heteroseksualnej postawy. Wirtualna przestrzen takze w sferze
seksualnej sprzyja eksperymentom, daje poczucie wolno$ci, nowych mozliwo-
$ci 1 braku ograniczen. Tutaj jedynym wyznacznikiem czy kryterium staje si¢
wlasny styl, ale paradoksalnie w sferze seksualnej uzytkownik zostaje odarty
Z tajemnicy czy romantyzmu, to, co normalnie byto prywatne, zostaje wysta-
wione na widok publiczny, prowadzac do ,,demistyfikacji seksu”?*. Cyberseks to
dziatanie oparte na zasadzie podobnej do zasady fast food, opisanej w ksiazce
Makdonaldyzacja spoleczenstwa przez Georga Ritzera, gdyz osoba zaintereso-
wana dokonuje selekcji potencjalnych kandydatéw oraz posiada mozliwos¢ rea-

20 P. Siupa: Sieciowe gender-switching..., s. 30—131; Zob. J. LipiNskA: Tozsamos¢ siecio-
wa. W: Komunikacja spoleczna w swiecie wirtualnym. Red. M. Wawrzak-CHopAczeK. Torun
2008, s. 211-220.

2 M. Sokorowskl: Od realu do wirtualu. Szkice o mediach i dziennikarstwie. Torun
2014, s. 130.

22 A. BERSTEIN: Representation, Identity and the Media. In: The Media Book..., s. 287—
294.

3 A. GROMKOWSKA: ToZsamosé w cyber-przestrzeni..., s. 40—41.

2 Tbidem, s. 41—43.



Katarzyna Brzoza: Mezczyzna w wirtualnym $wiecie... 257

lizacji ,,zamowienia” bardzo szybko. To kolejny przejaw narcyzmu wspotczesne-
go cztowieka, ktory ,kultura ucyfrowiona i zmediatyzowana jedynie wzmacnia
1 podtrzymuje. Sprawia, ze spoteczna istotno$¢ jednostki jest uwarunkowana
krzykliwa i1 narzucajaca si¢ obecnoscia w wirtualnej przestrzeni. Nieobecnos¢
online, staje si¢ nowa forma wykluczenia, nie mniej deprecjonujaca, niz inne
1252

formy ekskluzji

Uzytkowanie Internetu przez mezczyzn

Ustalenia Gemius/PBI z pazdziernika 2016 roku pokazaty, iz liczba internau-
tow w Polsce wyniosta ogotem 26,1 mIn?®. Analizy przeprowadzone w ramach
Diagnozy Spotecznej 2015 sygnalizuja, ze odsetek mezczyzn (67,9%) korzysta-
jacych z sieci internetowej jest wyzszy niz odsetek kobiet (64,2%)””. Natomiast
badania CBOS z 2015 roku wykazaty, iz z Internetu przynajmniej raz w ty-
godniu korzysta 64% dorostych Polakéw. Internauci spedzaja w sieci $rednio
13 godz. tygodniowo, cho¢ $rednia dotyczaca mgzczyzn wynoszaca 14,38 godz.
jest nieco wyzsza niz $rednia dotyczaca kobiet, ktora okre§lono na poziomie
11,66 godz.”® Kolejnych informacji dostarcza raport Gemius: Kim sq internauci
w wybranych krajach? z 2016 roku, w ktorym wskazano, iz 74% Polakow to
internauci, ale w grupie tej 51% stanowia kobiety, a 49% mg¢zczyzni®’. Analiza
przytoczonych wynikéw pozwala wysuna¢ twierdzenie, iz réznice pojawiajace
si¢ w odsetku uzytkownikéw Internetu okreslonej ptci nie sa duze i utrzymuja
si¢ na porownywalnym poziomie. By¢ moze me¢zczyzni nadal czg$ciej korzysta-
ja z Internetu niz kobiety, ale jednoczesnie w grupie uzytkownikow jest wigcej
pan, poniewaz liczba kobiet w populacji jest wyzsza niz mezczyzn. Wzrasta
liczba internautéw 60+, cho¢ uzytkownicy z tej grupy wiekowej w populacji
internatéw w 2014 roku stanowili zaledwie 17%. Tutaj prym wioda mezczyzni,
bo 85% uzytkownikow (130 tys.) powyzej 60. roku zycia to przedstawiciele pici
meskiej™.

25 M. SzPUNAR: Kultura cyfrowego narcyzmu. Krakéw 2016, s. 181.

2 Polski Internet w pazdzierniku 2016 [http:/www.pbi.org.pl/pl/aktualnosci/289/polski-
-internet-w-pazdzierniku-2016 (dostep: 30.11.2016)].

2T Diagnoza Spoleczna 2015. Warunki i jakos¢ zycia Polakéow. Red. J. CzaPiNsKl,
T. PANEK. Warszawa 2015, s. 365.

2 Internauci 2015. Komunikat z badan CBOS 2015, nr 90.

2 Kim sq internauci w wybranych krajach? [https://www.gemius.pl/agencje-aktualnosci/
gemius-kim-sa-internauci-w-wybranych-krajach-w-europie.html (dostgp: 4.12.2016)].

3060+ serfuje w sieci [https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/id-60-sur
fuje-w-sieci.html (dostgp: 4.12.2016)].
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Gabriele Winker w artykule Internet Research from a Gender Perspective.
Searching for Differentiated Use Patterns zaprezentowata model wymiarow wy-
korzystania Internetu z uwzglednieniem roéznic wynikajacych z przynaleznosci
do okreslonej pici. Niezaleznos¢ wykorzystania, kompetencja medialna, wielo-
stronno$¢ wykorzystania to wymienione przez autorke wymiary, ktore moga si¢
wzajemnie dotyczy¢ oraz wptywac na dalsze czynniki. Wymiar pierwszy, czyli
stopien niezaleznos$ci wykorzystania Internetu, nie tylko zalezy od koniecznych
warunkow technicznych, ale takze indywidualnych mozliwoséci decydowania,
kiedy i gdzie wykorzystuje si¢ sie¢ internetowa. Drugim wymiarem jest kompe-
tencja medialna, ktéra odnosi si¢ do uzytkownikéw, ich indywidualnych umie-
jetnosci oraz zdolno$ci do znalezienia spotecznego wsparcia, kiedy zajdzie taka
potrzeba. Réznorodnos¢ wykorzystania to trzeci wymiar i1 zalezy od potrzeb
meskich i1 kobiecych internautéw oraz dostgpnych ustug, ktore moga stanowié
przedmiot zainteresowania kazdego uzytkownika®.

The Pew Research Center’s Internet &American Life Project dostarcza ko-
lejnych informacji na temat ré6znic w obszarze wykorzystywania Internetu przez
kobiety i mezczyzn, wykazujac kilka zmiennych w zakresie korzystania z sieci
przez przedstawicieli obydwu pfci:

a) zmieniajaca si¢ struktura demograficzna w Internecie: kobiety zaczynaja do-
rownywaé mezczyznom pod wzgledem bytowania online; kobiety mlodsze
i kobiety ciemnoskore wyprzedzaja ich meskich rownolatkow; kobiety star-
sze wykazuja duze braki w tym wzgledzie;

b) wzorce uzytkowania Internetu: mezczyzni nieznacznie czgsciej korzystaja
sieci internetowej niz kobiety;

¢) aktywnosci online: mgzczyzni prawdopodobnie korzystaja z sieci wielowy-
miarowo, w roznych celach, na przyktad pozyskiwanie informacji czy ban-
kowos¢ elektroniczna, ale kobiety zaczynaja im dorownywac;

d) wykorzystywanie Internetu do komunikacji: kobiety sa wigkszymi entuzjast-
kami komunikacji online i one wykorzystuja wigcej mozliwosci komunika-
cyjnych sieci, na wiele roznych sposobow;

e) wykorzystywanie Internetu w celu dokonywania transakcji: megzczyzni wy-
konuja wigcej transakcji online niz kobiety, ale w odniesieniu do obydwu ptci
gwaltownie wzrasta liczba zwolennikéw wykorzystywania Internetu w ce-
lach komercyjnych;

f) wykorzystywanie Internetu w celu pozyskania informacji: mg¢zczyzni pobie-
raja informacje online bardziej dynamicznie niz kobiety i w taki tez sposob
sa w stanie je praktycznie zastosowac;

g) wykorzystywanie Internetu w celach rozrywkowych: mgzczyzni w szerszym
zakresie wykorzystuja Internet w celach rekreacyjnych niz kobiety;

31 G. WINKER: Internet Research from a Gender Perspective. Searching for Differentia-
ted Use Patterns. “Journal of Information, Communication and Ethics in Society”, Vol. 3,
Iss. 4, s. 195.
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h) ogolne zagadnienia gender i Internetu: mezczyzni bardziej interesuja sig
technologia niz kobiety i maja bardziej rozwinigty zmyst technologiczny;
meska wartoscia Internetu jest szeroki zakres mozliwos$ci, jakie oferuje; ko-
biecq warto$cia Internetu jest wzbogacanie ich relacji, zwiazkow; jednoczes-
nie to kobiety sa bardziej zaniepokojone zagrozeniami wynikajacymi z uzyt-
kowania Internetu??.

Wyniki prowadzonych badan pozwolity okresli¢, w jaki sposob Internet
wykorzystuja mezczyzni 1 w jaki kobiety. Przedstawiciele plci meskiej czytaja
w sieci internetowej newsy, korzystaja z ushug turystycznych (dokonuja rezer-
wacji), sprawdzaja wyniki rozgrywek sportowych i znajduja informacje na ten
temat, sprawdzaja najnowsze doniesienia ze swiata polityki, korzystaja z aukcji
internetowych, tworza treSci w Internecie, pobieraja muzyke oraz inwestuja®.
Internauci poszukujacy aktualnych informacji najczesciej odwiedzaja podstrony
Onetu (6,43%), Wirtualnej Polski (5,25%), gdzie mozna odnalez¢ wiele new-
sow. Trzecia pod wzgledem popularnosci witryna to czg$¢ informacyjna fakt.pl
(3,77%)**. Badania pokazuja, iz ro$nie liczba uzytkownikow sieci odwiedzaja-
cych strony WWW o tematyce turystycznej (10 mln w 2015 r.), wséréd ktorych
najpopularniejszy serwis to podroze.onet.pl*. Wigcej niz co czwarty internauta
przeglada aktualnosci sportowe na Onet.pl i WP.pl*¢. Zakupy online sa roéwnie
popularne w grupie kobiet, jak i m¢zczyzn, chociaz wérdd panow wigksza popu-
larno$cia ciesza si¢ aukcje internetowe (6,4 mln internautéw pici meskiej), wsrod
pan za$ najpopularniejsze sa e-sklepy (6,8 mln)*’. Wyniki opublikowane w ra-
porcie E-commerce w Polsce 2016. Gemius dla e-Commerce Polska wskazuja,
ze kategorie produktéw najchgtniej kupowanych w sieci to: odziez, akcesoria
i dodatki (74% badanych deklarowato ich zakup), ksiazki, ptyty i filmy (68%),
telefony, smartfony, tablety, akcesoria GSM (56%). Akcentowano réznice wyste-
pujace migdzy kobietami i me¢zczyznami w tym zakresie. Przedstawiciele ptci
meskiej chetniej kupuja online sprzet elektroniczny, oprogramowanie, samocho-
dy, artykuty dla kolekcjoneréw i ubezpieczenia®. Wygoda (45%), oszczgdnosé

32 D. FaLLows: How Women and Men Use the Internet. Washington, DC 2005.

3 D. Urrackt: Tak wyglada konsumpcja internetu wsréd mezczyzn i kobiet [http://inter-
aktywnie.com/biznes/artykuly/raporty-i-badania/tak-wyglada-konsumpcja-internetu-wsrod-
mezczyzn-i-kobiet-245942 (dostgp: 20.11.2016)].

3 Gdzie internauci szukajq newséw? [https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktu
alnosci/gdzie-internauci-szukaja-newsow.html (dostep: 4.12.2016)].

3510 min e-turystow w polskiej sieci [https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktu
alnosci/id-10-mlIn-e-turystow-w-polskiej-sieci.html (dostep: 4.12.2016)].

3 Ranking internetowych wydawcow sportowych [https://www.gemius.pl/wszystkie-arty
kuly-aktualnosci/ranking-internetowych-wydawcow-sportowych.html (dostep: 4.12.2016)].

3 MezczyZni na aukcjach, kobiety w e-sklepach [https:/www.gemius.pl/wszystkie-arty
kuly-aktualnosci/mezczyzni-na-aukcjach-kobiety-w-e-sklepach.html (dostep: 4.12.2016)].

38 Polacy na zakupach — co kupujemy online? [https://www.gemius.pl/e-commerce-aktu
alnosci/polacy-na-zakupach-w-sieci-co-kupujemy-online-3105.html (dostgp: 4.12.2016)].
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czasu (39%) oraz oszczedno$¢ pieniedzy (35%), wigkszy wybor produktdéw niz
w sklepach stacjonarnych (36%) to gtowne zalety zakupow w sieci, ktore wy-
mieniaja osoby korzystajace z ustug e-commerce®.

Jak podaje firma Gemius w raporcie z 2014 roku dla polskich mezczyzn
najpopularniejsza kategoria tematyczng sa serwisy erotyczne (62%). Podobnym
stopniem zainteresowania ciesza si¢ portale dla mitosnikow gier komputerowych
(61%) oraz serwisy poswigcone tzw. meskim ,,sprawom” (60%)*°. Rezultaty ba-
dan z potowy roku 2015 pokazaty, ze stronami o tematyce erotycznej interesuje
si¢ 36% pelnoletnich internautow (7,76 mln). W tej grupie wigkszo$é, bo 66%
(5,1 mln), stanowia megzczyzni, natomiast kobiety to 34% (2,6 mln). Ranking
najpopularniejszych serwiséw w tej kategorii otwieral redtube.com, nastepny
byt pornhub.com, xhamster.com i pornusy.pl*. Jak podaje ,,Gazeta Wyborcza”,
gracze komputerowi to gldwnie mezczyzni (97%). Wigkszos¢, bo az 92%, sta-
nowia osoby ponizej 30. roku zycia, pochodzace z miast (79%), stanu wolnego
(78%). Czesciej mezczyzni wskazywali, iz graja codziennie (79%) niz kobiety
(65%). Tak zwane strzelanki (66%), gry RPG (65%) oraz gry akcji (53%) ciesza
si¢ najwigksza popularnoscia, ale kobiety czesciej wybieraja gry przygodowe,
zreeznosciowe, logiczne, muzyczne lub taneczne®.

Dane statystyczne dotyczace badania uzytkownikow Internetu wykazaty, iz
mezcezyzni przewazaja w grupie osob odwiedzajacych portale randkowe (kobie-
ty 1,6 mln, mezczyzni 1,9 mln)®. Jak podano na jednej ze stron internetowych,
55,46% uzytkownikow portali randkowych stanowia wlasnie przedstawiciele
plci meskiej**. Wsrod polskich serwiséw randkowych najwigksza popularno$cia
cieszy si¢ Sympatia.onet.pl nastgpnie Flirtak.pl i Sympatiaplus.pl®. Biorac pod

% Nowy raport o polskim e-commerce juz dostepny [https://www.gemius.pl/wszystkie-arty
kuly-aktualnosci/nowy-raport-o-polskim-e-commerce-juz-dostepny.html (dostep: 29.11.2016)].

40 Y. Szewczyk: Mezczyzni szukajq w sieci glownie erotyki [http://m.media2.pl/inter
net/109770-Mezczyzni-szukaja-w-sieci-glownie-erotyki-infografika.html (dostgp: 6.09.2016)];
Kobiece spojrzenie na Internet [http://www.gemius.sk/pl/archiwum_prasowe/2014-03-06/01
(dostgp: 6.09.2016)].

4 Co trzeci internauta na stronach erotycznych [https:/www.gemius.pl/wszystkie-artyku
ly-aktualnosci/co-trzeci-internauta-na-stronach-erotycznych.html (dostgp: 4.12.2016)]; Polacy
i erotyka. Kim sq uzytkownicy serwisu Pornhub? [https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-
aktualnosci/polacy-i-erotyka-kim-sa-uzytkownicy-serwisu-pornhub.html (dostgp: 4.12.2016)].

2 Badanie: gracze komputerowi to giéwnie mezczyzni ponizej 30. roku Zycia [http:/
wyborcza.pl/1,91446,17136779,Badanie _ gracze komputerowi_to glownie mezczyzni_po
nizej.html?disableRedirects=true (dostgp: 23.11.2016)].

¥ Polacy w spolecznosciach internetowych [https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-
aktualnosci/polacy-w-spolecznosciach-internetowych.html (dostep: 30.11.2016)].

# M. ZieLiNskA: Czy w Sieci mozna odnalezé mito$é zycia? [http:/www.spidersweb.
pl/2014/02/czy-w-sieci-mozna-odnalezc-milosc-zycia.html (dostgp: 22.11.2016)].

4 Randki w sieci. Na jakie strony zajrze¢ w Walentynki? [https://www.gemius.pl/
wszystkie-artykuly-aktualnosci/randki-w-sieci-na-jakie-strony-zajrzec-w-walentynki.html
(dostep: 4.12.2016)].
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uwage inne serwisy o charakterze spoteczno$ciowym, trzeba pamigta¢ o Fa-
cebooku, z ktorego korzysta 80% polskich internautéw i czgsciej sa to kobiety
(51%). Internauci uzywajacy Twittera stanowia 13% catej spotecznos$ci interne-
towej 1 sa to w wigkszosci mezezyzni (55%)*.

Analizy IDMnet z maja 2011 roku wykazaly, iz mezczyzni poszukuja no-
wych znajomosci, wybieraja miejsca w wirtualnej przestrzeni, ktore umozliwia-
ja sprawdzenie si¢, podjecie rywalizacji, ponadto ich uwage absorbuja infor-
macje o produkcie oraz materialy polityczno-spoteczne*’. Przedstawione dane
to podstawowe informacje dotyczace uzytkowania Internetu z uwzglednieniem
czynnika plci, cho¢ oczywiscie mozna przytoczy¢ wiele innych, dodatkowych
materiatow (np. mezczyzni rzadziej niz kobiety korzystaja z serwisow religij-
nych, $lubnych czy kulinarnych)*. Czy polska wirtualna przestrzen odpowiada
na potrzeby mezczyzn i dostarcza im tresci, ktérych wedlug przywolywanych
wynikéw badan poszukuja? Na to pytanie pozwoli odpowiedzie¢ analiza pol-
skich portali internetowych kierowanych do me¢zczyzn.

Polskie portale internetowe dla mezczyzn

W przestrzeni wirtualnej funkcjonuje mnostwo portali internetowych skon-
centrowanych na tematach stereotypowo kojarzonych z megzczyznami, cho¢ ich
tworcy wyraznie nie rekomenduja docelowej grupy odbiorcow. Mozna zatem
odnalez¢ bogaty katalog serwisow poswigconych motoryzacji (np. www.auto-
centru,.pl, mojeauto.pl, moto.pl), réznym dyscyplinom sportowym (np. skionli-
ne.pl — narciarstwo, 90minut.pl — polski futbol, bieganie.pl — bieganie) czy
ogoblnie tematyce sportowej (np. Grupa onet RASP — sport, www.przeglad-
sportowy.pl, www.sport.pl) oraz erotycznych (np. RedTube, Livejasmin, Porn-
hub.com).

4 Media spolecznosciowe jako kanal komunikacji — charakterystyka uzytkownikow
[https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/media-spolecznosciowe-jako-ka
naly-komunikacji-charakterystyka-uzytkownikow.html (dostgp: 4.12.2016))].

47 Komunikacja z kobietq w sieci [http://www.marketingkobiet.pl/komunikacja-z-kobie
ta-w-sieci/ (dostep: 28.11.2016)].

8 Czy strony religijne cieszq sie¢ w Polsce popularnosciq? [https://www.gemius.pl/
wszystkie-artykuly-aktualnosci/czy-strony-religijne-ciesza-sie-w-polsce-popularnoscia-690.
html (dostgp: 22.11.2016)]. Zob. Sie¢ petna przepisow kulinarnych [https://www.gemius.pl/
wszystkie-artykuly-aktualnosci/siec-pelna-przepisow-kulinarnych.html (dostgp: 21.11.2016)];
Czy strony religijne cieszq sie w Polsce popularnosciq? [https://www.gemius.pl/wszystkie-arty
kuly-aktualnosci/czy-strony-religijne-ciesza-sie-w-polsce-popularnoscia-690.html  (dostep:
21.11.2016)]; Sezon slubny online [https:/www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/
sezon-slubny-online.html (dostgp: 21.11.2016)].
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Analiza portali internetowych dla mgzczyzn objela wyselekcjonowana gru-
pe serwisow, w ktorych wyraznie okreslono grupg odbiorcow poprzez uzycie
odpowiedniej nazwy serwisu, hasta przewodniego lub dzigki dookresleniu gru-
py meskich odbiorcéw przez redakcje portalu. Poza plcia, czyli najwazniejsza
zmienna decydujaca o doborze materiatu badawczego, dodatkowymi wartoscia-
mi bgdacymi podstawa klasyfikacji portali kierowanych do me¢zczyzn uczynio-
no zawarto$¢ tematyczna oraz demospoteczne cechy grupy docelowej (np. by-
cie ojcem czy przynalezno$¢ do okreslonej grypy wiekowej). W ramach tak
skonstruowanych zatozen mozna wyrdzni¢ kategorie ogoélne oraz podkategorie
szczegblowe portali internetowych, tworzonych z mysla o uzytkownikach pftci
meskiej (schemat 1).

Schemat 1

Klasyfikacja portali internetowych dla mgzczyzn

Portale internetowe
dla mezczyzn

Portale tematyczne
skierowane
do konkretnych
grup mezczyzn

Serwisy uniwersalne
tematycznie skierowanie
do ptci meskiej

Serwisy przeznaczone dla
mezczyzn funkcjonujace

Portale dla mezczyzn
w ramach popularnych

! L ] nalezacych do Portale
portali o zr6znicowanej okreslonej grupy ] dla ojcow
tematyce, ktore tworze- wiekowej

ne sg dla catej populacji
internautow

(Men) portale
wielowatkowe
tematycznie

Zrodto: Wyniki analiz whasnych.

Portale wielowgtkowe
tematycznie z tematem
nadrzednym, wiodgcym

Portale
ogtoszeniowo-randkowe

Portale
humorystyczne
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Szeroki wachlarz portali kierowanych do mgzczyzn stanowia serwisy uni-
wersalne tematycznie. W tej kategorii mozna wskazaé serwisy funkcjonujace
w ramach duzych portali internetowych, kierowanych do wszystkich internau-
téw, na przyktad onet.facet, wp.facet, interia.facet czy dziennik.pl, gdzie do-
stepna jest tzw. jegostrona.pl, czyli sfera zarezerwowana dla mezczyzn (rys. 1.).
Wyraznie wskazano pte¢ potencjalnego uzytkownika poprzez uzycie okreslenia
,facet” lub formy meskiej ,,jego”. Ponadto na stronach gléwnych widnieja ele-
menty dookreslajace w postaci zwrotow: ,,meski $wiat”, ,,przewodnik po me-
skim §wiecie”, ,,serwis dla mgzczyzn”.

one‘l"facet INLErIQ racer

Rys. 1. Logo serwisow uniwersalnych tematycznie kierowanych do me¢zczyzn i funkcjonuja-
cych w ramach popularnych serwiséw ogdlnotematycznych
Zrodto: Strony internetowe serwisow.

W przypadku tej sfery wirtualnej przestrzeni nie mozna mowic o stereo-
typowej kolorystyce, poniewaz w wielu portalach zastosowano szarosci, biel,
elementy czerwone czy niebieskie. Przez wzglad na fakt, iz sg to portale ko-
mercyjne, uwidoczniono na nich mndstwo reklam produktow, ktorych poten-
cjalnymi odbiorcami moga by¢ glownie mezczyzni. W logo tych portali tylko
nazwa sugeruje, iz sa to serwisy dla m¢zczyzn, a raczej dla facetow, natomiast
nie ma elementéw graficznych, ktore dodatkowo dookreslatyby potencjalnych
odbiorcow. Dominuja tresci o charakterze informacyjno-poradnikowym. Oczy-
wiscie, zachodza niewielkie roznice w zakresie proponowanej tematyki, ale
nie sa one zbyt duze. Generalnie, w grupie zakladek tematycznych odbiorcy
maja do wyboru nastgpujace elementy: moda meska, sylwetka czy ¢wiczenia,
gadzety, seks i erotyka, dziewczyny, motoryzacja, militaria, alkohole oraz cie-
kawostki.

»(Men)portale” sa wielowatkowe tematycznie, a nazwy samych serwiséw —
mocno zréznicowane i w zasadzie mozna je podzieli¢ na dwie gtdéwne grupy:
1) portale, ktorych nazwa nie wskazuje potencjalnego odbiorcy, na przyktad:

logo24.pl, xmoon.pl, banzaj.pl, sqa.pl, mocnastrona.pl;
2) portale z wyrazne okres$long grupa docelowa:

a) angielskojezyczne okreslenie mezczyzny, na przyklad: menstream.pl,

all4men.pl, intermen.pl, him24.pl, men’shealth.pl, manzone.pl, malemen.pl;

b) polskie okreslenie rodzaju meskiego, na przyktad: przystojniak.pl, twar-

dziel.pl, porozmawiajmypomesku.pl, mgskimbye.pl, jego-styl.pl, msfera.pl.

Najczesciej sygnalizuje si¢ grupe odbiorcow poprzez uzycie termindéw pol-
skich lub angielskich w nazwie samego serwisu. Ponadto w wielu portalach
znajduja si¢ okreslenia ,,meski portal” czy ,,meski $§wiat” albo ,,portal dla face-
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tow”. Zwykle logo nie jest opatrzone zadnych elementem graficznym, chociaz
w przypadku niektorych portali mozna wskaza¢ dodatkowe znaki, Swiadczace
o tym, ze grupa docelowa to reprezentanci ptci meskiej, na przyktad banzaj.pl
— mgzczyzna w garniturze z mieczem w reku, alldmen.p — biologiczny znak
plci meskiej, przystojniak.pl — mezczyzna, kobieta w czerwieni i sportowy sa-
mochdd, jego-styl.pl — w logo uwidocznione sa megskie wasy, porozmawiajmy-
pomesku.pl — w logo sylwetka mezczyzny. Wigkszo$¢ publikowanych tresci
uzupetnia element graficzny, ktorym najczesciej jest zdjgcie (rys. 2).

MESKI MANIFEST
/ TERD POLITYKI / TERQ CELEBRYTOW / ZERD G#WNA /

m"fl"’;m‘m NOWY SERWIS
A | 100% DLA FRCETOW

wilFer
MESKI PUNKT WIDZENIA

ﬂﬂ@ﬂ[@ﬂ{ﬂ] JEGO-STYL.PL

Rys. 2. Logo (men)portali wieclowatkowych tematycznie

Zrodto: Strony internetowe serwisow.

Powtarzaja si¢ pewne grupy tematoéw, cho¢ zaktadki tematyczne nosza roz-
ne nazwy. Na wigkszo$ci portali ogdlnotematycznych przeznaczonych dla mez-
czyzn mozna wyrozni¢ nastgpujace tresci: zdrowie i ¢wiczenia, lifestyle, czyli
moda i uroda, seks i erotyka oraz zwiazki albo dziewczyny (pozycje seksualne,
seksowne kobiety, gadzety erotyczne itd.), nowinki techniczne lub gadzety, mo-
toryzacja, extreme, czyli na przyklad sporty ekstremalne, oraz wszystko to, co
wigze si¢ ze spedzaniem czasu wolnego, i tutaj czgsto pojawiaja si¢ kategorie
typu alkohol, podréze lub kuchnia. Sporadycznie redakcje proponuja inne grupy
zagadnien jak: ,,Savoire-vivre” (logo24.pl), ,,Top 10” (np. ranking burgerowni
czy osrodkow narciarskich w Polsce — logo24.pl), ,,Humor — film” (xmoon.
pl), ,,Reportaze i wywiady”, ,,Podroze z historia” (menstream.pl), ,,Celebrity” —
informacje na temat znanych osob, ,,Biznes” (banzaj.pl), ,,Skazany na sukces”
— rozwdj osobisty i kreowanie wizerunku, ,,Wielcy 4 Men” — mezczyzni suk-
cesu (all4men.pl), ,,Gift guide” — przewodnik w kwestii kupowania prezentow,
,Horoskop” (all4men.pl), ,,Tatuaze”, ,,Militaria” (twardziel.pl), ,,Klub biegacza”
(meskimbyc.pl), ,,Rodzina” (przystojniak.pl).
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Elementy najmocniej odrézniajace tematy prezentowane w meskich porta-
lach od tego, co w sieci proponuje si¢ kobietom, to przede wszystkim tresci
dotyczace zycia seksualnego, ktore w wielu przypadkach zawieraja tresci ero-
tyczne, oraz tematyka motoryzacyjna, gadzety czyli nowinki ze §wiata techniki
i elektroniki, sporty ekstremalne, militaria, tresci humorystyczne i — co nieco
zaskakujace — alkohole. Mozna wysuna¢ wniosek, patrzac przez pryzmat por-
tali, iz wspoltczesny me¢zczyzna to osoba dbajaca o wiasne zdrowie i kondycje
fizyczna, dla ktorej waznym elementem zycia jest sfera seksualna. To jednost-
ka lubiaca ekstremalne wyzwania, kochajaca nowinki techniczne, gdyz ich po-
siadanie podnosi status spoteczny. W chwilach wolnych od pracy wspodlczesny
mezczyzna chetnie wypija dobrego drinka oraz korzysta z tresci humorystycz-
nych dostgpnych w Internecie. Rodzicielstwo to temat, ktory nie zostat wyraznie
zaznaczony w wigkszosci portali. Owszem, mozna wskaza¢ pojedyncze teksty
dotyczace roznych aspektow ojcostwa, ale wydzielone zaktadki poswigcone tej
konkretnej kwestii zdarzaja si¢ w serwisach ogélnotematycznych rzadko, na
przyktad intermen.pl — zaktadka: ,,InterTata”, menstream.pl — zaktadka: ,,Mg-
ski $wiat”, a w niej wydzielona sfera: ,,Ojcostwo”, przystojniak.pl — zaktadka:
,,Rodzina”.

Redakcje niektorych serwiséw wyraznie wskazaty przestanki, stojace u pod-
staw stworzenia portalu: ,,Misja naszego serwisu jest zaprezentowanie cickawo-
stek ze Swiata i przekazanie Wam jak najlepiej skumulowanych informacji, bez
zbednych opiséw, jedynie najwazniejsze informacje »w pigulce«. Serwis nasz
prowadza wspaniali ludzie z duza energia zyciowa, ktora takze chcemy przeka-
za¢ Wam i zaszczepi¢ w Was duzo pozytywnego myslenia i checi do dziatania,
realizowania wtasnych pasji i zainteresowan. A jesli ich nie macie to moze po-
mozemy Wam odkry¢ je w Was” [portal: xmoon.pl]; ,,Meskimbyc.pl to portal
dla megzczyzn lub jak kto woli facetow tworzony przez grupe panéw w dojrza-
tym wieku. [...] powstal, aby odpowiada¢ na pytanie, ktére sami sobie zada-
jemy, rozwiazywaé zwykte meskie problemy, z ktorymi borykamy, si¢ na co
dzien. Staramy si¢ tez w ograniczony sposob podpowiada¢ chtopcom, cho¢ oni
i tak uwazaja, ze wiedza lepiej. Tak bylo, jest i zapewne bedzie [...]. Nasza idea
bylo stworzenie portalu dla me¢zczyzn, w ktéorym nie bedzie mowy tylko o sek-
sie, gadzetach, sporcie i samochodach. Postaramy si¢ walczy¢ ze stereotypami
[...]” [portal: meskimbyc.pl]; ,,MANZONE.pl portal skierowany do me¢zczyzn.
Znajdziesz na nim ciekawe wpisy z obszaréw biznesu, technologii czy zdrowia
oraz sportu. Zapraszamy do komentowania i regularnego odwiedzania naszego
portalu w poszukiwaniu odpowiedzi na mgskie pytania” [portal: manzone.pl].

Kontrowersyjny sposob autopromocji wida¢ na portalu mocnastrona.pl, czyli
na ,,serwisie dla 100% facetow”, ktorego swoisty meski manifest brzmi: ,,zero
polityki, zero celebrytow, zero g#wna”. Redakcja wyraznie zaznacza, iz jest to
,»Serwis przeznaczony tylko dla mezczyzn. Nie interesuje nas kolor bielizny Kim
Kardashian oraz nowa dziewczyna Maseraka. Nie rozmawiamy o polityce, zeby
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si¢ nie denerwowac. Piszemy o tym, co lubimy. A lubimy gadzety, motoryza-
cje, piwo, modne, ale i wygodne ciuchy, wycieczki, mocne kino i kilka innych
rzeczy, ktorych kobiety i tak nigdy nie zrozumieja....”. Kwestia roznic pici zo-
stata potraktowana stereotypowo, pojawia si¢ kpina i sarkazm. Redakcje portalu
him24.pl tworza faceci ,,z krwi i kosci i dla takich tez facetow chcemy pisac.
Nie owijamy w bawelng, nie upigkszamy, nie piszemy o banatach. Bo kazdego
prawdziwego me¢zczyzng powinien interesowac tylko Konkret, i to wylacznie
przez duze »K«. Nie boimy si¢ tez kobiecego spojrzenia na meskosé, dlatego
1 babski gtos si¢ tu czasem odezwie”. Zasadniczo wida¢ przewage tresci doty-
czacych szeroko rozumianej techniki, ale nie zapomina si¢ rowniez o kwestiach
zwiazanych ze zdrowiem czy wygladem zewngtrznym.

Nieco trudnosci klasyfikacyjnych sprawil portal gentlemanschoice.pl, ale
ostatecznie zostal potraktowany jako portal wielowatkowy tematycznie z te-
matem wiodacym, czy tez nadrzednym, jakim w tym przypadku jest moda.
Specyfika tego serwisu uwidacznia si¢ w sposobie prezentowania okreslonych
tresci oraz w doborze materiatu. Sledzac poszczegolne publikacje, mozna dojsé
do wniosku, iz sa to tresci kierowane do eleganckiego, nowoczesnego czlowieka
sukcesu, plci meskiej. ,,Postrzegamy siebie jako portal dla wspotczesnego gen-
telmana. Wspotczesny gentelman to dla nas facet, ktory nie krzywdzi innych
1 potrafi czerpa¢ z zycia przyjemno$¢. Nie musisz nosi¢ kapelusza, nie obcho-
dzi nas, czy zdjate§ marynarke, tanczac na weselu kuzynki, i nie oczekujemy
od Ciebie, zeby$ pil niedobra whisky bez lodu i coli. Po prostu zapoznaj si¢
z GentelmansChoice.pl i czuyj si¢ tutaj jak w domu [...] Nie ma zasad, nie ma
zobowiazan” — pisze redakcja portalu. Ten portal wyroznia elegancja, ktora wi-
da¢ nawet w czarno-biatej kolorystyce. Wydzielono kilka $ciezek tematycznych:
Lifestyle (savoir vivre), Moda (ikony stylu, pitti uomo), Kultura (film, sztuka,
muzyka), Hobby (technologia, militaria, motoryzacja, sport), Dla ciata (alkohol,
sifownia, kawa, jedzenie). Na tej stronie préozno szukaé tematéw zwiazanych
z seksem, a jedynym elementem posiadajacym kontekst erotyczny byt obszerny
tekst Pin Up-Grils — dziewczyny z kalendarza, poswigcony historii ilustracji
z picknymi kobietami oraz relacja 20 lat najpickniejszej bielizny i kobiet, czyli
Jubileuszowy pokaz Victoria’s Secret.

FACETPO40 o IR

TAKI JESTEM

Rys. 3. Logo portali malemen.pl i facetpo40.pl
Zrédto: Strony internetowe portali.
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Portal malemen.pl to rowniez serwis, na ktorym zamieszczone sa réozne tre-
$ci w obszarze takich kategorii, jak: styl, motoryzacja, rozrywka, sport oraz
praca i kariera, ale wlasnie tematy zwiazane z motoryzacja, maja na tym ser-
wisie nadrzedne znaczenie, cho¢ jak twierdza tworcy, ich celem jest ,,dzielenie
si¢ wiedza z czytelnikami na tematy zwiazane z zainteresowaniami facetow”
ijest ,to portal dla facetow, ktorzy lubia meskie rozmowy przy dobrym trunku”.
Na portalu obowiazuje kolorystyka szaro-biata, a w logo wida¢ kolejny element
okreslajacy grupe odbiorcow, czyli meska twarz pokryta zarostem.

Portal tworzony z mys$la o mezczyznach nalezacych do okreslonej grupy
wiekowej to serwis facetpo40.pl. Jak podkresla redakcja: ,,To pierwsze takie
miejsce, gdzie wspolczesni dojrzali mezczyzni moga szukac inspiracji, wskazo-
wek 1 odpowiedzi na swoje pytania. Gdzie znajda setki pomystow na t¢ lepsza,
druga polowe zycia. Miejsce, w ktorym spotkaja sobie podobnych, dojrzatych
facetow” [facetpo40.pl]. Grupa docelowa zostata w tym przypadku okreslona
nie tylko pod wzgledem pici ale réwniez wieku. Wiele tematéw poruszanych
na stronie serwisu publikowano takze na wczes$niej omawianych portalach: for-
ma (potencja, sylwetka, klinika ciata i ducha, remont kapitalny, rusz si¢, zrzu¢
wage, uzaleznienie), kobiety (zwiazek, seks, zdrada i romans, randka), jestem
ojcem (wspélny czas, §wiezy tata, zrozum nastolatka, tata na medal, biblio-
teczka ojca), na serio (podsumuj 40, rozwod, meska psychologia, przypadki
Hank’a Moody’ego, wolne mysli, facet pomaga, oni nas inspiruja), saldo (ka-
riera, oszczedzanie, twdj interes, edukacja i rozwoj), gadzety (hi-tech, zegarki,
samochody, motocykle, rowery), w dobrym stylu (zawsze na poziomie, kosme-
tyki, meska szafa, dobry wyglad), po godzinach (co? gdzie? kiedy?, kawaty, na
luzie, ksiazki muzyka, film, barek faceta po 40, meska kuchnia, podroze, nowe
hobby), forum. Charakterystyczne dla tego portalu jest to, iz kazdy temat rozpa-
trywany jest z perspektywy mezczyzny, ktéry przekroczyt 40. rok zycia.

Patrzac na portale tematyczne dla mgzczyzn przez pryzmat tego, co wirtu-
alna przestrzen w tej kategorii proponuje kobietom, mozna stwierdzi¢, iz oferta
dla meskiej czgsci populacji jest bardzo uboga, gdyz udato si¢ odnalez¢ zale-
dwie trzy grupy portali tego typu z wyraznym wskazaniem, iz kierowane sg do
mezczyzn®. Badania Megapanel PBI/Gemius pokazaty, iz liczba uzytkownikow
portali parentingowych rosnie (2006 r. — 659 tys., a w 2010 — ponad 5 mln).
To czes$¢ wirtualnej przestrzeni, z ktorej czesciej korzystaja kobiety, ale trze-
ba zaznaczy¢, iz mgzczyzni mimo wszystko stanowia 40% uzytkownikoéw tego
rodzaju serwisow. Wskazane portale to kompendium wiedzy na temat rozwo-
ju, wychowania i zdrowia dziecka, kierowane do trzech grup odbiorcow: osob

4 Analiza portali internetowych tematycznych kierowanych do kobiet wykazata, iz w tej
kategorii mozna wskaza¢, az osiem elementow: portale tworzone przez $rodowiska femini-
styczne i z mysla o feministkach, portale poswigcone urodzie, portale poswigcone modzie,
portale poswigcone zdrowiu, portale dla kobiet o tematyce seksualnej, portale poswigcone
sferze zawodowej, portale dla matek, portale plotkarskie.
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starajacych si¢ o dziecko, oczekujacych potomstwa oraz rodzicoéw>®. W grupie
portali tematycznych liczna kategori¢ stanowia serwisy adresowane do ojcow,
na przyklad: tatawtarapatach.com, wstroneojca.pl, bedetata.pl, tatapad.pl, super-
stary.pl. Nalezy nadmieni¢, iz na portalach kierowanych do rodzicow rowniez
mozna odnalez¢ sferg¢ przeznaczona dla ojcow na przyktad: portaldlarodzicow.
pl w zaktadce: ,,Ciaza i porod” ma kategori¢ ,,Bede tata”. Najczesciej w nazwie
portali kierowanych do ojcow pojawia si¢ stowo ,tata” lub ,,0jciec”, ale jeden
z serwisow zastosowat rowniez okreslenie ,,super stary”.

(lala+mama) .M @
mitodc - : W
SUPERSTARY @ PL Bl
m by¢ ojcem mimo wszystko

WSTRONEOJCA.PL

Rys. 4. Logo portali dla ojcow

Zrodto: Strony internetowe wybranych portali. Pierwsze logo w tej grupie pochodzi z portalu: http://
tatawtarapatach.com/

Dodatkowo grupe uzytkownikow dookreslaja zwroty zamieszczone na
stronach gtéwnych, na przyktad ,,by¢ ojcem mimo wszystko”, ,,portal dla oj-
cow”, ,,portal dla przysztych i obecnych ojcéw”, ,,portal dla superojcow”. W tej
grupie portali wystepuje inna kolorystyka, gdyz dominuje biel oraz niebieski.
Ponadto logo tych portali maja nastgpujace elementy graficzne: postaci mamy
i taty prowadzacych za reke dziecko (tatawtarapatach.com), papierowy samolot
(wstroneojca.pl), znaczek przypominajacy odznake szeryfa czy tez policjanta
(superstary.pl), plemnik (tatapad.pl). Cho¢ tematy poruszane na wymienionych
stronach sa zr6znicowane to zawsze maja zwiazek z rodzicielstwem, a wsrdd za-
ktadek znajduja si¢ nastepujace: ,,Ciaza”, ,,Porod”, ,Filozofia”, ,,Zrozumie¢ ko-

0 Serwisy parentingowe w Polsce: zawartos¢ serwiséw, popularnosé¢ wsréd internau-
tow, profil uzytkownikow. Polskie badania Internetu, luty 2011 [http://pbi.org.pl/raporty/Ser-
wisy parentingowe.pdf (dostgp: 4.12.2016)].



Katarzyna Brzoza: Mezczyzna w wirtualnym $wiecie... 269

biete”, ,,Seks”, ,,Ojciec”, ,,Rodzina”, ,,Dziecko”, ,,Wychowanie”, ,,Kolka”, ,,Sen”,
»Placz”, ,,Szczepionki”, ,,Recenzje” (tatapad.pl). Na portalu tatawtarapatach.com
widnieja rowniez przestrzenie poswigcone takim zagadnieniom, jak: ,,Podroze”,
,Psychologia”, ,,Zdrowie”, ,,Prawo”, ,,Nauka, rozwdj, praca”, ,,Dom”, ,,Kuch-
nia”, ,,Samochody”, ,,Rodzinka i zwierzak”, ,,Zwiazek, seks, emocje”, ,,Ksiaz-
ka, film, hobby”, a nawet ,,Religia”. ,,Tatawtarapatach to magazyn lifestylowo-
-parentingowy z dusza. Rodzice i eksperci (a takze eksperci — Rodzice) tworza
artykuty na kazdy interesujacy Was temat” — pisze redakcja i zasadniczo
informacyjno-poradnikowy charakter portali dla ojcéw to powszechnie obowia-
zujacy trend.

i BOGACI PANOWIE

Rys. 5. Logo portalu humorystycznego i ogtoszeniowo-randkowego dla mezczyzn
Zrodto: Strony internetowe wybranych serwisow dla mezczyzn.

Ogolnie kategoria okreslona mianem ,,humor” to element, ktéry pojawia sig
na meskich portalach, na portalach kobiecych za$ takiej grupy tematycznej nie
ma. Nawet w niektorych serwisach ogolnotematycznych mozna odnalezé za-
ktadke, w ktorej tworcy portalu oferuja swoim uzytkownikom dawke humoru.
Jako przyktad moze postuzy¢ serwis porozmawiajmypomesku.pl, ktorego redak-
cja wprowadzita strefe rozrywki, a w niej kategorig ,,Klub wesotego plemnika”,
czyli $mieszne historyjki prezentowane w formie komiksu oraz kategorig ,,Na
zdrowie”, gdzie znajduje si¢ wirtualna gra dla mgzczyzn. Ponadto w interneto-
wej przestrzeni funkcjonuja portale humorystyczne tworzone z mysla o mezczy-
znach, na przyktad MH24 czy po-mesku.com. Jak zaznaczyla redakcja: ,,MH24.
pl to portal, na ktérym znajdziecie demotywatory, kwejk, $mieszne obrazki,
wiocha, humor, kawaty, dowcipy, zabawne filmiki, meski humor”. Cho¢ w ser-
wisie pojawiaja si¢ rozne zaktadki tematyczne na przyklad obrazki, gifty, mo-
toryzacja, moda, podryw czy sport, to zdecydowana wigkszo$¢ z nich stanowia
tresci humorystyczne, a czasami wregcz przesmiewcze. Serwis po-mesku.com
to réwniez strefa zartu, o czym $wiadczy migdzy innymi zaktadka ,,Humor”,
ale cato$¢ uzupetnia tutaj spora dawka tresci erotycznych, na przyktad ,,Galeria
lasek”. Podobnie jak w przypadku serwisu MH24.pl kolorem dominujacym jest
czern, ale pojawia si¢ rowniez intensywna czerwien, w logo za§ umieszczono
znak graficzny w postaci znaku biologicznego mezczyzny. W przypadku tego
serwisu mozna wskaza¢ dodatkowe grupy tematyczne, jak ,,Motoryzacja” czy
,Lifestyle”, ale zdecydowania wigkszo$¢ publikowanych materialdéw ma charak-
ter zartobliwy.
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Kolejna grupa portali to portale ogloszeniowo-randkowe. Serwis interneto-
wy bogacipanowie.pl, ktérego logo zawiera portfel z wystajaca gotowka, ,,to
serwis randkowy stworzony dla mezczyzn, ktorzy odniesli sukces, posiadaja
stabilno$¢ finansowa, oraz dla pewnych siebie i atrakcyjnych kobiet”, ale i po-
radnik dla kobiet, jak zosta¢ zong bogatego mezczyzny. Przedstawiciele obydwu
plci moga si¢ zalogowaé w serwisie, w celu poszukiwania wlasciwego partnera.
Ponadto mozna siggna¢ do historii tych par, ktorym udalo si¢ odnalez¢ pozada-
nego partnera w wirtualnej przestrzeni, oraz do opinii innych uzytkownikow.
Jeszcze bardziej kontrowersyjny wydaje si¢ portal zaadoptujfaceta.pl z wymow-
nym logo opatrzonym rysunkiem kobiety, ktora w wozku na zakupy wiezie
mezczyzng. Podczas rejestracji uzytkownik wskazuje, czy jest ,.klientem” czy
tez ,,produktem”. W instrukcji redakcja zaznacza, iz ,»towar«, czyli mgzczyz-
ni, sa grupowani w specjalnych katalogach. Mozna wybra¢ m.in. sposrod pake-
row, wasaczy, wytatuowanych i wykolczykowanych, miskow, zaros$nigtych czy
okularnikéw. Dla zainteresowanych dostgpne sa nawet ...produkty regionalne!
Wystarczy wybra¢ swdj typ i klikna¢ na przycisk »Przejdz do kolekcji«. Dla
statych »klientek« przygotowano réwniez wyjatkowe oferty. »Specjalna pro-
mocja duzych, migkkich przytulanek«, »Tydzien promocji na wasaczy« czy tez
»Przy zakupie wasatego — brodacz w prezencie«. Nie satysfakcjonuje Ci¢ zad-
na z propozycji? Sprawdz koniecznie oferty »spod lady«™'. Ten portal to polska
wersja francuskiego Adopteunmec.com, powstatego w 2008 roku. Z cata pew-
noscia jest kontrowersyjnym miejscem w wirtualnej przestrzeni, wywotujacym
$miech jednych, a oburzenie, innych ale mimo to popularnos$¢ serwisu caty czas
ro$nie. Mgzczyzna zostal potraktowany bardzo przedmiotowo, niczym towar
ze sklepowej potki. Jezeli zamierzeniem tworcow tych portali bytlo wzbudzenie
zainteresowania, to cel zostal osiagnigty. Natomiast ch¢¢ odnalezienia przysto-
wiowej potowki raczej nie byla tutaj priorytetem, lecz nadrzegdnym dazeniem
uczyniono, watpliwe moralnie, dzialania w zakresie poszukiwania sponsora.

Podsumowanie

Patrzac na zagadnienie plci przez pryzmat Internetu i opierajac si¢ na do-
tychczasowych ustaleniach badawczych, mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze
wspoélczesny czlowiek dzigki sieci internetowej ma szansg zerwania ze swojq
czysto biologiczna tozsamoscia i kreowaé nowa, ograniczona wyltacznie wlasna

SUA. WITEK: ,, Zaadoptuj faceta” czyli sklep z mezczyznami. Zobacz, jak dzis szukamy
drugiej polowki [http://warszawa.naszemiasto.pl/artykul/zaadoptuj-faceta-czyli-sklep-z-mez
czyznami-zobacz-jak-dzis,2155867,artgal,t,id,tm.html (dostgp: 20.11.2016)].
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inwencja tworcza. W Internecie mozna zaktada¢ dowolna liczbg masek i wybie-
ra¢ dowolna ilo$¢ zy¢, ale czy to jest jeszcze prawdziwe zycie?

Men’s studies to wazny obszar wspotczesnych dociekan naukowych, podob-
nie jak zagadnienie tozsamosci, poruszane z uwzglednieniem ,,nowomedialnej
perspektywy”. Zasadniczo sie¢ internetowa proponuje meskim uzytkownikom
olbrzymi wachlarz portali, ze zrdznicowana tematyka. Jednakze katalog por-
tali, ktore mozna zgodnie z przyjeta w artykule koncepcja okreslic mianem
,polskich portali internetowych kierowanych do mgzczyzn”, jest raczej ubogi.
Dominuja serwisy ogoélnotematyczne i tylko niewielka czg$¢ stanowia serwisy
wyraznie adresowane do $cisle okreslonej grupy mezczyzn.

W analizowanych portalach mozna odnalez¢ wiele tresci stereotypowo koja-
rzonych z megzczyznami, jak motoryzacja, sport, militaria, alkohol czy erotyka
— chociaz wspoétczesny uzytkownik serwisow dla megzczyzn to takze dobry
ojciec, o czym $wiadczy rosnaca popularnos¢ portali parentingowych, i gentel-
man, czyli mezczyzna z klasa, ktérego interesuje moda i savoir-vivre. Jezeli
spojrzy si¢ na wyniki badan, ukazujace, jakich tresci poszukuja w sieci inter-
netowej megzczyzni, 1 na portale tworzone dla panéw, to mozna stwierdzic, ze
tworcy serwiséw odpowiadaja na potrzeby potencjalnych uzytkownikow, ponie-
waz proponuja biezace informacje z kraju i ze §wiata, motoryzacyjne, sportowe,
tresci erotyczne oraz rozrywkowe.
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