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NOWE WYZWANIA DLA EDUKACJI MEDIALNEJ

MULTIMEDIA PLATFORMS AS THE SPACE FOR ON-LINE
COMMUNICATION. NEW CHALLENGES FOR MEDIA EDUCATION

ABSTRACT:

Multimedia acza w sobie wiele form przekazu.
Konwergencja mediow i ich ré6znorodnos¢ nie po-
zostaja bez wpltywu na percepcje odbiorcow. Ar-
tykut podejmuje tematyke zwigzang z platforma-
mi multimedialnymi jako narzgdziem stuzacym
komunikacji on-line. Przemiany zachodzace w
obszarach aktywnosci ludzkiej w sieci wymagaja
wiasciwego podejscia edukacyjnego.

Multimedia combines many forms of commu-
nication. Media convergence and their diversity
exercise significant influence on the perception of
recipients. The article deals with topics related to
multimedia platforms as a tool for online commu-
nication. Changes taking place in areas of human
activity on the web require a proper educational
approach.

Multimedia taczag w sobie wiele form przekazu informacji: dzwigk, obraz,
tekst, animacje. Roznorodno$¢ potaczen wplywa na percepcje odbiorcow. Inte-
raktywnos$¢ pobudza zmysty, stwarzajac rézne formy komunikowania si¢ w sieci.
Wykorzystuje si¢ je obecnie na wielu plaszczyznach: w edukacji, biznesie, w pro-
wadzeniu szkolen, relacji z wydarzen i w szeroko rozumianym marketingu. Sg po-
mocne w roznych dziedzinach aktywnosci ludzkiej, tacza ze soba mozliwosci, ja-
kie daja dzwigk, obraz i tekst. Inspirujg, sg pewna bazg udostepnianych informacji.
Niestety zle wykorzystywane moga znaczgco wpltywac na $wiadomos¢ odbiorcy
1 ksztaltowac¢ taki, a nie inny sposob postrzegania rzeczywistosci. Rzeczywisto$¢
cyfrowa dynamicznie si¢ zmienia, dlatego koniecznym staje si¢ wprowadzenie
kreatywnej edukacji medialnej, dostosowanej do nowych sposobdw ksztattowania
obrazu $wiata, zrodet informacji i mentalno$ci uzytkownikow mediow. Gtéwnym
celem artykutu jest wskazanie, w jakim zakresie platformy multimedialne sta-
nowia nowa przestrzen do komunikacji on-line i jakie wyzwania wobec tej rze-
czywistosci stojg przed edukacja medialng. Przemiany technologiczne wymagaja
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redefinicji pojg¢ 1 zupelnie innego podejscia do zmediatyzowanej rzeczywistosci
spolecznej.

4

Multimedialno$¢ jako wielo$¢ Srodkow komunikowania

Platformy multimedialne sa wykorzystywane do wideokonferencji, umozliwia-
ja w ten sposob nawigzanie zdalnej wspotpracy i zapewniajg mozliwo$¢ interakcji,
generujac oszczgdnosci. Obecnie tekst nie jest w stanie utrzymaé uwagi odbiorcy,
nie zaspokaja w pelni jego ciekawosci i nie nasyca jego zmystow. Nie jest tez za-
pami¢tany na dtugi czas. Forma drukowana pomocy dydaktycznych czy relacji
z konferencji nie trafia zazwyczaj do szerszego grona recipientow. Pojawiaja sie tez
niekiedy trudnosci z dotarciem do wielu zrodet. Platformy stwarzaja lepszy dostep
do edukacji. Mtodzi ludzie niezbyt chetnie zapamietuja to, co jest przekazywa-
ne werbalnie. Pojawia si¢ w nich niedosyt zwigzany z brakiem interaktywnos$ci
i pobudzeniem wyobrazni za pomoca elementow graficznych. Rozwdj technologii
cyfrowej pociaga za sobg zmiany programow nauczania i bardzo cze¢sto wiaczanie
w edukacje mediow elektronicznych.

Rozglosnie radiowe i stacje telewizyjne ukierunkowuja si¢ na swoich wirtual-
nych stuchaczy. Jak zwraca uwage Agnieszka Roguska, multimedia sg ,,obecnie
dzie¢mi” nowoczesnej technologii. To wielo§¢ procesu komunikowania, powia-
zan, ktore sa w ciaglej i zauwazalnej transformacji'. ,,Multimedialno$¢ skupia
uwage odbiorcy nie na tekscie, lecz na obrazie. Stowo zdaje si¢ tu petni¢ role shu-
zebng, ma nas doprowadzi¢ do obrazu” — podaje J.K. Bobryk?. Obecnie szybkos¢
postrzegania $wiata i powszechnos$¢ poszukiwania informacji powoduja, ze coraz
czesciej odbiorcy czerpig z multimedidw.

Zdaniem wielu psychologéw i socjologoéw, cywilizacja obrazu i rozwoju no-
wych form interakeji to duch czasu wyrazajacy nowy styl Zycia. Celem niniejszego
artykutu nie jest jedynie wskazanie na negatywny wplyw obrazu i uznanie go za
zto wcielone i przyczynek do marginalizacji jezyka. Marc Prensky (amerykanski
pisarz i autor wielu publikacji na temat edukacji) w 2001 r. nazwal wspoétczesnych
mtodych ludzi korzystajacych z Internetu ,,Digital Natives”, czyli ,,sieciowymi tu-
bylcami’. Dorastajg oni z nowymi technologiami, spedzajac czas w otoczeniu
roéznorodnych narzegdzi cyfrowych. Wykorzystywanie platform multimedialnych
obecnie to juz nie tylko domena mtodych ludzi, a wiec pojecie ,,sieciowych tubyl-
cow” nalezaloby rozszerzy¢.

Ponad 30 lat temu wraz z pojawieniem si¢ w sieci zdjecia Tima Berne-
sa-Lee rozwineta si¢ cata machina platform multimedialnych. Pierwszy obraz

' Zob. A. Roguska, Media globalne — media lokalne. Zagadnienia z obszaru pedagogiki me-
dialnej i edukacji regionalnej, Krakow 2012, s. 43.

2 J K. Bobryk, Swiadomosé czlowieka w epoce mediéw elektronicznych. Znak, jezyk, rzeczy-
wistos¢, Warszawa 2004, s. 94.

3 Za: D. Demel, Zapobieganie zachowaniom problemowym dzieci w Internecie jako zadanie
dla edukacji medialnej, w: Media w edukacji. Wymiar kulturowy i aksjologiczny, red. A. Roguska,
Siedlce 2013, s. 201.
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w wirtualnej przestrzeni byt kamieniem milowym w udostepnieniu mozliwosci
umieszczania innych takiego typu materialow w Internecie.

Idea YouTube — najpopularniejszej ogélnodostepnej platformy
multimedialnej w sieci

Platforma YouTube petni funkcje edukacyjne na kilku zasadniczych pozio-
mach: jako baza materialow multimedialnych, jako miejsce komunikacji medial-
nej, obiekt badan medioznawczych i kanat prezentacji roznorodnych grup spotecz-
nych*. Kanat istnieje na rynku medialnym blisko 20 lat.

Przetomem byto umieszczenie pierwszego filmu na kanale YouTube 23 kwiet-
nia 2005 r. przez Jaweda Karima, jednego z trzech wspottworcow tej platformy.
Media wykorzystujace animacje, dzwigki i obraz staly si¢ niezwykle popularne.
Wedtug prowadzonych statystyk, 1/3 wszystkich osob korzystajacych z Internetu
odwiedza kanal YouTube. Kazdego dnia wys$wietlanych jest tam miliard godzin
filmow. Az 70% wizyt na YouTube pochodzi z urzadzen mobilnych, takich jak
smartfony i tablety. Kanal jest prawdziwym gigantem, ktéry stwarza przestrzen
do komunikacji on-line. Kazdej minuty pojawia si¢ tam ponad 500 godzin mate-
riatow, 30 tysiecy na godzine i az 720 tysiecy w ciggu calego dnia. Portal Android.
com wyliczyl, ze jesliby uzytkownik mediow chciat obejrze¢ wszystkie filmiki
publikowane w ciggu jednego dnia, to zabratoby mu to 82 lata zycia®.

W 2017 r. najpopularniejszym okazat si¢ teledysk Luisa Fonsi Despacito (na
wrzesien 2018 r. byto to 5,520 mld wyswietlen)®. YouTube ma obecnie swoje wer-
sje lokalne w ponad 91 krajach i dostepny jest w 80 jezykach $wiata. Najpopular-
niejszym kanatem na YouTube jest PewDiePie (poza innymi, takimi jak: Sports,
Gaming, Music, posiada 66,3 mln subskrypcji i 18,8 mld wyswietlen filméw, jest
to stan na 19 wrzesnia 2018 r. Kanat zostat zatozony 29 kwietnia 2010 r.). Dwa lata
p6zniej preferencje nieco si¢ zmienity. Rok 2019 na polskim YouTube nalezat do
kontrowersyjnego filmu braci Sekielskich o pedofilii w Kosciele.

Oczywiscie YouTube nie jest jedynag platforma multimedialng dost¢png w In-
ternecie. Vimeo.com oraz Daily-motion.com proponujg wirtualnym uzytkowni-
kom podobne mozliwo$ci funkcjonowania. Ci, ktorzy sa zarejestrowani na platfor-
mie, mogg dodawac pliki video i korzysta¢ z dostgpnych tam narzedzi.

Platformy multimedialne pozwalaja oglada¢ materialy bez wzgledu na pore
dnia i z kazdego miejsca na Swiecie. Przycigga wizualizacja, co wzmaga szybkos$¢,
ale i powierzchowno$¢ informacji, ktore si¢ pojawiaja. Gtéwna cecha jest atrakcyj-
no$¢ przekazu. Badacz Internetu i nowych medioéw, Paul Levinson, opisujac spe-
cyfike tego kanatu, pisze, ze ,,na calym $wiecie wszyscy sa w tej samej odlegtosci

4 Por. M. Majorek, Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Krakow
2015, s. 87.

5 Zob. K. Koscianski, Statystyki YouTube. Liczba uzytkownikow, najpopularniejszy film i inne,
www. android.com, [dostep: 11.03.2019].

¢ Za: Oto 10 najpopularniejszych filméw na YouTube w 2017 roku, www.businessinsider.com.
pl [dostep: 20.10.2018].
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od YouTube”’. Mozliwosci, jakie stwarzaja platformy multimedialne, sa ogromne,
a dostgp do nich powszechny. Potencjat kanatu jest od paru lat niezwykle istotny,
zwlaszcza w kontekscie rozwijajacej si¢ konwergencji mediow i potrzeby komuni-
kacji medialnej bez wzgledu na czas, przestrzen i miejsce.

Roéznorodnos¢ srodkow komunikacji na platformach multimedialnych

Swoboda si¢gni¢cia do ikonosfery postepuje, a powszechno$¢ materiatow
w formie on-line wcigz wzrasta. Do tresci dostepnych w sieci wcigz mozna po-
wracac. Za pomocg multimediow ksztalttuje si¢ obecnie obraz rzeczywistosci.

Tresci sa réznorodne, uzytkownik moze zapozna¢ si¢ z liczba wyswietlen da-
nego materialu. Sg one przez innych komentowane, przekazywane. Dlatego w tym
konteks$cie mozna mowic o zjawisku tzw. marketingu wirusowego (czyli cyfrowe-
g0 szeptu, pojecia uzywanego w zastepstwie ,,marketingu szeptanego”). Material,
,»wirus” jest udostepniany i trafia do kolejnych 0sob, tatwo si¢ rozprzestrzenia i kaz-
dy pozostawi innym ,,swoj element”. Czesto ,,smilik” czy inny emotikon wyraza
reakcje uzytkownika na konkretny materiat i jego odbior. Sztuka multimedialna
to rowniez szybkos¢ zachodzacych zmian: barw, dzwigku, obrazu i wzajemnych
korelacji. Odbiorca moze tatwo potaczy¢ si¢ z materialem. Interaktywnos$¢ sta-
je si¢ dominujgca cecha. Niestety jego swiadomos$¢ bywa czesto ograniczona ze
wzgledu na mnogos¢ wystepujacych narzedzi i sSrodkow. Za pomocg multimediow
dotrze¢ mozna do archiwalnych materiatlow. Dla wielu korzystanie w ten sposob
z sieci to ,,0okno na $wiat”. Ludzie moga komunikowac¢ si¢ w ten sposob z innymi,
zaprezentowac to, co ich interesuje, czym si¢ zajmuja i jakie maja pasje.

Dzigki platformom multimedialnym ludzie maja ciagly kontakt ze soba.

Materiaty sg roznej jakosci, niektorzy juz sg profesjonalistami w swojej dzie-
dzinie, inni za$ stawiajg ,,pierwsze kroki”. Na platformach multimedialnych po-
pularna jest muzyka i rozrywka, dostepne sg krotkie filmiki osob testujagcych
kosmetyki. Znanym i powszechnym sposobem rozpowszechnienia plikoéw wideo
jest ich embedowanie. Jest to osadzanie okna z filmem w serwisie internetowym
poza dang forma multimedialna®, a wigc prosciej rzecz ujmujac, wstawianie ich na
strong.

Platformy multimedialne stwarzaja nowa form¢ komunikacji, specyfike mig-
dzy nadawca i odbiorcg i mozliwo$¢ natychmiastowej informacji zwrotnej. Po-
nadto stabnie sita stowa. Wigze si¢ to z duza iloscig informacji. Trudno sobie wy-
obrazi¢ Internet bez grafiki. Coraz czgSciej zdarza si¢, ze konferencje naukowe,
wyktady, spotkania odbywaja si¢ on-line. Pozwala to obnizy¢ koszty i ulatwia
zgromadzenie wickszego audytorium w jednym czasie bez wzgledu na miejsce,
w jakim si¢ znajduja.

Webinaria umozliwiaja udziat w konferencjach za pomoca komputera. Wy-
starczy podiaczy¢ sie do sieci. Uczestnicy webinaridw spotykaja si¢ w czasie

7 P. Levinson, Nowe nowe media, thum. M. Zawadzka, Krakow 2010, s. 134.
8 Za: J. Kloch, Kosciét w Polsce wobec Web 2.0, Kielce 2013, s. 86.
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rzeczywistym, w specjalnie wydzielonej przestrzeni on-line. Taki sposob interak-
cji to wygoda w zdobywaniu wiedzy, pozwala takze zminimalizowac¢ koszta. We-
binaria sg realizowane za pomocg technologii webcast, umozliwia to wzajemng
komunikacj¢ migdzy nadawca i odbiorca i szybki feedback. Jest to dobra forma
prowadzenia spotkan, szkolen czy innych dzialan marketingowych. Webinaria
daja mozliwo$¢ transmisji glosu i wideo, pokazu prezentacji multimedialnych,
slajdow 1 udostgpniania plikow.

,,Homo sapiens digital” (inaczej: ,,digital human”)°® dobiera i stosuje platformy
medialne do doskonalenia swoich umiejgtnosci, poszerzania wiedzy i kontaktow,
wszystko po to, by wykorzystywa¢ maksymalnie dostepne narzedzia interneto-
we. Pokoleniu sieci nie jest obce tzw. zjawisko katonizacji, a wigc dobierania od-
powiednich elementéw z przestrzeni on-line do tworzenia np. szkolen, programu
nauki. Popularny staje si¢ edutaiment, a wiec potaczenie przekazywania wiedzy
z rozrywka, korzystanie z multimediow, by uatrakcyjnic¢ interakcje.

Multimedia to rowniez szansa na wymiane wiedzy i edukacjeg, ktéra jest w za-
siggu jednego klikniecia. Jedna z takich byla platforma iprofesor. Zostala zalozona
w 2010 r. pod patronatem Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego. Stuzyta
do prezentowania wynikow badan, zamieszczenia informacji o konferencjach. Po
rejestracji uzytkownik byt poddawany procesowi weryfikacji.

Dla wielu mtodych platformy multimedialne to kontakt np. ze Stowem Bozym
1 mozliwo$¢ wzigcia udziatu w rekolekcjach on-line lub zapoznania si¢ z nimi za
pomocg udostepnianych plikow audio i wideo. Czg¢sto istnieje mozliwos¢ zadawa-
nia pytan, na ktore odpowiedzi sg udzielane na biezaco. Odbiorca moze stac si¢
nadawcg. Interakcja jest btyskawiczna. Komunikacja na tematy chrzescijanskie
odbywa si¢ w mediach spotecznosciowych na profilach o charakterze katolickim.

Ciekawg propozycja do wymiany wiedzy jest platforma ,,Knowerline”, kto-
ra dostegpna jest w internecie pod adresem: Knowerline.com. Korzystanie z niej
jest bezptatne. Strona funkcjonuje w trzech wersjach jezykowych: angielskim,
niemieckim i polskim. Komunikacja on-line odbywa si¢ przez tablicg ,,Whitebo-
ard”. To narzedzie stuzace jednoczesnej pracy on-line ,,experta” i ,,uzytkownika”.
Umozliwia jednoczesng edycje tekstu, plikow graficznych, formut matematycz-
nych oraz komunikacj¢ audio-wideo. Co jg wyroznia? Uzytkownicy aplikacji wi-
dza jednoczesnie to samo i moga wspolnie rozwigzywac zadanie, omawiac rysu-
nek 1 wspolnie poprawiac biedy.

E-learning

Platformy multimedialne mozna z powodzeniem wykorzystywac do nauczania
na odlegto$¢, w tzw. e-learningu. Taka forma stwarza nieograniczone mozliwosci

° Pojecia tego po raz pierwszy uzyt Marc Prensky. Za: tegoz, Digital Natives, Digital Immi-
grants, https://www.marcprensky.com/writing/Prensky%20-%20Digital%20Natives,%20Digital%
20Immigrants%20-%20Partl.pdf [dostep: 1.11.2018].
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poszerzania wiedzy i umiejetnosci. Do nauczania stosuje si¢ metody cyfrowe, kto-
re stuza uzupeieniu tradycyjnych metod nauczania chociazby na studiach.

Studenci majg szans¢ zapoznania si¢ z materialem, wymiane informacji w przy-
padku nieobecnosci na zajeciach oraz kontaktu w wyktadowca danego przedmiotu
w formie synchronicznej lub asynchronicznej. Jest ona uzalezniona od narzedzia,
jakie jest wykorzystywane do nauki oraz jego funkcjonalnosci. W nauczaniu na
odlegtos¢ wazne jest rowniez wypracowanie dodatkowych narzedzi stuzacych ko-
munikacji: czat lub e-mail.

Najbardziej popularne platformy e-learningowe obecnie to: Moodle, LMS
ILIAS czy Dokeos. Wspomagaja one proces uczenia si¢ dzieki odpowiednio do-
branemu oprogramowaniu. Dostarczajg funkcje umozliwiajace zarzadzanie tre-
$cia, pozwalaja na budowanie interakcji migedzy uzytkownikami. Co istotne, moz-
liwe jest rowniez udostepnianie plikow 1 to w r6znym formacie. Oczywiscie nie
brakuje ograniczen w takim sposobie komunikacji. Pozostaje tu jedynie tre$¢. Bra-
kuje gestow, mowy ciata i mimiki, ktére wystgpuja w bezposredniej relacji mig-
dzy uczestnikami zaje¢ czy kursow specjalistycznych. W komunikacji interneto-
wej tworzy si¢ nowy jezyk, ktory charakteryzuje si¢ skrotowoscia, lapidarnoscia
stwierdzen i tworzeniem nowomowy. Jezyk internetu jest dynamiczny, oszczedny,
co nie jest bez znaczenia dla komunikacji bezposredniej w §wiecie realnym.

Wprowadzone w 2008 r. przez W.J. Bobera okreslenie ,,etykiety sieciowej” jest
nadal obowiazujace i nie stracito na aktualnosci. Chodzi o netykietg, czyli neolo-
gizmy, do ktorych powstania przyczynit sie rozwoj komputeryzacii'’.

Komunikacja za pomoca e-learningu prowadzi do okreslonej formy organiza-
cji procesu dydaktycznego i interakcji migdzy poszczegdlnymi uczestnikami.

Portale spolecznosciowe

W ostatnich latach wiele obszaréw zycia zostalo przeniesionych do przestrze-
ni on-line. Gigantyczna popularno$¢ zyskaty portale spotecznosciowe, w ktorych
znaczacg czes$¢ uzytkownikdw stanowia ludzie mtodzi.

Najwiecej ludzi wykorzystuje do komunikacji Facebooka, nastepnie blogi,
Tweetera i Instagrama. Nie nalezy zapomnie¢ rowniez o aplikacjach biznesowych
— LinkedIn czy Goldenline.

Portale spotecznosciowe stwarzaja mozliwos¢ zawierania nowych znajomosci,
komunikacji z osobami, z ktérymi bezposredni kontakt byl uniemozliwiony czy
ograniczony. W przeprowadzonej przeze mnie ankiecie wsrod grupy 15 mtodych
ludzi wszyscy wskazali na znaczace miejsce social media w ich codziennym zy-
ciu. 12 0séb za pomocg tematycznych grup na Facebooku poszukiwato pracy.

Mtodzi ludzie zgodnie przyznali, Ze nie mogliby mie¢ az tylu znajomych, gdy-
by nie portale spotecznosciowe. Bez social media musieliby wyjecha¢ do innego
miasta czy kraju, by spotkac sie z dawno niewidzianymi kolega czy kolezanka.

1 W.J. Bober, Powinnos¢ w swiecie cyfrowym. Etyka komputerowa w Swietle wspotczesnej
filozofii moralnej, Warszawa 2008, s. 117.
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W 2016 r. firma Adecco (lider wérdd firm swiadczacych ustugi z zakresu do-
radztwa personalnego i zarzadzania kapitatem) przeprowadzita badania, ktore
wykazaly, ze im wyzsze cztowiek ma wyksztalcenie, tym czesciej wykorzystuje
sie¢ do znalezienia pracy lub jej zmiany na inng, lepiej ptatna'.

Z rozmow, jakie przeprowadzitam z mlodymi ludzmi w wieku od 24 do 32 lat,
wynika, ze uzytkownicy mediéw spoteczno$ciowych boja sie o swoja prywatnosc¢
i odczuwajg zagrozenie zwigzane z obrotem swoich danych personalnych. Stwier-
dzili, ze rzadko czytaja regulaminy. Sa one do$¢ obszerne i pisane matg czcionka.
Ograniczenie komunikacji jedynie do portalu spotecznosciowego obniza umiejet-
nos$¢ koncentracji, redukuje wiezi migdzyludzkie w realu i dezorganizuje codzien-
nos¢!2, Oprocz wielu pozytywnych aspektow social media nie nalezy zapominaé
takze o zagrozeniach przeniesienia kontaktow spotecznych do sfery on-line.

Edukacja medialna w dobie spoleczenstwa cyfrowego

Sie¢ stwarza wspotczes$nie okazje do modlitwy, dzielenia si¢ swoimi przemy-
$leniami dotyczacymi wiary i duchowosci. Oczywiscie trzeba zdawac sobie spra-
we z wielu zagrozen, ktore niesie ze soba bycie on-line, takich jak uzaleznienia,
potrzeba uczestnictwa w sposob ciagly w tym wszystkim, co dzieje si¢ wirtualnie.
Ponadto wielu grupom, ktore ,,dziataja” w spotecznosci sieci, przy$wiecajg rézne
idee. Konieczna jest zatem dbalo$¢ o kulturg oraz pielggnowanie szacunku wo-
bec godnosci kazdego cztowieka. Warto jednak pamigtaé, ze internet to srodek do
celu, a nie cel sam w sobie.

Latwiejszy dostep do dokumentow i artykutow, zrodet, dynamizm komunika-
cji to wszystko mozliwosci, ktore daje bycie on-line. By odrozni¢ jednak ziarno od
plewy, potrzeba edukacji medialnej w tym zakresie, refleksji, by naby¢ swiadomo-
$ci 1 odnalez¢ w wirtualnym chaosie rownowagg.

Debaty w sieci, jako jeden z kanatéw komunikacji, sa3 wazne. Podobnie jak
prezentacja, przekaz, interakcja. To wszystko jednak, jak zwraca uwagg ks. Jozef
Kloch w swojej ksigzce Kosciot w Polsce wobec Web 2.0, ma wptyw na sposob
myslenia wspotczesnego cztowieka, ktore staje sic mniej analityczne®. Problema-
tyka edukacji medialnej w spoleczenstwie sieci nabiera wspodlczesnie zupetnie in-
nego znaczenia. Transformacje w technologii cyfrowej, pojawiajace si¢ nowinki
oraz elektroniczne gadzety implikujg istotne zmiany takze w procesie komuniko-
wania si¢ miedzy ludzmi'. Interakcja jest zmediatyzowana i zdekontekstualizo-
wana w przestrzeni sieciowej .

11" Za: K. Garwol, Portale spolecznosciowe — szanse i zagrozenia dla mlodego cztowieka, ,,Edu-
kacja — Technika — Informatyka” 2 (2016), s. 186.

12 Zob. tamze, s. 187.

13 Zob. JI. Kloch, Kosciot w Polsce wobec Web. 2.0, s. 86.

4 Wigcej na ten temat: M. Castells, Spoleczenstwo Sieci, ttum. M. Marody, K. Pawlus, J. Sta-
winski, S. Szymanski, Warszawa 2007.

15 Por. A. Betlej, Edukacja medialna w spofeczenstwie sieci, ,,Edukacja — Technika — Informa-
tyka” nr 4 (2017), s. 310.
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Przybywa dzi$ kultury o charakterze born digital, materiatow powstatych
w formacie cyfrowym. Tworzy si¢ ikoniczna przestrzen kultury, produkcja, a co
za nig idzie i konsumpcjonizm'®, Mamy zatem do czynienia z tzw. kulturg uczest-
nictwa, polegajacg na wspoldzieleniu si¢ filmami wideo w Internecie. Nalezy ja
rozumie¢ jako zwigzek miedzy dostepnymi technologiami cyfrowymi, tres$cia
tworzong przez jej uczestnikow. Prowadzi to do przesuniecia relacji miedzy ,,po-
mystem medialnym” a jego konsumentami'”.

Komunikacja staje si¢ interaktywna, dynamiczna, ksztaltuje si¢ wirtualne spo-
feczenstwo, skupiajgce swoja uwage wokot medium, ktore umozliwia wspottwo-
rzenie tresci i ich kolportaz. Istnieje tu zagrozenie psychoza medialna, a wiec fa-
scynacja jedynie tym, co wirtualne. Niestety nowe techniki multimedialne, taczace
dzwiek, trojwymiarowy obraz dajg ztudzenie rzeczywistosci'®. Dlatego edukacja
medialna w kontek$cie zmieniajacej si¢ rzeczywisto$ci powinna odbywac si¢ eta-
powo, ale i systematycznie. Kolejne etapy powinny postgpowac po sobie i by¢ roz-
budowane o solidny warsztat nie tylko praktyczny, ale rowniez teoretyczny.

Mtodziezy moze si¢ wydawac, ze w §wiecie wirtualnym nie ma odpowiedzial-
nosci za stowo, za napisany pod wptywem emocji komentarz. Niektore serwisy
i portale multimedialne kasujg wpisy osob, ktére obrazaja czy uzywaja wulgary-
zmow. Mozna wykluczy¢ konkretng osobe z takiego portalu poprzez identyfikacje
numeru [P urzadzenia. Ludzie czgsto funkcjonujg w chaosie, trudno im odnalez¢
w realnym $wiecie swoja tozsamos¢. Szukajg wigc jej w $wiecie wirtualnym. Kie-
ruje si¢ on jednak swoimi warto$ciami, ukazujac to, co jest na topie, co nalezy zro-
bi¢, by by¢ cool i zaistnie¢. Tworzy si¢ kultura upozorowania, w ktorej czerpiemy
wiedzg nie ze $wiata, ktory nas otacza codziennie, ale wlasnie z tego, ktory przed-
stawiaja nam multimedialne media'. Latwiej kim$ by¢ i zaistnie¢ dzigki rzeczy-
wistosci wirtualnej. Tam wszystko wydaje si¢ idealne i bezproblemowe. Mozna
upozorowaé tozsamo$¢ i pozwoli¢ sobie na swobodng kreacje, byle tylko zyskaé
zainteresowanie i przykuc¢ uwage. Komunikacja w przypadku platform multime-
dialnych nie przebiega wspotmiernie. Przewage ma zazwyczaj wilasciciel danego
kanatu lub twérca filmiku czy innego materialu audiowizualnego. Asymetria jest
zauwazalna. W zdecydowanej wigkszosci akceptacja i negacja odbywa si¢ za po-
moca komentarza z emotikonem. Wypowiedzi, jesli si¢ pojawiaja, sa lapidarne. To
prowadzi do zubozenia jezyka.

Cywilizacja obrazu wyznacza nowy styl zycia. Pisat o tym juz papiez Pawet VI
w opublikowanej w 1975 r. adhortacji O ewangelizacji w swiecie wspotczesnym.
Komentarze do materiatéw mozna przyrownac do ,,dialogu na interaktywne;j tabli-
cy”, ktory dostepny jest na wyciagnigcie reki. Taka komunikacja tworzy wspdlno-
te na konkretnej przestrzeni, za pomocg wirtualnych narzedzi. Kreacja wizerunku

16 Por. J. Burgess, J. Green, YouTube. Wideo on-line a kultura uczestnictwa, thum. T. Ptudowski,
Warszawa 2011, s. 13-17.

17 Por. tamze, s. 34.

8 Por. J. Kloch, Kosciol w Polsce wobec Web. 2.0, s. 87.

1 Por. A. Zajac, Media blizszej i dalszej przysztosci — wnioski dla edukacji, w: Kultura i jezyk
mediow, red. M. Tanas$, Krakow 2007, s. 213.
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ksztaltowana jest w taki sposob, w jaki chcemy by¢ postrzegani. Czgsto dochodzi
réwniez do ,,zadmiecania” wyobrazni wielo$cia przekazéw kosztem kontaktow
realnych, przyjazni, relacji matzenskich®.

Brak edukacji medialnej moze doprowadzi¢ do przykrych konsekwencji, ta-
kich jak: przenoszenie pewnych zachowan z sieci do $wiata realnego, zaangazo-
wanie w to, co dzieje si¢ on-line z jednoczesnym wycofywaniem si¢ z bezposred-
nich kontaktéw spotecznych. Prowadzenie dziatan edukacyjnych nie jest tatwe.
Nieliczni nie majg juz komputera w domu czy polaczenia z Internetem. To bardzo
rzadkie przypadki. Nowe technologie obecne sg juz wszegdzie i coraz trudniej wy-
obrazamy sobie bez nich zycie. Za Stanistawem Juszczykiem mozna stwierdzic,
ze edukacja medialna musi mie¢ na celu zrozumienie natury mediow?'. Chodzi
o wychowanie $wiadomych uzytkownikéw mediow.

Zdaniem Rudolfa Arnheima: ,,zdegradowali$my nasze oczy do roli instrumen-
tow pomiarowych i rozpoznajgcych. USpiona zostata wrodzona zdolno$¢ rozumie-
nia przez oczy i t¢ zdolno$¢ trzeba na nowo rozbudzi¢”*. W sieci tworzy si¢ miej-
sce symboliczne, stanowigce przestrzen do spotkan, wymiany mysli, gdzie nie ma
ograniczen fizycznych.

Faktem jest, ze media sg istotnym elementem pozaszkolnego srodowiska edu-
kacyjnego dzieci®. Technologie sg wykorzystywane niemal wszedzie, takze do
procesu ksztalcenia najmtodszych. Wraz z kolejnymi etapami edukacji sytuacja
zyskuje na coraz wigkszym uzaleznieniu prowadzenia procesu dydaktycznego od
multimediow. Percepcja cztowieka w znacznej mierze nastawiona jest na wizu-
alny sposob postrzegania rzeczywisto$ci?*. Trudno obecnie poprowadzi¢ zajecia
i skupi¢ uwage uczniow bez przygotowania i wyswietlenia prezentacji i slajdow.

Media wykorzystywane sg do ksztalcenia na odlegtos¢, do komunikacji mie-
dzy nauczycielem a uczniem. Multimedialny wyktad jest bardziej atrakcyjny niz
zwykty (tradycyjny). Zmienia si¢ rola nauczyciela. Technologie majg wptyw na
metody pracy, wspotpracy i na sposob komunikacji.

W jednej z podwarszawskich szkot srednich miatam okazj¢ prowadzi¢ przez
jaki$ czas zajecia z zakresu organizacji reklamy i technik reklamowych i me-
dialnych. Mtodziez potrafita skoncentrowac si¢ wowczas, gdy na zajeciach byty
prezentowane elementy wizualne, audiowizualne. Czesto analizowaliSmy wspot-
czesne reklamy polskie i zagraniczne, ktore ogladalismy na kanale YouTube.

20 Por. M. Dr6zdz, Duchowosé¢ w Sieci, ,,Curenda” 1 (2007), www.currenda.diecezja.tarnow.
pl/archiwum/2007/01/art-18.php [dostep: 31.03.2019], por. J. Kloch, Kosciot w Polsce wobec Web.
2.0,s.272.

2 Por. S. Juszezyk, Edukacja na odleglos¢. Kodyfikacja pojeé, regud i procesow, Torun 2012,
s. 17.

22 R. Arnheim, Sztuka i percepcja wzrokowa. Psychologia twérczego oka, thum. J. Mach, War-
szawa 1978, s. 15.

2 Por. E. Trempala, Szkota a edukacja réwnolegta (nieszkolna). Poglgdy, doswiadczenia, pro-
pozycje, Bydgoszcz 1993, s. 149, 169.

24 A.Gebalska-Berekets, Znaczenie i rola mediow we wspolczesnej edukacji spoleczenstwa in-
formacyjnego, w: Media w edukacji. Wymiar kulturowy i aksjologiczny, red. A. Roguska, Siedlce
2013, s. 86.
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Z dynamicznym rozwojem w zakresie multimediéw stabla niestety zdolno$¢ ko-
munikacji werbalnej i precyzji w wyrazaniu pogladow i obserwowanej rzeczywi-
stosci. Dlatego potrzeba edukacji medialnej w zakresie wychowania do mediow
i korzystania z nich jest rzecza wazna i konieczng. Srodowisko nowych mediow
i technologii informacyjnych wkracza dosy¢ silnie w rzeczywisto$¢ spoteczna®.
Brakuje wcigz w polskim systemie o§wiaty miejsca dla stale przeprowadzanej
praktyki edukacyjnej. Pojedyncze zajecia czy przeprowadzane okazjonalne warsz-
taty nie sa wystarczajace.

Profesor Wojciech Burszta, antropolog kultury, zwraca uwage na dazenie
tworcow mediow (zdaniem autorki mozna byloby rozszerzy¢ ten zasieg réwniez
na platformy multimedialne) do stworzenia kopii rzeczywistosci i fizycznej tran-
scendencji oraz ucieczki od ograniczen rzeczywistosci fizykalnej?. Szkote konczy
mlodziez, ktora nie wyobraza sobie zycia bez korzystania z przestrzeni wirtualne;.

Edukacja medialna jest priorytetowa. Po pierwsze, media sa juz wszechobecne
w naszym $wiecie, po drugie, odpowiednio przygotowany proces dydaktyczny
w tym zakresie pozwoli uzytkownikom sieci na to, by tworczo korzysta¢ z mozli-
wosci, jakie daje $wiat wirtualny. Nie nalezy skupia¢ si¢ jedynie na przedstawie-
niu zagrozen i ztych skutkéw nieswiadomego korzystania z internetu, ale réwniez
wskaza¢ na sposoby tworzenia wizerunku on-line, jego znaczenia nie tylko ,,tu
iteraz”, ale i w przyszlosci.

Biskup Adam Lepa pisze, ze nie ma srodowiska obrazu, ktory funkcjonowatby
poza cztowiekiem. Jesli analizujemy specyfike ikonosfery, to powinni$my ja roz-
patrywa¢ w odniesieniu do konkretnego czlowieka czy grupy spotecznej?. Do-
minacji obrazu obecnie juz nikt nie kwestionuje, podobnie jak jego znaczacego
wptywu na percepcje cztowieka. Dla wielu badaczy wzmozone korzystanie z ob-
razu jest duzym zagrozeniem dla kultury stowa. I nie chodzi w tym przypadku
jedynie o badaczy i ludzi mediow?®.

Jak zwraca uwageg Agnieszka Roguska, odnosi si¢ wrazenie, ze zwlaszcza
wsrod mtodego pokolenia zatraca si¢ nie tyle literacko$¢ stowa, ale jego pierwotne
znaczenie w mowie i pisSmie, umiejetne dobieranie stownictwa, umiejetnos¢ wy-
razania opinii na dany temat i wyrazenia sprzeciwu wobec tych tresci, z ktorymi
si¢ nie zgadzamy. Powszechne staje si¢ uzywanie sloganow, skrotow, tworzenie
nowomowy. Chodzi o takie kreowanie odbiorcy mediow, by byl on §wiadomy,
by umiat nie tylko przyja¢ konkretne informacje i tresci, ale rowniez by potrafit
umiescic je w szerszym kontekscie znaczeniowym?.

Kultura masowa zdaje si¢ wypiera¢ kultur¢ wysoka. Chodzi o stwarzanie moz-
liwosci, wielopostaciowos¢ komunikatow. Dlatego tak waznym jest wlaczenie

% Por. A. Roguska, Media globalne..., s. 210-211.

26 Por. W. Burszta, Wirtualizacja kultury i co z tego wynika, w: Religia i kultura w globalizujg-
cym sie swiecie, red. M. Kempny, G. Woroniecka, Krakéw 1999, s. 27.

27 Por. A. Lepa, Funkcja logosfery w wychowaniu do mediow, £.6dz 2008, s. 55.

2 Tamze, s. 61.

» Por. A. Roguska, Media globalne..., s. 211-213; zob. W. Pisarek, Wstegp do nauki o komuniko-
waniu, Warszawa 2008.
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w proces ksztalcenia kompetencji, ktore pozwalajg na réznicowanie tresci, od-
dzielenie warto$ciowych od niszowych. Zdaniem Malgorzaty Jabtonskiej nie
mozna w kontaktach z mediami kategoryzowa¢ nakazow i zakazow>°.

W ocenie Elzbiety Trempaty szkola powinna nawigzywaé do problematyki,
ktora pojawia si¢ w radiu, telewizji, na portalach, by w ten sposob uczniowie po-
bierali nauke z pozaszkolnych $rodowisk edukacyjnych?!, by rozbudzali cieckawo$¢
w poszukiwaniu informacji z r6znych zrodet, nie bali si¢ ich ze sobg konfrontowac
i wyraza¢ opinii na ich temat. Nauczyciel powinien zacheca¢ ucznia do kreatyw-
nosci, by ten nie bat si¢ przedstawia¢ tego, co go zaintrygowalo, poruszylo czy
zachwycilo.

W procesie dydaktycznych wazne jest podejscie indywidualne. Mimo tego
warto prowadzi¢ edukacje do wychowania do mediow takze w grupie. Taki spo-
sob pozwala na ,,burz¢ mozgoéw”, sprzyja innowacyjnosci i daje mozliwos$¢ po-
szukiwania kompromiséw w przyjmowaniu odmiennego sposobu myslenia. Uczy
zwrocenia uwagi na to, co pozytywne i wartosciowe, ale i umozliwia refleksj¢ nad
tym, co nie jest bezpieczne i autentyczne. Wspotczesne multimedia wymuszaja
na swoich odbiorcach szybkos$¢ reakcji i wizualny sposob postrzegania rzeczy-
wistosci. Ulegajg cigglym zmianom i modyfikacjom. Nie pozostaje to bez istot-
nego wplywu na uzytkownikow. Owszem, inspiruja, sg bazg, w ktorej szukamy
informacji lub sami je prezentujemy. Atrakcyjno$¢ platform multimedialnych,
interaktywnos$¢ pozwala na przezwycigzenie rutyny*. Dzigki nim mozliwe jest
urozmaicenie procesu dydaktycznego i komunikacji nie tylko w szkole w relacji
nauczyciel-uczen.

Wactaw Strykowski, pedagog, specjalista w zakresie technologii ksztalcenia,
pedagogiki medialnej i dydaktyki, uwaza, ze w procesie edukacyjnym nie powin-
no si¢ eliminowac zadnego $rodka dydaktycznego. W ocenie badacza dopuszczal-
ne jest rowniez korzystanie z platform multimedialnych, bowiem poza tradycyjny-
mi narzedziami, jak tablica szkolna i podreczniki, sg inne zrddta. Konieczna jest
jednak §wiadomos$¢ i poczucie odpowiedzialnosci.

Manuel Castels, opisujac cechy spoleczenstwa sieciowego, wyrazil przekona-
nie, ze sieciowe powigzania miedzy uzytkownikami wprowadzaja ich w pewien
charakterystyczny obieg kultury, wypierajac inny*.

Bronistaw Siemieniecki pisze nawet o ,,elektronicznej osobowosci”, ktora cha-
rakteryzuje si¢ okreslonym sposobem myslenia, kreowania wizerunku w taki spo-
sob, by by¢ modnym, trendy>*. Platformy zachg¢cajg do odnoszenia si¢ do prezento-

30 Zob. M. Jabtonska, Nieprzejrzystosé estetyczna swiatow dziecigcych, w: Estetyka — sztuka —
media, red. M. Jablonska, Wroctaw 2008, s. 47.

31 Por. E. Trempata, Szkola a edukacja réwnolegla..., s. 152-153.

32 Por. J. Morbitzer, Edukacja wspierana komputerowo a humanistyczne wartosci pedagogiki,
Krakow 2007, s. 241.

3 Por. M. Castels, The information age: Economy, society and culture, vol. 1: The rise of the
network society, Oxford 1999, s. 25.

3% Zob. B. Siemieniecki, Determinizm medialny a kompetencje medialne, w: Kompetencje me-
dialne spoteczenstwa wiedzy, red. W. Strykowski, W. Skrzydlewski, Poznan 2004, s. 50.
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wanych materialow, umieszczania wlasnych plikow audio i wideo i prezentowania
wlasnych filmikow. Ludzie maja mozliwos¢ kreacji. To wpltywa na nich kuszaco,
motywujaco i pobudzajgco. Nie zawsze jest to proces do konca uswiadamiany.
Roéznorodnos¢ srodkow komunikacji bez wzgledu na czas i miejsce stale wzrasta.
Nie bez znaczenia jest tutaj mozliwo$¢ monitorowania liczby wyswietlen danego
materiatlu. To, co interesujace i zyskato na popularnosci, przekazywane jest innym
uzytkownikom. Stajg si¢ wigc oni zmuszani do funkcjonowania w zdigitalizowa-
nym §wiecie.

Emocjonalno$é, erotyzacja materiatow zastepuja stowo. Istotny jest sposob
prezentacji obrazu, liczy sie koncepcja tworzonych plikow i ich atrakcyjnosé. Do-
minacja obrazu zauwazalna jest w mediach ikonicznych, a wigc réwniez na plat-
formach multimedialnych. Zmniejsza si¢ liczba czytelnikow, informacji poszuku-
je si¢ na ekranie monitora, ktore nastgpnie konsumuje si¢. Zagrozeniem staje si¢
bezrefleksyjnos$¢ odbioru, unikanie realnych spotecznosci.

Podsumowanie

Globalna wioska, o ktorej pisat McLuhan, nie jest abstrakcja, ale stylem zy-
cia. Mozliwosci platform multimedialnych dostosowane sa do potrzeb czlowieka,
wspierajg go w réznych ptaszczyznach egzystencji, s w zasadzie tuz obok. Inspi-
ruja, ksztattujg mozliwosci wspoldzialania, stwarzaja nowe szanse dydaktyczne,
narzg¢dzia edukacyjne. Nie da si¢ ich istnienia zbagatelizowa¢, ale mozna nauczy¢
si¢ odpowiedzialne, rozsadnie i $wiadomie z nich korzysta¢. Kazdy czlowiek ma
bowiem z nimi styczno$¢ na co dzien, bez wzgledu na wiek, pte¢, miejsce za-
mieszkania i charakter zatrudnienia. Wzmacniaja one pewne zachowania, wy-
znaczaja nowe. Cyfrowy §wiat jest wyzwaniem dla wychowawcow, praktykow
zajmujacych si¢ pedagogika medialna.
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